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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TiTULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con el Real Decreto 1393/2007, por el que se establece la ordenacién de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CODIGO
CENTRO
Universidad Ramén Llull Facultad de Ciencias de la Comunicacion 08070076
Blanquerna (BARCELONA)
NIVEL DENOMINACION CORTA
Master Estrategia y creatividad publicitarias

DENOMINACION ESPECIFICA

Master Universitario en Estrategia y creatividad publicitarias por la Universidad Ramén Llull

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO
Ciencias Sociales y Juridicas No
HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES NORMA HABILITACION
REGULADAS
No
EmewsSS ]
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Anna Cervera Vila Responsable del vicerrectorado académico, de innovacién

docente y calidad

Tipo Documento Nimero Documento
NIF 37327763M
R
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Josep Maria Garrell Guiu Rector
Tipo Documento Niimero Documento
NIF 77783978W
ST
NOMBRE Y APELLIDOS CARGO
Josep Maria Carbonell Abelld Decano
Tipo Documento Nimero Documento
NIF 46110876Q

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION
A los efectos de la practica de la NOTIFICACION de todos los procedimientos relativos a la presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran a la direccién que figure
en el presente apartado.

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO

c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona 691272138

E-MAIL PROVINCIA FAX

vicerectorat.docencia@url.edu Barcelona 936022249
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3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgdnica 5/1999 de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Carécter Personal, se informa que los datos solicitados en este
impreso son necesarios para la tramitacion de la solicitud y podran ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde
al Consejo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de informacion, acceso,
rectificacion y cancelacion a los que se refiere el Titulo III de la citada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de los datos de cardcter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoria y se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacién por
medios telemdticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de 1a 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del

Procedimiento Administrativo Comtin, en su version dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: Barcelona,a___ de de

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TITULO
1.1. DATOS BASICOS

Identificador : 79462765

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO

Master Maister Universitario en Estrategia y creatividad No Ver Apartado 1:
publicitarias por la Universidad Ramén Llull Anexo 1.

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

RAMA ISCED 1 ISCED 2

Ciencias Sociales y Juridicas Marketing y publicidad Técnicas audiovisuales y

medios de comunicacién

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Agencia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya (AQU)

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad Ramén Llull

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO UNIVERSIDAD

041 Universidad Ramoén Llull
LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOS EN EL TITULO

CREDITOS TOTALES CREDITOS DE COMPLEMENTOS CREDITOS EN PRACTICAS EXTERNAS
FORMATIVOS

60 0 0

CREDITOS OPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS CREDITOS TRABAJO FIN GRADO/

MASTER

16 34 10

LISTADO DE ESPECIALIDADES

ESPECIALIDAD CREDITOS OPTATIVOS

No existen datos

1.3. Universidad Ramoén Llull
1.3.1. CENTROS EN LOS QUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS
CODIGO CENTRO
08070076 Facultad de Ciencias de la Comunicacion Blanquerna (BARCELONA)

1.3.2. Facultad de Ciencias de la Comunicacién Blanquerna (BARCELONA)
1.3.2.1. Datos asociados al centro

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL

VIRTUAL

Si No

No

PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER ANO IMPLANTACION SEGUNDO ANO IMPLANTACION

30 30

3/47

csv: 199966719337711570095487



ERMNC HIMISTERSC
o ESPARA DE EDUCACION. CULTURA,
A ¥ DEPORTE

) m
j=1a}

Identificador : 79462765

TIEMPO COMPLETO

ECTS MATRICULA MINIMA ECTS MATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 60.0 60.0
RESTO DE ANOS 0.0 0.0

TIEMPO PARCIAL

ECTS MATRICULA MINIMA ECTS MATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 14.0 38.0
RESTO DE ANOS 14.0 46.0
NORMAS DE PERMANENCIA
http://comunicacio.blanquerna.url.edu/guia_estudiant/guia/normativa6.html
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
St Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No Si
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS

Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

3.1 COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

BASICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su 4rea de estudio

CBS8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CBI10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

GENERALES

CGl1 - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT3 - Colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de trabajo ya existentes, o bien
creando y liderando grupos propios, aplicando en todos los casos criterios de eficacia e integrando diferentes puntos de vista.

CT4 - Adaptacién a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asf como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos.

3.3 COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacion de la publicidad en los dmbitos de la planificacidn estratégica y la creatividad.

CE2 - Que los estudiantes sepan realizar proyectos complejos en los nuevos entornos de comunicacién basados en el desarrollo de
estrategias de comunicacidn a partir de la gestion de los valores de las marcas y de las necesidades de los consumidores/usuarios.

CE3 - Que los estudiantes sepan enfrentarse al desarrollo de los procesos de ideacién y conceptualizacion creativa de una campaiia
publicitaria integrando multiples lenguajes y soportes y demostrando el dominio de las técnicas retdricas y narrativas mas
complejas.

CE4 - Que los estudiantes tengan las habilidades necesarias para planificar campaiias en los medios de comunicacién en miltiples
soportes y formatos, adaptando las campafias a los perfiles de los diversos piblicos objetivos.

CES - Que los estudiantes apliquen las practicas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para
ser capaces de gestionar y producir campaiias de publicidad a partir del andlisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de
comunicacién de cada cliente.

CE®6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacién académica,
con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mds vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.
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CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacién.

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

| 4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

4.2. Requisitos de acceso y Criterios de Admision

El acceso a la Facultad esta regulado a partir de los dispuesto en el Real Decreto 1393/2007, que quedé modificado por el RD 861/2010, por el que se
establecen las condiciones para el acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de postgrado. Para acceder a las ensefianzas oficiales de Master
es necesario estar en posesion de un titulo universitario oficial espafiol u otro expedido por una institucion de educacion superior del Espacio Europeo
de Educacion Superior que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a ensefianzas de master. Esta informacién es publica para los estu-
diantes, previa a su matriculacion.

Todos los estudiantes que comiencen sus estudios de Master Universitario procedentes directamente de los estudios de grado deberan presentar:
a) Curriculum vitae

b) Fotocopia compulsada del resguardo del titulo o fotocopia compulsada del titulo de los estudios universitarios cursados.

c) Certificacion académica oficial (relacion de asignaturas cursadas con su calificacion).

d) 2 fotografias tamafio carnet.

e) Nimero de cuenta corriente para la domiciliacion bancaria.

Las personas interesadas en un Master universitario deberan mantener una entrevista con la Direccién académica o con la Coordinacion del Master.
La lista de admitidos se decide en funcién de esta entrevista personal (50%) y del curriculum vitae del candidato (50%).

El Méster se dirige sobre todo a graduados y licenciados del &mbito de la comunicacién. Los estudiantes con titulo de graduado, licenciado, ingeniero
o doctor en disciplinas diferentes podran acceder al Master simpre que queden plazas vacantes.El perfil de ingreso del estudiante de Masters Universi-
tarios requiere para aquellos graduados que no provengan de grados de comunicacién deberan cursar un Seminario de Complementos de Formacion,
que la Facultad organiza a inicios de curso.

Alumnos extranjeros

Los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Educaciéon Superior podran acceder a los Méasters universitarios sin nece-
sidad de la homologacion de sus titulos, previa comprobacion por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formacion equivalente a los co-
rrespondientes titulos universitarios oficiales espafioles y que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a ensefianzas de postgrado. El ac-
ceso por esta via no implicara, en ningin caso, la homologacién del titulo previo de que esté en posesion el interesado, ni su reconocimiento a otros
efectos que el de cursar las ensefianzas de Master.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

4.3. Apoyo a Estudiantes

La Facultad considera esencial la acogida a los nuevos estudiantes. En la Sesion inaugural y durante la primera semana de curso se realizan diversas
actividades relacionadas con el conocimiento de las instalaciones, el funcionamiento de las dinamicas académicas y todas aquellas acciones destina-
das a facilitar que el estudiante se integre de forma natural y no traumatica en el normal desarrollo de su vida académica en la Universidad.

En la Sesién inaugural a los estudiantes se les facilita la informacion necesaria para familiarizarse con el calendario especifico de cada Master y los
horarios, asi como con el organigrama de la Facultad. Esta informacion se encuentra no sélo en la intranet de la Facultad sino también en paneles in-
formativos. Desde un primer momento, conocen a las personas responsables de los diversos ambitos del centro, a las cuales se deben dirigir en caso
de tener cualquier problema.

El estudiante, desde el mismo momento de ingreso, recibe una clave y un password que le permite acceder a la intranet de la Facultad (Blink), en la
que pueden encontrar informacién de sus grupos académicos asi como de aspectos basicos de la vida de la Facultad, en especial la secretaria acadé-
mica asi como el funcionamiento de la biblioteca de la Facultad, las instalaciones tecnolégicas del centro, con especial incidencia en el uso de los ins-
trumentos informaticos. Periédicamente, a través del correo electronico, recibe un boletin informativo que contiene las informaciones, noticias, actos
organizados... que constituyen una parte importante de la vida académica del centro. Ademas, el estudiante mantiene una interlocucion directa con los
coordinadores de los respectivos Masters.

Los estudiantes que provienen de otras comunidades auténomas o de otros paises disponen de clases gratuitas de catalan y de castellano que se
desarrollan en horario compatible a su actividad académica.

Cada estudiante recibe una tarjeta de acceso al centro y su correspondiente carné de estudiante, que le identifican como estudiante de la Facultad y le
permiten aprovechar los servicios de uso habitual: biblioteca, salas audiovisuales, etc.

Dentro de este plan de actuaciones encaminadas al apoyo y orientacién de los estudiantes matriculados en la Facultad, el Servicio de Informacion y
de Orientacion al Estudiante (SIOE), vinculado a la Secretaria del Vicedecanato de Investigacion y Postgrado, juega un papel fundamental. El SIOE no
s6lo cumple funciones de informacién y de orientacién de los estudiantes interesados en la oferta formativa del centro y en los procedimientos para in-
gresar en él, sino que también se convierte en el punto de informacion de referencia para los estudiantes a lo largo de toda su formacién.

Entre las principales funciones del SIOE cabe destacar las siguientes:

- Atender consultas diversas de los estudiantes relacionadas con la vida académica de la Facultad, como por ejemplo, horarios de clase, reserva de
aulas, horas de atencion del profesorado, normativa académica, etc.
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- Facilitar informacion y orientar al estudiante en la utilizacion de los distintos servicios de la Facultad (Biblioteca, Secretaria Académica, Gabinete de
Promocién Profesional (GPP), Servicio de Orientacién Personal (SOP), etc.

- Gestionar la resolucion de incidencias que afecten al normal desarrollo de la actividad académica.
- Facilitar informacion al estudiante sobre los diferentes tipos de becas y de ayudas econémicas que puede solicitar para financiar sus estudios.

- Participar de forma activa en la organizacion y la difusién de las distintas actividades deportivas, culturales o de cualquier otro tipo que se llevan a ca-
bo en la Facultad a lo largo del curso académico.

- Atender las consultas, reclamaciones, sugerencias y quejas que en general los estudiantes planteen para resolverlas o, si es el caso, hacerlas llegar
a las personas o servicios afectados.

- Organizar al final de cada semestre el proceso de evaluacion que los estudiantes realizan a través de encuestas de satisfaccion sobre el plan de es-
tudios, el profesorado y los servicios de la Facultad.

También en el ambito de la orientacién y apoyo a los estudiantes de nuevo ingreso, la FCC Blanquerna concede especial atencién a los estudiantes
con necesidades especificas derivadas de una situacion de discapacidad o de situaciones personales especiales. En este sentido, la Facultad puso en
funcionamiento hace 17 afios un servicio de orientacion y apoyo a la comunidad universitaria, y en particular a los estudiantes, denominado Servicio
de Orientacion Personal (SOP). Se trabaja con la colaboracién del profesorado, que ve este servicio no s6lo como un instrumento de derivacion de los
problemas que eventualmente puedan surgir, sino como un recurso que puede contribuir a conseguir los resultados de promocion académica y perso-
nal de sus alumnos.

El SOP asesora, acompafia, orienta y ofrece apoyo al estudiante dandole recursos para que pueda comprender su realidad y tomar las decisiones que
mas le convengan con el objetivo de prevenir y promocionar su bienestar personal. Mayoritariamente, las demandas surgen de situaciones de dificul-
tad en el contexto académico y pueden estar relacionadas con cuestiones directamente ligadas al ambito de estudio, a experiencias o a situaciones
personales complejas o bien a situaciones de desajuste social. Al mismo tiempo ofrece atencion y apoyo a los estudiantes con necesidades educativas
especificas que se derivan de la discapacidad, ya sea permanente o temporal.

El acceso al SOP es voluntario y confidencial. Se puede acceder por iniciativa propia o por sugerencia del profesor o del coordinador. Se concierta ho-
ra por teléfono o mediante correo electronico.

Las acciones que el SOP desarrolla son:

1) Atencién directa

+ A los estudiantes:

—Orientar en el ambito personal, académico y social.

—Estimular y orientar en el proceso de toma de decisiones.

—Promover la autonomia y la gestion de los recursos personales.

—Orientar en el proceso de aprendizaje.

—Ayudar en la clarificacion de los objetivos y posibilidades como estudiantes.
—Ofrecer apoyo y acogida en momentos criticos.

—Prevenir y promocionar un estilo de vida saludable.

—Promover la continuidad asistencial en aquellos casos que las necesidades de los estudiantes —normalmente asociadas a trastornos psicolégicos—
desbordan las posibilidades y funciones del SOP.

« Al profesorado:
— Asesorar en la tutorizacién en situaciones concretas.

— Trabajar conjuntamente con coordinadores y profesores. Asimismo, se realiza la coordinacion con los diferentes servicios del centro (Secretaria Aca-
démica, Servicio de Informacion y Orientacion al Estudiante, Gabinete de Promocion Profesional, etc.).

2) SOP-TIC (tecnologias de la informacion)

Apoyo via correo electronico, de forma complementaria a la atencion que se puede recibir presencialmente en el servicio. Pagina web: Pretende fo-
mentar un estilo de vida saludable en toda la comunidad educativa, con un objetivo preventivo (informacion sobre relajacion, drogas, técnicas de estu-
dio, voz, alimentacion, ejercicio fisico, toma de decisiones, pérdidas, asertividad, suefo...) http:/fpce.blanquerna.edu/sop. Dentro de la pagina web se
encuentra el “espacio de encuentro” que consiste en un espacio interactivo en el que los estudiantes intercambian informacion y comparten experien-
cias de distinta indole.

3) SOP-BECAS:
Esta accio6n se inicia si el estudiante que dispone de una beca necesita seguimiento desde el SOP.
4) Promocion de la salud:

Programa que pretende fomentar la salud de los estudiantes tanto en los aspectos fisicos como psicolégicos. Este programa incluye, ademas de la pa-
gina web, las siguientes actividades:
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—Charlas informativas a los estudiantes (técnicas de estudio, nutricion, ejercicio fisico...).
—Talleres en grupos reducidos (relajacion, expresion oral...).
5) SOP-ATENES:

La Atencion a Estudiantes con Necesidades Especificas (ATENES) se ubica en el marco del Servicio de Orientacion Personal (SOP) desde el curso
2000-01. Su objetivo principal es la normalizacién de la vida universitaria de los estudiantes con discapacidad, fomentando, por lo tanto, la autonomia y
preservando la singularidad de cada uno. La inquietud de este Servicio es la de garantizar la igualdad de condiciones y la plena integracion de los es-
tudiantes con discapacidad en la vida académica universitaria, respetando la libertad del estudiante a ser orientado. Los objetivos del ATENES son los
siguientes:

+ Dirigidos al estudiante:
—Acoger y asesorar a los estudiantes con discapacidad.

El estudiante seguira una orientacién individualizada para poder elaborar los proyectos personales que lo lleven a una eleccion adecuada de los cur-
sos y créditos a seguir. Puede ser una tarea centrada en el &mbito académico, pero teniendo en cuenta los &mbitos personales y sociales.

—Las funciones de orientacion, entre otras, estan relacionadas con:

a) Adaptaciones de acceso al curriculum

b) Adaptacién de los espacios o mobiliario, proporcionando equipamiento y recursos especificos.
c) Incorporacion de ayudas especificas para que el alumno mejore el material en el aula.

d) Adaptacion de materiales para facilitar el acceso a la informacién dentro del aula y en general.
e) Ubicacion de los estudiantes en el espacio de aula mas adecuado.

f) Potenciacion de los recursos personales de cada estudiante.

—Adaptaciones en la metodologia y en la evaluacion:

a) Afectan la metodologia utilizada, las técnicas, las estrategias de ensefianza y aprendizaje, las actividades programadas y/o los procedimientos de
evaluacion, que permitan conseguir las competencias atendiendo a las diferencias individuales de los estudiantes (flexibilizar el tiempo previsto para
un examen, posibilitar el hacer examenes oralmente, etc.).

b) Coordinarse con profesores, coordinadores y otros servicios.- Orientar en la gestiéon de los sistemas tecnologicos y ayudas necesarias: ofrecer apo-
yo en la elaboracion de materiales adaptados.

c) Coordinarse con equipos de la Fundacién Blanquerna (Secretaria Académica: si es necesario, orientacion en la matriculacion de los estudiantes con
discapacidad; servicio de informatica...).

d) Coordinarse y establecer convenios con equipos externos.
+ Dirigidos a la comunidad educativa:

- La convivencia con una persona con discapacidad es un proceso bidireccional en el cual se da una aproximacion ininterrumpida que favorece el co-
nocimiento mutuo. En este sentido, es imprescindible la coordinacion y el compromiso de la toda la comunidad educativa: los estudiantes, los profeso-
res, los coordinadores y directores, y el personal de administracion y servicios.

- Llevar a cabo intervenciones y actuaciones de sensibilizacion para toda la comunidad educativa (profesorado, el personal de administracion, otros
servicios, estudiantes).

Area de Coordinacion de las actividades de los estudiantes
« Descripcion de funciones

Dado el caréacter esencial y estratégico que la Facultad concede a coordinar las iniciativas y actividades de los estudiantes, se ha creado un area espe-
cifica del organigrama del centro destinada a programar y asesorar este punto. El area de “Actividades de los Estudiantes” de la Facultat de Ciencies
de la Comunicaci6 Blanquerna tiene como objetivo prioritario fomentar e impulsar actividades culturales y de sensibilizacién social propuestas por los
propios estudiantes o promovidas por la propia Facultad.

Con ello se pretende ofrecer al estudiante un complemento a su formacion profesional y personal, estimulando el debate intelectual y potenciando la
convivencia entre los diferentes miembros de la comunidad universitaria.

Una de las funciones bésicas del responsable de esta area es intentar canalizar los proyectos presentados por los alumnos, estudiando su viabilidad y
buscando los recursos necesarios para su puesta en practica.

Por su parte, la Facultad propone una serie de actividades fijas, organizadas por la propia institucion, con el fin de fomentar la implicacion y la partici-
pacién de los estudiantes.

El estudiante, ademas, tiene en los delegados de curso un representante que puede intermediar con el equipo docente de la Facultad. Periddicamente,
la comision de delegados, tantos como grupos-clase, se retne con el vicedecano de Profesorado y Estudiantes, el vicedecano de Tecnologia y Equi-
pamientos y el secretario académico para intercambiar opiniones sobre el funcionamiento de la Facultad. Ademas, el estudiante también puede dirigir-
se al vicedecano de Profesorado y Estudiantes a través del buzén de sugerencias, siguiendo normativa de quejas que puede encontrarse en esta di-
reccion web:
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http://comunicacio.blanquerna.url.edu/guia_estudiant/guia/normativai15.html.

También existe la figura del “Sindic de greuges” de la Universitat Ramon Llull, persona encargada de velar por los derechos y las libertades de los es-
tudiantes, del profesorado, los investigadores y el personal de administracion y servicios ante las actuaciones de los diferentes érganos y servicios uni-
versitarios en el marco de los estatutos propios de la URL.

+Actividades:

Con el paso de los afos, las actividades promovidas y gestionadas por los estudiantes han ido evolucionando. Algunas se han extinguido cuando los
impulsores concluyeron sus estudios y otras han surgido con la llegada de nuevos estudiantes.

En la actualidad, contamos con diversas actividades fijas organizadas por la propia Facultad:

*Accié Solidaria Blanquerna: El objetivo de esta actividad de la Facultad es incentivar la participacion de los estudiantes en temas de cooperacion y vo-
luntariado. Para ello, la Facultad organiza actividades de sensibilizacién y campafas de solidaridad, ademas de asesorar a los estudiantes sobre las
actuaciones desarrolladas por diversas ONGs de nuestro entorno.

*Exposiciones fotogréaficas que, salvo alguna excepcién, muestran reportajes graficos realizados integramente por estudiantes.

*Mesas redondas relacionadas con temas de cooperacion y derechos humanos. Se celebran en el marco de las Jornadas Blanquerna y en ellas parti-
cipan estudiantes que han cooperado en campos de trabajo o que realizan labores de voluntariado con colectivos desfavorecidos.

*Actuaciones musicales. Se celebran durante tres dias en el marco de las Jornadas Blanquerna y en ellas participan exclusivamente estudiantes de la
Facultad.

*Actividades deportivas: organizadas en la misma Facultad o en instalaciones externas mediante convenios con entidades deportivas.

*Aula de teatro. “L’Aula de Teatre” nacié en 1994 con el objetivo de satisfacer la inquietud de estudiantes interesados en el teatro. Cada afio se intenta
dar a conocer un nuevo estilo teatral o un autor diferente. El objetivo es representar obras nuevas e innovadoras o bien plantear nuevas interpretacio-
nes de obras ya conocidas.

*Coro Blanquerna. Tiene como objetivo estimular y cultivar el arte musical entre los miembros de la comunidad universitaria, organizando actuaciones
y conciertos.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superiores Oficiales no Universitarias

MINIMO MAXIMO
0 9
Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 9

Adjuntar Titulo Propio

Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO

0

6

4.4. Sistema de transferencia y reconocimiento de créditos
Regulacion general

ElI RD 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el sistema de califi-
caciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional.

ElI RD 285/2004, de 20 de febrero, el RD 309/2005, de 18 de marzo y el Acuerdo del Consejo de Coordinacion Uni-
versitaria del MEC de 25 de octubre de 2004 establecen los criterios que son de aplicacién general respecto a la
convalidacién y adaptacion de estudios.

El RD 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las ensefianzas universitarias oficia-
les.

ElI RD 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se es-
tablece la ordenacion de las ensefanzas universitarias oficiales.

Proceso

El estudiante solicita el reconocimiento de créditos una vez se matricula en su centro de los estudios que haya cur-
sado y aprobado en otros centros universitarios con titulaciones oficiales.
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El estudiante debe presentar toda aquella documentacién que acredite haber cursado las diversas materias en el
centro universitario del que provenga. Asi, debera adjuntar el programa de la asignatura, los certificados académicos
que justifiquen la superacion de la misma y el plan de estudios en el que se integra, con los créditos correspondien-
tes. Toda esta documentacién la debera adjuntar a una solicitud dirigida al Secretario Académico del centro quien
estudiara si la propuesta retne los requisitos minimos, tanto de forma como de fondo, para ser tenida en considera-
cion.

Una vez estudiada la solicitud se trasladara la propuesta al Rectorado para su resolucion definitiva y aprobacion en
la Comision de Convalidaciones de la Universitat Ramon Llull (esta Comision esta formada por un representante de
cada centro y el Vicerrector de Académico, de Innovacion Docente y Calidad).

Las materias y asignaturas transferidas y reconocidas figuraran con esta denominaciéon en el expediente del estu-
diante en la Universitat Ramon Llull.

La resolucion definitiva sera comunicada al solicitante a través de la Secretaria Académica del centro en el que cursa
sus estudios.

Limitaciones

De acuerdo al RD 861/2010, de 2 de julio, apartado 3, el nUmero de créditos que seran objeto de reconocimiento a
partir de experiencia profesional o laboral y de ensefianzas universitarias no oficiales no podra ser superior, en su
conjunto, al 15 por ciento del total de créditos que constituyen el plan de estudios. El reconocimiento de estos crédi-
tos no incorporara calificacion de los mismos por lo que no computaran a efectos de baremacion del expediente.

En ningln caso podran convalidarse por esta via los créditos correspondientes al Trabajo de Fin de Master.
Criterios

Los criterios para establecer el reconocimiento dependen del tipo de materias. En el caso de las materias basicas, se
hara un reconocimiento no superior al 15% de los créditos procurando reconocer aquellas materias que tengan les
competencias lo mas parecidas posible a las materias objeto de reconocimiento. Para el resto de materias se tendra
en cuenta la adecuacion entre competencias y conocimientos adquiridos. También se tendra en cuenta el nUmero de
créditos de dichas materias, no seran reconocidas materias con un numero de créditos inferior a los de las materias
que se pretende reconocer.

Los alumnos podran pedir el reconocimiento de las Practicas, 6 créditos, si demuestran como minimo 1 afio de ex-
periencia laboral vinculada con empresas o instituciones en el ambito de la Publicidad. En este caso, sera imprescin-
dible la presentacion de un contrato o equivalente en los profesionales autobnomos y un certificado de vida laboral.

A la hora de reconocer los créditos de asignaturas a partir de la experiencia laboral y profesional acreditada, se ten-
dra sobre todo en cuenta la adecuacién entre la experiencia laboral y profesional acreditada, y las competencias que
desarrollen especificamente dicha experiencia.

4.6 COMPLEMENTOS FORMATIVOS

Los estudiantes admitidos con titulo de licenciado, graduado, ingeniero o doctor de una disciplina diferente de la Comunicacién de-
berdn superar un Mdédulo de complementos de formacion de entre 5 y 15 créditos en funcién de la titularidad de procedencia. Dicho
modulo, que no estd incluido en el creditaje del master, se realiza en modalidad presencial entre tres semanas antes del inicio del
curso y un mdximo de 15 semanas, 12 de ellas compatibles con el desarrollo del curso.

Los complementos formativos de Publicidad y Relaciones Publicas cumplen la funcién de iniciar en los conceptos ,
los fundamentos, los actores, los procesos y las estructuras de las actividades profesionales relacionadas con la co-
municacion de los productos, las marcas y las organizaciones.

Contenidos especificos:

Visién panoramica, marco de referencia y conceptos.

La creatividad y las técnicas de comunicacion.

Los medios publicitarios y las herramientas de investigacién de medios y audiencias.

Los formatos no convencionales y las técnicas de comunicacion.

Los proceso de trabajo de las empresas de publicidad y los departamentos de publicidad de las empresas.
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5. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

Identificador : 79462765

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

5.2 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clases tedricas

Clases practicas

Seminarios

Estudio y trabajo individual

Trabajo en grupo

Tutorias

Presentaciones en clase

Practicas externas

53 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje de idioma basado en objetivos (task-based)

Estudio de casos

Aprendizaje por inmersion en actividad profesional

Concienciacién del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

Aprendizaje orientado a proyectos

Aprendizaje cooperativo

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Examen escrito

Examen oral

Evaluacién de ejercicios individuales

Evaluacién de ejercicios en grupo

Evaluacién de presentaciones en clase

Evaluacién de proyectos, informes, memorias

Autoevaluacién y evaluacion de memorias de tutorizacién

Evaluacién de actitudes y de procedimientos de aprendizaje

Evaluacién de agentes externos a la Facultad

5.5 NIVEL 1: Estrategia publicitaria

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Planificacion estratégica

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OBLIGATORIA

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
11/47
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ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Que el estudiante desarrolle una vision general de la planificacion estratégica en publicidad.
— Que el estudiante conozca los instrumentos profesionales de las plataformas estratégicas.

— Qie el estudiante sepa identificar las funciones y los objetivos de los planificadores estratégicos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En la materia "Planificacién estratégica",se analizan las diferentes plataformas estratégicas desarrolladas por las agencias de publicidad y los anun-
ciantes para gestionar los objetivos de comunicacién estratégicos de las marcas y se presentan los modelos de trabajos de las teorias de la planifica-
cion en el &mbito de la comunicacion comercial.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CGl - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un ptblico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacién avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacion de la publicidad en los dmbitos de la planificacion estratégica y la creatividad.

CE2 - Que los estudiantes sepan realizar proyectos complejos en los nuevos entornos de comunicacién basados en el desarrollo de
estrategias de comunicacidn a partir de la gestion de los valores de las marcas y de las necesidades de los consumidores/usuarios.

los d&mbitos propios de la Comunicacién.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacidn, tanto de fuentes primarias como secundarias, en

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 35 100

Clases practicas 10 100

Trabajo en grupo 30 30

Estudio y trabajo individual 70 0

Presentaciones en clase 5 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Estudio de casos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0

Evaluacién de ejercicios en grupo 50.0 50.0

Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0

NIVEL 2: Planificacion de medios

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OBLIGATORIA

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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— Gestionar campafias publicitarias desde el punto de vista de la planificacion de medios en funcion de los objetivos de comunicacion y de marketing.
— Gestionar la planificacion de medios a partir de los instrumentos de medicién de audiencias.

— Aplicar la estrategia en la gestion de las campafias de medios.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En esta materia se exponen los instrumentos y las estrategias de los planificadores de medios y se analizan las audiencias en funcién de las discipli-
nas de investigacion de las tendencias de consumo de los medios de comunicacion. El conocimiento y audiencia de los diversos medios, la relevan-
cia de los publicos objetivos y su influencia en las audiencias y la optimizacion de la relacion entre medios de tradicionales y los nuevos medios son los
fundamentos de la materia.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su 4rea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CGl - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un ptblico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacién avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacion de la publicidad en los dmbitos de la planificacidn estratégica y la creatividad.

CE4 - Que los estudiantes tengan las habilidades necesarias para planificar campaiias en los medios de comunicacién en miltiples
soportes y formatos, adaptando las campafias a los perfiles de los diversos publicos objetivos.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 10 100
Clases précticas 10 100
Trabajo en grupo 25 20
Estudio y trabajo individual 25 0
Presentaciones en clase 5 100
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5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios en grupo

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de proyectos, informes, 50.0 50.0

memorias

Evaluacién de ejercicios en grupo 40.0 40.0

Evaluacién de presentaciones en clase 10.0 10.0

NIVEL 2: Estrategia de marca

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OBLIGATORIA

ECTS NIVEL 2 5

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
5

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Que el estudiante contextualice las actividades de comunicacion en las estrategias de marketing general de las organizaciones.

— Que el estudiante identifique las tendencias en la Comunicacién Integrada de Marketing desde el punto de vista del impacto de las nuevas tecnolo-
gias.

— Que el estudiante conozca el rol de las marcas en la publicidad y como su concepcién y manejo determinan y condicionan la estrategia de comunica-
cion en general, la estrategia publicitaria y la estrategia creativa en particular.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se organiza en dos unidades, la primera centrada en la estrategia integrada de la comunicacion de marketing, ia importancia de la investi-
gacion y el estudio de las practicas de consumo y las técnicas de gestion que aportan valor a las marcas, para establecer una sélida base epistemol6-

gica y metodolégica que permita profundizar en los contenidos de la segunda unidad, centrada en el andlisis de la marca como ventaja competitiva, las
categorias de las marcas, la gestion de sus atributos y las estrategias de construccion de las marcas en branding y publicidad, desde las campafas de
publicidad hasta el punto de venta.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES
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CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacidén de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

CG1 - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncidn de las responsabilidades inherentes.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asf como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacion de la publicidad en los dmbitos de la planificacidn estratégica y la creatividad.

CES - Que los estudiantes apliquen las practicas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para
ser capaces de gestionar y producir campaias de publicidad a partir del anélisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de
comunicacion de cada cliente.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacion e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100

Clases précticas 10 100

Trabajo en grupo 40 25

Estudio y trabajo individual 45 0

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Estudio de casos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 20.0 20.0
Evaluacién de ejercicios en grupo 40.0 40.0
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Examen escrito 40.0 40.0

NIVEL 2: Seminario de comunicacion

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OBLIGATORIA

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si St No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Elaboracién de un proyecto individual de ideacién y planteamiento sobre algtin aspecto relevante de la comunicacion, desde una vertiente profesional o de investigacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En esta materia se imparten los conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes que el estudiante desarrollard correcta y eficazmente en el posterior Trabajo Final de
Mister. La materia se desarrollard mediante las tutorias del profesor-director. Esta tarea incluye la discusion sobre la pertinencia del tema, la investigacion bibliografica y
la recogida de datos, y un disefio de planteamiento.

5.5.14 OBSERVACIONES

Esta materia forma parte inseparable de la materia Trabajo Final de Mdster, ya que supone su fundamentacién previa.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacidén de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG1 - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG?2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.
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CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT?2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CTS3 - Colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de trabajo ya existentes, o bien
creando y liderando grupos propios, aplicando en todos los casos criterios de eficacia e integrando diferentes puntos de vista.

CT4 - Adaptacién a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asi como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEl1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacidn de la publicidad en los 4&mbitos de la planificacion estratégica y la creatividad.

CE2 - Que los estudiantes sepan realizar proyectos complejos en los nuevos entornos de comunicacién basados en el desarrollo de
estrategias de comunicacién a partir de la gestién de los valores de las marcas y de las necesidades de los consumidores/usuarios.

CE3 - Que los estudiantes sepan enfrentarse al desarrollo de los procesos de ideacién y conceptualizacién creativa de una campafia
publicitaria integrando muiltiples lenguajes y soportes y demostrando el dominio de las técnicas retdricas y narrativas mas
complejas.

CE4 - Que los estudiantes tengan las habilidades necesarias para planificar campafias en los medios de comunicacién en miltiples
soportes y formatos, adaptando las campaiias a los perfiles de los diversos publicos objetivos.

CES - Que los estudiantes apliquen las précticas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para
ser capaces de gestionar y producir campafias de publicidad a partir del andlisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de
comunicacién de cada cliente.

CE®6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacién académica,
con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mds vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.

CET7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacion e informacidn, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacion.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 35 100
Presentaciones en clase 5 100
Estudio y trabajo individual 90 0
Tutorfas 20 100
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Ejercicios individuales
Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas
Estudio de casos
Aprendizaje orientado a proyectos
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacién de presentaciones en clase 50 50
Evaluacién de proyectos, informes, 60.0 60.0
memorias
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Evaluacién de actitudes y de 50 50
procedimientos de aprendizaje

5.5 NIVEL 1: Creatividad publicitaria

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: El discurso creativo

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OBLIGATORIA

ECTS NIVEL 2 9

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Que el estudiante sea capaz de describir las técnicas creativas, los procesos y los métodos de ideacion para elaborar discursos publicitarios adapta-
dos a las estrategias creativas y los objetivos de comunicacion.

— Que el estudiante sea capaz de desarrollar las habilidades propias de los creativos publicitarios en la elaboracion de propuestas creativas para apli-
car en distintos medios de comunicacién mediante el uso de los lenguajes escritos y visuales.

— Que el estudiante sea capaz de evaluar la idoneidad de las tecnologias de la comunicacion en funcién de los objetivos y estrategias de las campa-
fias de publicidad.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia agrupa las asignaturas centradas en la creatividad y sus técnicas. Se divide en tres bloques.

El primero centrado en la retérica y la creatividad, en esta unidad se establecen los fundamentos del discurso publicitario y su aplicacion estratégica a

través del paralelismo entre los géneros persuasivos clasicos y la comunicacion publicitaria y la reconsideracion técnica y ética de los topicos, arqueti-

pos i estereotipos en los anuncios. Para desarrollar los procesos de ideacion se identifican los métodos y los recursos retéricos y narrativos necesarios
en los proyectos de comunicacién publicitaria.

El segundo bloque describe la relacién entre le discurso creativo publicitario y los lenguajes que se utilizan en las campafias de publicidad.

El tercer bloque busca establecer la conexion entre la creatividad y las tecnologias de la comunicacion en sus formatos graficos, audiovisuales y multi-
mediales, para fundamentar el vinculo entre mensaje, concepto, expresion y produccion en funcién del dialogo de los consumidores con las marcas.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de

ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio
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CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habréd de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CGI - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacion recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asi como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE3 - Que los estudiantes sepan enfrentarse al desarrollo de los procesos de ideacién y conceptualizacion creativa de una campaifia
publicitaria integrando mdltiples lenguajes y soportes y demostrando el dominio de las técnicas retdricas y narrativas mas
complejas.

CE®6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacién académica,
con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mds vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacioén, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los 4mbitos propios de la Comunicacion.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 50 100

Clases practicas 30 100

Presentaciones en clase 10 100

Estudio y trabajo individual 135 0

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Aprendizaje orientado a proyectos

Estudio de casos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0

Evaluacién de proyectos, informes, 50.0 50.0

memorias

Examen oral 20.0 20.0

NIVEL 2: La practica de la creatividad
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5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OBLIGATORIA

ECTS NIVEL 2 5

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3 2

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Identificar las estrategias creativas aplicadas a la comunicacion de las corporaciones y las instituciones.

— Evaluar las técnicas creativas que se aplica a la comunicacion sectorial de las marcas.

— Desarrollar el aprendizaje de los procesos creativos aplicados a las campafias de comunicacién politica.

5.5.1.3 CONTENIDOS

La materia “La practica de la creatividad” se organiza en dos bloques. El objetivo de la materia es profundizar en la aplicacion de la creatividad publici-
taria en distintos &mbitos de comunicacion, delimitados por las particularidades de los objetivos de las organizaciones o las marcas, estando el primer
bloque dedicado al &mbito de la comunicacién corporativa, institucional y politica y el segundo al &ambito de la comunicacion de las marcas comerciales
y las estrategias creativas propias de los sectores especializados del marketing de consumo. Se pretende orientar a los estudiantes hacia la especiali-
zacion que viene dada en el sector de la publicidad en ambitos tan especificos como la automocion, el gran consumo, la publicidad infantil, la comuni-

cacion del tercer sector o el healthcare.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacidén de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.
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CG1 - Identificar los temas de estudio propios del &mbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT?2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asf como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE2 - Que los estudiantes sepan realizar proyectos complejos en los nuevos entornos de comunicacion basados en el desarrollo de
estrategias de comunicacidn a partir de la gestion de los valores de las marcas y de las necesidades de los consumidores/usuarios.

CE3 - Que los estudiantes sepan enfrentarse al desarrollo de los procesos de ideacién y conceptualizacion creativa de una campaiia
publicitaria integrando multiples lenguajes y soportes y demostrando el dominio de las técnicas retdricas y narrativas mas
complejas.

CES - Que los estudiantes apliquen las practicas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para
ser capaces de gestionar y producir campaiias de publicidad a partir del andlisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de
comunicacion de cada cliente.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100

Clases practicas 10 100

Trabajo en grupo 25 20

Presentaciones en clase 5 100

Estudio y trabajo individual 55 0

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Estudio de casos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 300

Evaluacioén de ejercicios en grupo 50.0 50.0

Examen escrito 20.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Procesos y técnicas publicitarias

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Procesos y métodos de conceptualizacién

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

OPTATIVA

ECTS NIVEL 2

3
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DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Que el estudiante sepa capaz de identificar los conceptos creativos en relatos visuales mediante el uso de las técnicas retéricas y narrativas, para
cumplir los objetivos de una campana publicitaria o de comunicacién empresarial.

— Que el estudiante sea capaz de planificar campafias en multiples soportes, formatos y medios manteniendo la coherencia comunicativa de las piezas
de comunicacion.

— Que el estudiante sea capaz de gestionar y producir campafias de publicidad aplicando los procedimientos de gestiéon de produccion adecuados pa-
ra la industria gréfica, la produccién audiovisual o Internet.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En este médulo se concentran contenidos eminentemente préacticos alrededor de las funciones que componen el ejercicio profesional de un/a creativo
en publicidad. La creacion de conceptos de comunicacion, especialmente con el desarrollo de las campafias multimediales o 360°, es un elemento pri-
mordial en la actividad del creativo publicitario, ya que representa el punto de partida para el desarrollo de las distintas ejecuciones en el elenco de me-
dios publicitarios y, a su vez, el hilo conductor para la creacién de futuras campafas. En esta moédulo, pues, se abordaran de forma sistematizada y es-
pecifica los métodos de conceptualizacion, desde un enfoque préactico y con las restricciones (del anunciante, de tiempo, etc.) propias del mundo labo-
ral. También se profundizara en los aspectos redaccionales del trabajo creativo, y en el conocimiento de los procesos y las técnicas de reproduccion
gréfica y audiovisual, ya que todas ellas influyen directamente en el proceso de ideacion y desarrollo de las piezas de comunicacion visual.

5.5.14 OBSERVACIONES

Esta materia es obligatoria para los estudiantes del itinerario profesional.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.
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CG?2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT?2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE3 - Que los estudiantes sepan enfrentarse al desarrollo de los procesos de ideacién y conceptualizacion creativa de una campafia
publicitaria integrando mdltiples lenguajes y soportes y demostrando el dominio de las técnicas retdricas y narrativas mas
complejas.

CE®6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacién académica,
con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mds vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.

CEl1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacidn de la publicidad en los 4&mbitos de la planificacion estratégica y la creatividad.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en

los dmbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases précticas 10 100

Trabajo en grupo 25 20

Presentaciones en clase 5 100

Estudio y trabajo individual 25 0

Clases tedricas 10 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Evaluacién de proyectos, informes, 50.0 50.0

memorias

Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 300

Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0

NIVEL 2: Produccién grafica y audiovisual

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OPTATIVA

ECTS NIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Que el estudiante sepa capaz de identificar los conceptos creativos en relatos visuales mediante el uso de las técnicas retéricas y narrativas, para
cumplir los objetivos de una campafa publicitaria 0 de comunicacién empresarial.

— Que el estudiante sea capaz de planificar campafias en multiples soportes, formatos y medios manteniendo la coherencia comunicativa de las piezas
de comunicacion.

— Que el estudiante sea capaz de gestionar y producir campafas de publicidad aplicando los procedimientos de gestion de produccion adecuados pa-
ra la industria gréfica, la produccién audiovisual o Internet.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En este modulo se concentran contenidos eminentemente préacticos alrededor de las funciones que componen el ejercicio profesional de un/a creativo
en publicidad. La creacion de conceptos de comunicacion, especialmente con el desarrollo de las campafias multimediales o 360°, es un elemento pri-
mordial en la actividad del creativo publicitario, ya que representa el punto de partida para el desarrollo de las distintas ejecuciones en el elenco de me-
dios publicitarios y, a su vez, el hilo conductor para la creacién de futuras campafas. En esta médulo, pues, se abordaran de forma sistematizada y es-
pecifica los métodos de conceptualizacion, desde un enfoque practico y con las restricciones (del anunciante, de tiempo, etc.) propias del mundo labo-
ral. También se profundizara en los aspectos redaccionales del trabajo creativo, y en el conocimiento de los procesos y las técnicas de reproduccién
gréfica y audiovisual, ya que todas ellas influyen directamente en el proceso de ideacion y desarrollo de las piezas de comunicacion visual.

5.5.14 OBSERVACIONES

Esta materia es obligatoria para los estudiantes del itinerario profesional.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacidén de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG?2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES
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CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.
CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.
CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
CEl1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacidn de la publicidad en los 4&mbitos de la planificacion estratégica y la creatividad.
CES - Que los estudiantes apliquen las practicas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para
ser capaces de gestionar y producir campaiias de publicidad a partir del andlisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de
comunicacion de cada cliente.
CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacién.
5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS
ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 10 100
Clases practicas 10 100
Trabajo en grupo 25 20
Presentaciones en clase 5 100
Estudio y trabajo individual 25 0
5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES
Clase magistral
Ejercicios individuales
Ejercicios en grupo
Aprendizaje orientado a proyectos
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de proyectos, informes, 50.0 50.0
memorias
Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 30.0
Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0
NIVEL 2: Técnicas de retérica y redaccién
5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2
CARACTER OPTATIVA
ECTS NIVEL 2 4
DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
4
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
St Nit No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No Si
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

— Que el estudiante sepa capaz de identificar los conceptos creativos en relatos visuales mediante el uso de las técnicas retéricas y narrativas, para
cumplir los objetivos de una campafa publicitaria 0 de comunicacién empresarial.

— Que el estudiante sea capaz de planificar camparas en multiples soportes, formatos y medios manteniendo la coherencia comunicativa de las piezas
de comunicacion.

— Que el estudiante sea capaz de gestionar y producir campanas de publicidad aplicando los procedimientos de gestion de produccién adecuados pa-
ra la industria gréfica, la produccién audiovisual o Internet.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En este médulo se concentran contenidos eminentemente préacticos alrededor de las funciones que componen el ejercicio profesional de un/a creativo
en publicidad. La creacion de conceptos de comunicacion, especialmente con el desarrollo de las campafias multimediales o 360°, es un elemento pri-
mordial en la actividad del creativo publicitario, ya que representa el punto de partida para el desarrollo de las distintas ejecuciones en el elenco de me-
dios publicitarios y, a su vez, el hilo conductor para la creacion de futuras campafias. En esta médulo, pues, se abordaran de forma sistematizada y es-
pecifica los métodos de conceptualizacién, desde un enfoque préactico y con las restricciones (del anunciante, de tiempo, etc.) propias del mundo labo-
ral. También se profundizara en los aspectos redaccionales del trabajo creativo, y en el conocimiento de los procesos y las técnicas de reproduccion
gréfica y audiovisual, ya que todas ellas influyen directamente en el proceso de ideacién y desarrollo de las piezas de comunicacion visual.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia es obligatoria para los estudiantes del itinerario profesional.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habrd de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un ptblico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncion de las responsabilidades inherentes.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.
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5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las

plataformas de investigacién de la publicidad en los dmbitos de la planificacion estratégica y la creatividad.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacidn, tanto de fuentes primarias como secundarias, en

los d&mbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 20 100

Clases practicas 10 100

Trabajo en grupo 25 20

Estudio y trabajo individual 40 0

Presentaciones en clase 5 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de proyectos, informes, 50.0 50.0

memorias

Evaluacién de ejercicios en grupo 30.0 30.0

Evaluacién de ejercicios individuales 20.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Metodologia de las Ciencias sociales y de la comunicacion

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Fundamentacién metodologica

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OPTATIVA

ECTS NIVEL 2 10

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
3 7

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Nit No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Nit

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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LISTADO DE ESPECTIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Que el estudiante sea capaz de delimitar un marco conceptual y metodolégico de caracter transversal y pluridisciplinar que permita tematizar las inter-
conexiones entre la investigacion, los medios de comunicacién y los nuevos cambios sociales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este nivel agrupa diversas materias que se orientan a la fundamentacion teérica y metodolégica de la investigacién en comunicacién y que han de per-
mitir el acceso a los estudios de doctorado: conocimientos de las distintas teorias, estrategias y herramientas (cuantitativas y cualitativas) de investiga-
cion en el marco de las ciencias sociales aplicadas a la comunicacion; conocimientos instrumentales necesarios para la busqueda, procesamiento y
seleccion de documentos, fuentes y herramientas necesarias para la elaboracion del trabajo de investigacion.

5.5.14 OBSERVACIONES

Esta materia es obligatoria para los estudiantes del itinerario investigador.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CG1 - Identificar los temas de estudio propios del ambito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG?2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacién en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacién de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptiblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CBI10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT3 - Colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de trabajo ya existentes, o bien
creando y liderando grupos propios, aplicando en todos los casos criterios de eficacia e integrando diferentes puntos de vista.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asi como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempeifio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacion de la publicidad en los dmbitos de la planificacidn estratégica y la creatividad.

CES6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacién académica,
con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mds vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacioén, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los 4mbitos propios de la Comunicacion.
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5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Clases tedricas 60 100

Clases précticas 30 100

Estudio y trabajo individual 150 0

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Estudio de casos

Aprendizaje orientado a proyectos

Clase magistral

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 30.0

Evaluacién de presentaciones en clase 50 50

Evaluacién de proyectos, informes, 60.0 60.0

memorias

Evaluacién de actitudes y de 5.0 50

procedimientos de aprendizaje

5.5 NIVEL 1: Diseiio y desarrollo del Trabajo Final de Master

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Trabajo Final de Master

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER TRABAJO FIN DE MASTER

ECTS NIVEL 2 10

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
10

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.12 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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Desarrollo de un trabajo individual con cardcter de proyecto de andlisis y prospectiva profesional o de investigacién que culmina el méster de acuerdo a la adquisicién de
los conocimientos, habilidades, destrezas y actitudes que el estudiante ha obtenido a lo largo del curso.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En el "Trabajo Final de Master" se trabajan y aplican los instrumentos conceptuales, técnicos y profesionales necesarios para desarrollar las tareas de
estrategia y creatividad publicitarias a partir de los conocimientos impartidos en las asignaturas de los médulos de "Estrategia publicitaria" y "Creativi-
dad publicitaria". El proyecto resultante se prepara para su defensa oral ante un tribunal de expertos.

5.5.14 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habréd de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CGl1 - Identificar los temas de estudio propios del dmbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG2 - Integrar las tecnologias de la informacién y de la comunicacion en todo el proceso de aprendizaje de manera critica y
reflexiva, y desarrollar sus potencialidades.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT2 - Afrontar riesgos al asumir la propia toma de decisiones, con la asuncidn de las responsabilidades inherentes.

CT3 - Colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de trabajo ya existentes, o bien
creando y liderando grupos propios, aplicando en todos los casos criterios de eficacia e integrando diferentes puntos de vista.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacién recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asf como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democréticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE1 - Que los estudiantes tengan los conocimientos que aporten una formacion avanzada en las técnicas, las metodologias y las
plataformas de investigacion de la publicidad en los dmbitos de la planificacidn estratégica y la creatividad.

CE2 - Que los estudiantes sepan realizar proyectos complejos en los nuevos entornos de comunicacion basados en el desarrollo de
estrategias de comunicacion a partir de la gestion de los valores de las marcas y de las necesidades de los consumidores/usuarios.

CE3 - Que los estudiantes sepan enfrentarse al desarrollo de los procesos de ideacion y conceptualizacion creativa de una campafia
publicitaria integrando multiples lenguajes y soportes y demostrando el dominio de las técnicas retdricas y narrativas mas
complejas.

CE4 - Que los estudiantes tengan las habilidades necesarias para planificar campafias en los medios de comunicacién en miltiples
soportes y formatos, adaptando las campafias a los perfiles de los diversos piblicos objetivos.
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CES - Que los estudiantes apliquen las practicas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para

ser capaces de gestionar y producir campaiias de publicidad a partir del andlisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de

comunicacion de cada cliente.

CE®6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacién académica,

con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mds vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacidn, tanto de fuentes primarias como secundarias, en

los d&mbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

Seminarios 50 100

Estudio y trabajo individual 150 10

Tutorfas 40 100

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Estudio de casos

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Examen oral 30.0 30.0

Evaluacién de proyectos, informes, 60.0 60.0

memorias

Evaluacién de actitudes y de 10.0 100

procedimientos de aprendizaje

5.5 NIVEL 1: Practicas externas

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Practicas en empresas

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OPTATIVA

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No
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LISTADO DE ESPECTIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Que el estudiante tenga capacidad de adaptarse a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la utilizacion de los conocimientos
adquiridos en el Master.

- Que el estudiante sea capaz de expresarse con soltura y rigor en un entorno profesional y en funcion del publico al que se dirige.

- Que el estudiantes tenga capacidad de trabajar en equipos interdisciplinares de publicidad y comunicar ideas y propuestas propicinado un ambiente
favorable para ello.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En este médulo se pretende acercar al estudiante, de forma absolutamente practica, a las principales rutinas profesionales en estrategia y creatividad
publicitarias en un entorno profesional real, con el fin de que puedan aplicarse las competencias adquiridas durante el master. Dicha inmersion en el
entorno profesional se realiza a través de practicas en empresas, autorizadas individualmente por profesores del Méaster, y evaluadas conjuntamente
con los informes de los respectivos tutores de empresa.

5.5.14 OBSERVACIONES

Esta materia es obligatoria para los estudiantes del itinerario profesional (y no es optativa para los estudiantes del itinerario profesional).

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacidén de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a ptiblicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CBI10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT3 - Colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de trabajo ya existentes, o bien
creando y liderando grupos propios, aplicando en todos los casos criterios de eficacia e integrando diferentes puntos de vista.

CT4 - Adaptacion a los cambios conceptuales, empresariales y laborales a partir de la formacion recibida.

CTS5 - Incorporarse a los dmbitos laborales propios de los estudios, a partir del conocimiento de las exigencias conceptuales y
actitudinales, asi como de las cuestiones legales y éticas que implica dicho desempefio profesional.

CT6 - Conocimiento y respeto de los derechos humanos y de los valores propios de una cultura de la paz y de valores democraticos.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES - Que los estudiantes apliquen las précticas y usos profesionales especializados propios de la estrategia y la creatividad para
ser capaces de gestionar y producir campafias de publicidad a partir del andlisis de los objetivos estratégicos, de marketing y de
comunicacién de cada cliente.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacidn, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los dmbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Practicas externas 100 0
Tutorias 50 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Aprendizaje por inmersion en actividad profesional
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Concienciacién del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Autoevaluacion y evaluaciéon de memorias |10.0 10.0

de tutorizacién

Evaluacién de actitudes y de 20.0 20.0

procedimientos de aprendizaje

Evaluacién de agentes externos a la 70.0 70.0

Facultad

5.5 NIVEL 1: Iniciacion a la investigacion en nuevas tendencias en la comunicacién

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Nuevas tendencias en investigacion

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER OPTATIVA

ECTS NIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL: Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUAS EN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

nicacion.

Que los estudiantes identifiquen temas de estudio y metodologias adecuadas a lineas de investigacion prioritarias del ambito disciplinario de la Comu-

Que los estudiantes sean capaces de organizar y desarrollar proyectos de investigacion académica, con rigor conceptual y meteodolégico.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este nivel agrupa materias que se orientan a organizar las competencias metodologicas de acuerdo a las lineas de investigacién de los grupos de in-
vestigacion la Facultad de comunicacién Blanquerna. En consecuencia se ofrecen diversas materias como comunicacion interpersonal y social; comu-
nicacién organizacional; comunicacién audiovisual y multimedia; comunicacion y tecnologias; periodismo, politica y democracia.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia es obligatoria para los estudiantes del itinerario de investigacion.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICAS Y GENERALES
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CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o multidisciplinares) relacionados con su drea de estudio

CBS8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la
aplicacidén de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones tltimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CG1 - Identificar los temas de estudio propios del &mbito disciplinario para, en primera instancia, poder analizarlos y,
posteriormente, ser capaces de aportar respuestas originales en el desarrollo o aplicacién de ideas, a menudo en un contexto de
investigacion.

CG3 - Comunicar de forma clara y sin ambigiiedades, tanto oralmente como por escrito, las conclusiones asi como los
conocimientos y las razones que las sustentan, a un publico especializado o no, en el entorno profesional.

CG4 - Articular argumentos razonados y formular juicios criticos utilizando datos e informaciones relevantes para poder integrar
los conocimientos adquiridos.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Trabajar de forma auténoma o autodirigida, con habilidades de aprendizaje que les permitan alcanzar la plena madurez
intelectual y generar pensamiento propio.

CT3 - Colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de trabajo ya existentes, o bien
creando y liderando grupos propios, aplicando en todos los casos criterios de eficacia e integrando diferentes puntos de vista.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE6 - Que los estudiantes tengan los conocimientos para plantear, organizar y desarrollar proyectos de investigacion académica,
con rigor conceptual y metodoldgico, en los dmbitos relevantes y mas vanguardistas del estudio de la Comunicacién publicitaria.

CE7 - Reunir, organizar y manejar profesionalmente documentacién e informacion, tanto de fuentes primarias como secundarias, en
los d&mbitos propios de la Comunicacién.

5.5.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 35 100

Clases précticas 20 100

Estudio y trabajo individual 90 0

Presentaciones en clase 5 100

5.5.1.7 METODOLOGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Clase magistral

Estudio de casos

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evaluacién de ejercicios individuales 30.0 300

Evaluacién de presentaciones en clase 25.0 25.0

Evaluacién de proyectos, informes, 40.0 40.0

memorias

Evaluacién de actitudes y de 50 50

procedimientos de aprendizaje
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6. PERSONAL ACADEMICO

6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS

Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %

Universidad Ramoén Llull Catedratico de 40 100.0 0.5
Universidad

Universidad Ramoén Llull Profesor Titular |46.0 100.0 56.3
de Universidad

Universidad Ramoén Llull Profesor 50.0 63.1 44 8
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.

6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
Justificacion de que los medios materiales disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS

8.1 ESTIMACION DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
90 5 95
CODIGO TASA VALOR %

No existen datos

Justificacién de los Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOS RESULTADOS

8.2 Procedimiento global de la universidad para valorar el progreso y los resultados de aprendizaje de los estudiantes

Son diversos los mecanismos y procedimientos generales que la Universidad Ramon Llull tiene implementados para seguir el progreso y los resulta-
dos de aprendizaje de nuestros alumnos. Concretamente son cuatro las lineas/acciones estratégicas transversales que se desarrollan en este aspecto:

1. Primera acci6n estratégica global:

La globalidad de centros de la Universidad Ramon Llull, y relacionado con sus raices histérico-metodolégicas, siempre han dado mucha importancia
precisamente a este aspecto del “seguimiento” del proceso y de los resultados de aprendizaje de nuestros alumnos a partir de estrategias de autoriza-
cion regular de dichos procesos, devoluciones parciales a nuestros alumnos de su rendimiento académico, y realizacion de Juntas Académicas y de
Evaluacion de centro, donde precisamente se revisan dichos aspectos de aprendizaje de forma individual o colectiva, con el fin de poder establecer co-
rrectores de apoyo o coordinacion interna docente hacia la mejora del aprendizaje de los alumnos. En dichos procesos/6rganos de seguimiento se in-
corporan también discrecionalmente agentes externos (stakeholders, expertos, colegios profesionales,...) en diversos momentos de anlisis o valora-
cién que a grandes rasgos se concreta en:

- Presencia de stakeholders o expertos en los tribunales de valoraciéon de los proyectos de fin de master universitario.

- Diversos procesos de seguimiento (protocolizados) del aprendizaje de nuestros alumnos en las instituciones donde nuestros alumnos realizan las
practicas, asi como el desarrollo de la funcion tutorial como fuente de informacién basica para la valoracion del rendimiento y adecuacion de la forma-
cion de nuestros alumnos en esos contextos, a partir del didlogo con los tutores-profesionales de los centros.

- También, y a peticion especifica y discrecional de cada una de nuestras Facultades o Escuelas Universitarias, conjuntamente con la red de Gabine-
tes de Promocion Profesional y Bolsas de Trabajo de nuestras instituciones federadas, asi como con la colaboracion de los stakeholders pertenecien-
tes a diferentes ambitos profesionales, se disefian y aplican periédicamente diversa tipologia de cuestionarios/pruebas para valorar la adquisicion de
competencias, tanto de los alumnos que se encuentran en el meridiano de sus estudios de grado (principalmente al finalizar el segundo curso-antes
primer ciclo), como de los estudiantes ya titulados inscritos en las bolsas de trabajo, asociaciones de antiguos alumnos, o que dan continuidad a su for-
macioén con estudios de Master i/o doctorados.

2. Segunda accion estratégica global: Desde la Unidad de Calidad e Innovacion Academicodocente de la URL (UQIAD-URL), y concretamente desde
su area de Estudios Analiticos y de Prospectiva Universitaria, se realiza un estudio trianual sobre la insercion laboral de nuestros titulados, valorando,
no solo el indice de ocupacion, sino también su nivel de satisfaccion respecto a su puesto de trabajo y su satisfaccion respecto a la adecuacion de la
formacion recibida en la titulacion que curs6. Estos estudios nos aportan informacion muy importante que sera utilizada por los distintos centros como
fuente para la mejora de los planes de estudio y los diferentes aspectos pedagégico-didacticos que lo componen (curriculum, sistemas de evaluacion,
metodologias,...), al mismos tiempo que nos permitira valorar el impacto diferido de nuestros programas formativos en nuestros beneficiarios, los alum-
nos.
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3. Tercera accion estratégica global:

También desde el area de Estudios Analiticos y de Prospectiva de la UQIAD- URL, se realizan estudios bianuales sobre la satisfaccion de nuestros es-
tudiantes de primer y Gltimo curso de todas las titulaciones impartidas en la Universidad, asi como de su adecuacion a sus expectativas de aprendizaje
iniciales. Asi pues, a partir de la aplicacion de estos cuestionarios se obtiene también informacion, no sé6lo del nivel de satisfaccion de los alumnos res-
pecto a temas relacionados con los servicios e infraestructuras de los centros, sino también sobre la autopercepcion de su aprendizaje, la aplicabilidad
y utilidad de los conocimientos adquiridos, y su satisfaccion global sobre la formacion recibida en la titulacion en curso.

4. Cuarta accion estratégica global:

Los centros, y a partir de la implantacion de los nuevos titulos oficiales, haran llegar anualmente a la UQIAD-URL un informe en el que quede refleja-
do el estado de implementacion de la titulacion en sus diferentes &mbitos. Evidentemente este informe debera contener datos referentes al progreso

y evolucién de los estudiantes, asi como a sus resultados del tipo evolucion de la tasa de permanencia, de rendimiento, de eficiencia,... asi como cual-
quier otra consideracion que los centros consideren relevantes sobre este aspecto.

Finalmente destacar la promocién y nuevo impulso que tanto los servicios centrales de la Universidad como desde los mismos centros se le estan dan-
do a la elaboracion de proyectos y estudios enfocados a la mejora de la formacion y del rendimiento académico de nuestros estudiantes. Ejemplo de
ello es la implicacion de nuestros centros en proyectos de mejora educativa (alguno de ellos financiados por la misma administracién autonémica) que
tienen como objetivo conocer, analizar y valorar la relacion entre las metodologias empleadas y la adquisicién de competencias de nuestros alumnos
(elaboracién de guias de competencias, participacién en proyectos subvencionados de mejora de la calidad docente,...), asi como la participacion en
los diferentes programas de evaluacion de titulaciones que se realicen por parte de agencias externas de calidad, tanto de ambito nacional como auto-
némico.

Toda esta informacion nos permite analizar los indicadores de calidad relacionados con la evaluacién y el progreso de nuestros alumnos, y por tanto
poder valorar y revisar periédicamente la consecucion de los estandares de calidad academicodocente definidos para nuestra institucion.

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE http://www blanquerna.url.edu/web/interior.aspx ?alias=fcc.garantia-
qualitat&idf=4&id=3278

10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO 2013

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

El Méaster Universitario en Estrategia y creatividad publicitarias, de duracion anual, sustituye al titulo Master Universitario en Estrategia y creatividad
publicitarias en tanto que reverificacion. La mayor parte del publico potencial seran alumnos de nuevo ingreso.

No obstante, se tendran en cuenta diferentes convalidaciones parciales a aquellos alumnos que provengan del programa antiguo en proceso de extin-
cion, asi como de programas de Doctorado extinguidos cuya tematica permita una vinculacién directa con el nuevo Master ofertado. En cualquier ca-
s0, seré la Comision de Doctorado de la Facultat de Ciencies de la Comunicacié Blanquerna y la Comision de Reconocimiento y Convalidaciones de la

Procedimiento de adaptacion

TITULO EN EXTINCION TITULO NUEVO

Moédulo de contenidos fundamentales I (14 créditos)

Moddulo de contenidos fundamentales IT (14 créditos)

Mddulo en metodologia de las ciencias sociales y de las ciencias de la comunicacién (10 créditos)
Optativas (6 créditos)

Moédulo de contenidos fundamentales IIT (10 créditos)

Practicas externas (6 créditos)

Universitat Ramon Llull quien estudie y resuelva cada caso particular de manera individualizada teniendo como referente el R.D. 1.393/2007.

De acuerdo al cronograma de implantacion, se prevee para los estudiantes que tengan materias pendientes por finalizar del programa en su versién no
reverificada y para los cuales hayan transcurrido los dos afios concedidos, un proceso de adaptacion del titulo de acuerdo al siguiente disefio:

Médulo 1. Estrategia publicitaria 14 créditos

Médulo II. Creatividad Publicitaria 14 créditos

Médulo IV. Metodologia de las ciencias sociales y de la comunicacién 10 créditos

Médulo VII. Iniciacién a la investigacién en nuevas tendencias en comunicacién 6 créditos
Médulo III. Procesos y técnicas publicitarias 10 créditos

Moédulo VI. Pricticas en empresas 6 créditos

10.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN

CODIGO ESTUDIO - CENTRO
4310827-08070076 Mister Universitario en Estrategia y Creatividad Publicitarias-Facultad de Ciencias de la
Comunicacién Blanquerna

11. PERSONAS ASOCIADAS A LA SOLICITUD

11.1 RESPONSABLE DEL TiTULO

NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
46110876Q Josep Maria Carbonell Abello
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

371747
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Identificador : 79462765

Valldonzella 23 08001 Barcelona Barcelona
EMAIL MOVIL FAX CARGO
peremm@blanquerna.url.edu (932536941 932533123 Decano
11.2 REPRESENTANTE LEGAL
NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
77783978W Josep Maria Garrell Guiu
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona Barcelona
EMAIL MOVIL FAX CARGO
vicerectorat.docencia@url.edu [691272138 936022249 Rector
11.3 SOLICITANTE
El responsable del titulo no es el solicitante
NIF NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
37327763M Anna Cervera Vila
DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO
c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona Barcelona
EMAIL MOVIL FAX CARGO
vicerectorat.docencia@url.edu [691272138 936022249 Responsable del vicerrectorado
académico, de innovacion
docente y calidad
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