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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con €l Real Decreto 1393/2007, por €l que se establece la ordenacion de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CcODIGO
CENTRO
Universidad Ramén Llull Facultat de Comunicacié i Relacions 08070076

Internacionals Blanquerna/Blanquerna
School of Communication and International
Relations/Facultad de Comunicaciény
Relaciones I nternacional es Blanquerna

NIVEL

DENOMINACION CORTA

Grado

Publicidad, Relaciones Piblicasy Marketing

DENOMINACION ESPECIFICA

Graduado o Graduada en Publicidad, Relaciones Plblicas y Marketing por la Universidad Ramén LIull

RAMA DE CONOCIMIENTO

CONJUNTO

Ciencias Socialesy Juridicas

No

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES
REGULADAS

NORMA HABILITACION

NOMBRE Y APELLIDOS

‘
o

CARGO

AnnaCerveraVila

Responsable del areadel vicerrectorado de politica académica

Tipo Documento

Numero Documento

NIF

NOMBRE Y APELLIDOS

37327763M

CARGO

José Maria Garrell Guiu

Rector

Tipo Documento

NuUmero Documento

NIF

NOMBRE Y APELLIDOS

77783978W

CARGO

Josep M. Carbonell Abelld

Decano

Tipo Documento

Numero Documento

NIF

46110876Q

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION

en el presente apartado.

A los efectos de la préacticade |laNOTIFICACION de todos los procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran aladireccién que figure

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO

c. Claravall, 1-3 08022 Barcelona 691272138

E-MAIL PROVINCIA FAX

vicerectorat.docencia@url.edu Barcelona 936022249
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3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Organica 5/1999 de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Carécter Personal, se informa que los datos solicitados en este
impreso son necesarios para la tramitacién de la solicitud y podréan ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero automatizado corresponde
al Consegjo de Universidades. Los solicitantes, como cedentes de los datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades |os derechos de informacién, acceso,

rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo |11 delacitada Ley 5-1999, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que ampare los derechos como

cedentes de |los datos de carécter personal.

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete acumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacion por
medios teleméticos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de la 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas'y del

Procedimiento Administrativo Comun, en su version dada por la Ley 4/1999 de 13 de enero.

En: Barcelona, AM 31 de octubre de 2014

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TiTULO
1.1. DATOSBASICOS

Identificador : 2503176

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO
Grado Graduado o Graduada en Publicidad, Relaciones No Ver Apartado 1:
Pablicasy Marketing por la Universidad Ramon Anexo 1.
Llull
LISTADO DE MENCIONES
No existen datos
RAMA ISCED 1 ISCED 2

Ciencias Socialesy Juridicas

Marketing y publicidad

Técnicas audiovisualesy
medios de comunicacion

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Agenciaper alaQualitat del Sistema Universitari de Catalunya

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad Ramon Llull

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO UNIVERSIDAD

041 Universidad Ramon LIull
LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

CODIGO UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOSEN EL TITULO

CREDITOSTOTALES CREDITOS DE FORMACION BASICA

CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS

240 67

12

CREDITOSOPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS

CREDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MASTER

18 131 12
LISTADO DE MENCIONES
MENCION CREDITOSOPTATIVOS

No existen datos

1.3. Universidad Ramén Llull
1.3.1. CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CODIGO CENTRO

08070076

Internacionales Blanquerna

Facultat de Comunicacio i Relacions Internacional s Blanquerna/Blanquerna School of
Communication and International Relations/Facultad de Comunicacion y Relaciones

1.3.2. Facultat de Comunicacié i Relacions I nter nacionals Blanquer na/Blanguer na School of Communication and

International Relations/Facultad de Comunicacién y Relaciones I nter nacionales Blanquer na

1.3.2.1. Datos asociados a centro

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL

VIRTUAL

Si No

No

PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS
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PRIMER ANO IMPLANTACION

SEGUNDO ANO IMPLANTACION

TERCER ANO IMPLANTACION

130

130

130

CUARTO ANO IMPLANTACION

TIEMPO COMPLETO

130 ECTSMATRICULA MINIMA ECTSMATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 60.0 60.0
RESTO DE ANOS 60.0 60.0

TIEMPO PARCIAL

ECTSMATRICULA MINIMA

ECTSMATRICULA MAXIMA

PRIMER ANO

30.0

30.0

RESTO DE ANOS

30.0

30.0

NORMAS DE PERMANENCIA

http://www.blanquerna.edu/es/fcc/servi ci os/informaci %C3%B 3n-acad%C3%A 9mi ca/grado/normativa-acad%C3%A 9mica

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

41105
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS
Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

3.1 COMPETENCIASBASICASY GENERALES

BASICAS

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de labase de la
educacion secundariageneral, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su &rea de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos rel evantes (normalmente dentro de su area de estudio)
para emitir juicios que incluyan unareflexion sobre temas relevantes de indole social, cientificao ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemasy soluciones a un publico tanto especializado como no
especiaizado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un ato grado de autonomia

GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de formafluiday eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del gjercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing.

CG4 - El estudiante hade ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar |as tecnologias de lainformacion y de la comunicacion como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicasy el Marketing.

CG8 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los derechos humanos, y los valores democréticos y 1os propios de una cultura de la
paz en sus andlisisy en su reflexion de la actividad de Publicidad, las Relaciones Plblicasy €l Marketing.

3.2 COMPETENCIASTRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabgjar de forma auténomay con capacidad de autoorganizacion, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos ala hora de asumir la propiatoma de decisiones, con laasuncién de las
responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para a canzar objetivos comunes, mediante laincorporacién a grupos de
trabaj 0 ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

CT4 - El estudiante ha de ser capaz de adaptarse a los cambios conceptuales, instrumentales y laborales a partir de laformacion
recibida.

CT5 - El estudiante ha de ser capaz de incorporarse y de adaptarse a las dinamicas de los ambitos laborales propios de Publicidad,
las Relaciones Plblicasy € Marketing.

3.3 COMPETENCIASESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, |las relaciones publicasy el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar |os procesos y procedimientos creativos de la publicidad con €l fin de aplicarlos ala
propuesta, desarrollo y presentacién de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manegjar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CE4 - El estudiante debe ser capaz de aplicar lateoriadel marketing en laimplementacion del plan de marketing y en el proceso de
la comunicacion de las marcas, |as instituciones o las organizaciones

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmision de mensagjes alos
distintos publicos objetivos pararealizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.
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CEB6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para €laborar y aplicar una estrategia de comunicacion que le permita organizar
todo el proceso que va desde | os objetivos de comunicacion y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o
relaciones publicas

CE?7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, 1os perfilesy las estructuras de las empresas anunciantes, |os medios de
comunicacion y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional .

CES - El estudiante debe tener la capacidad de adaptacién alos entornos laborales de la publicidad, las relaciones publicasyy el
marketing desde el conocimiento de los procesos de la profesién y a partir de las actitudes profesionales inherentes a los perfiles
laborales propios del Grado

CE9 - El estudiante debe tener |a capacidad de planear, organizar, desarrollar y defender un Trabajo Final de Grado relacionado con
los &mbitos de la Publicidad, las Relaciones Publicas o €l Marketing, atendiendo a las condiciones necesarias de rigor académico, y
apartir de laintegracion de los conocimientos adquiridos alo largo del Grado

CE10 - El estudiante hade ser capaz de aplicar los enfoques y las metodol ogias propios de la Publicidad, las Relaciones Publicas y
el Marketing sobre |os temas de estudio especificos de esta disciplina.

CEL11 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los ambitos propios de Publicidad, |as Relaciones Piblicasy €l Marketing.

CE12 - El estudiante ha de saber manejar los fundamentos del lenguaje audiovisua con €l fin de aplicarlos al andlisis de cualquier
producto audiovisual y ala construccion de productos audiovisuales publicitarios.

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOSDE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

4.2. Requisitos de acceso y criterios de admision

El acceso a la Facultad est& regulado a partir de lo dispuesto en el Real Decreto 412/2014, y posibles modificaciones posteriores, por el que se esta-
blecen las condiciones para el acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de grado. Esta informacion sera publica para los estudiantes antes de
su matriculacion.

Para acceder a uno de nuestros grados es imprescindible hacer efectiva la preinscripcién dentro del periodo previsto.

4.2.1. Perfil de ingreso

Los requisitos de acceso se concretan a partir de la definicion de un perfil de ingreso, el cual esta determinado por los conocimientos y las actitudes
que el estudiante debe adquirir a lo largo de sus estudios, segln la estructura de competencias que articula el plan de estudios.

Por ello, el futuro estudiante tiene a su disposicion, en la pagina web de la Facultad, los programas de las asignaturas y toda la informacion académica
necesaria para hacerse una idea de los perfiles académicos y profesionales que se requieren para seguir el Grado, con el fin de ayudar al estudiante a
elegir sus estudios a partir de su afinidad con dicho perfil.

El perfil de ingreso del estudiante del Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing tiene dos caracteristicas esenciales: a) debe ser un estu-
diante profundamente interesado por la actualidad del mundo que le rodea, especialmente aquél relacionado con el &mbito de la comunicacién; y b)
debe contar con un buen dominio de la expresion y de la comprension textuales. Con este punto de partida, el grado busca estudiantes con capacidad
de integrar saberes distintos en objetos de estudio articulados en torno a la comunicacién social (por lo tanto, con voluntad y capacidad interdiscipli-
nar), de discernir los distintos elementos que confluyen en el andlisis de casos y de problemas (por lo tanto, con capacidad analitica), y también estu-
diantes con espiritu critico y con habilidad en el razonamiento légico (es decir, con una elevada capacidad argumentativa).

Este perfil se traduce en el examen de ingreso, el cual consta de dos partes: una de comprension textual y otra de redaccion de un texto argumentati-
vo. De manera opcional, el examen de ingreso también podria constar de un test de actualidad. De esta manera, en el examen de ingreso se plasman
los elementos fundamentales del perfil que hemos definido.

A continuacioén, detallamos los requisitos en funcién de la via de acceso.

4.2.2. Estudiantes procedentes de bachillerato

Todos los estudiantes que comiencen sus estudios en el primer curso procedentes directamente de los estudios de bachillerato deberan:
a) Tener la documentacién que certifique disponer de acceso a los estudios de grado segun la normativa vigente.

b) Realizar un examen de ingreso propio de la Facultat de Ciéncies de la Comunicaci6 i Relacions Internacionals Blanquerna.

En caso de disponer de la nota de acceso a la Universidad (sin tener en cuenta la pruebas especificas de Selectividad) y mientras el nimero de soli-
citudes sea superior a las plazas ofertadas, se hara una media entre la nota de acceso a la universidad (55%) y nuestra prueba de acceso (45%). De
esta media surge una nota final que establece la lista de admitidos. Si la prueba se realiza antes de les pruebas de Selectividad y se quiere hacer una
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matricula condicionada o el nimero de solicitudes es inferior a la oferta de plazas, la nota final procedera exclusivamente del resultado de la prueba
propia. Los alumnos con una nota de acceso a la universidad de 7 o superior no tendrén que realizar la prueba de acceso.
4.2.3. Estudiantes procedentes de CFGS

Los estudiantes que provengan de Ciclos Formativos de Grado Superior (CFGS) deberan realizar la prueba propia de la Facultat de Comunicacié i Re-
lacions Internacionals Blanquerna, que sera la misma que la resefiada en el apartado anterior. Sin embargo, en este caso, la nota final procedera ex-
clusivamente del resultado de la prueba propia. En algunos médulos vinculados con nuestros grados se hara un reconocimiento especial de créditos.

4.2.4. Alumnos extranjeros

Los estudiantes extranjeros, procedan de dentro o fuera de la Unién Europea, que quieran acceder a nuestro Grado deberan presentar la credencial
de la UNED (Universidad Nacional de Educacién a Distancia) que certifique que pueden acceder a los estudios universitarios espafioles. Para elaborar
la lista de admitidos, se tiene en cuenta el resultado de una entrevista personal realizada por videoconferencia.

4.2.5. Mayores de 25 afios

Las pruebas de acceso a la Universidad para mayores de 25 afios se convocan una vez al afio. Cada candidato dispone de un nimero ilimitado de
convocatorias para superarlas. Una vez superada la prueba de acceso, los candidatos pueden presentarse de nuevo en convocatorias posteriores con
el fin de mejorar su calificacion.

¢Requisitos

a) Tener 25 afios antes del 1 de octubre del afio al que se pretenda acceder a la universidad.

b) No tener superadas las PAU (o equivalente).

c¢) No estar en posesién de un titulo de técnico superior de formacién profesional, de artes plasticas y disefio, o de deportes (o equivalente).
d) No tener ninguna titulacion universitaria.

¢Documentacion a presentar

a) Solicitud de matricula con la declaracion jurada (firmada por el candidato) asegurando que redne los requisitos legales para presentarse a las prue-
bas.

b) Original y fotocopia del DNI o pasaporte.

¢) Documento acreditativo que permita disfrutar de bonificacién o de exencién de tasas que contempla la ley de (familia numerosa, monoparental, etc.),
si es el caso.

¢En la solicitud de la matricula, los candidatos/las candidatas deben especificar

a) Lengua extranjera de la que quieren examinarse (a escoger entre inglés, francés, aleman, italiano o portugués).

b) Opcién de acceso: Artes y Humanidades; Ciencias; Ciencias de la Salud; Ciencias Sociales y Juridicas; e Ingenieria y Arquitectura.
c¢) Se tendran que escoger dos materias vinculadas con la opcién de acceso.

¢ Calificacion final

a) Cada uno de los exdmenes se califica con una puntuacién de 0 a 10 puntos.

b) Es obligatorio entregar todos los exdmenes de la misma fase para obtener la calificacion correspondiente.

c) La calificacion de la fase general se obtiene de la media aritmética de los cuatro exadmenes.

d) La calificacién de la fase especifica se obtiene de la media aritmética de los dos examenes.

e) La calificacion final de la prueba se obtiene de la media aritmética de la calificacién obtenida en cada una de las fases. Solamente se podra calcular
la media cuando la calificacién de cada una de las fases sea igual o superior a cuatro puntos.

f) El candidato ha superado la prueba de acceso cuando obtenga un minimo de cinco puntos en la calificacion final.
g) Una vez superada la prueba de acceso, los candidatos podran presentarse de nuevo en convocatorias posteriores para mejorar la calificacion.

h) La calificacion de cualquiera de las dos fases de la prueba, siempre que sea igual o superior a cinco puntos, también sera valida, a efectos de cali-
ficacion final, para la convocatoria siguiente, aunque el candidato puede optar por mejorar la calificacién, y siempre es tomaré en consideracion la me-
jor de las calificaciones. No obstante, a la hora de formalizar la matricula siempre se tiene que hacer por la totalidad de la prueba y, en caso de que se
quiera hacer uso de una nota parcial de la convocatoria anterior, es obligatorio matricularse en la misma universidad y de las mismas materias.

i) En convocatorias posteriores, el candidato debera repetir la prueba en su totalidad.
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¢Reserva de calificaciones de fase. Pruebas para mayores de 25 afios

a) Los candidatos que, en la convocatoria inmediatamente anterior a la que se presentan, hayan obtenido una calificaciéon de cinco o mas puntos en
una o ambas fases de la prueba (fase general>=5 y/o fase especifica>=5), podran hacer uso de esta calificaciéon en la convocatoria actual. Para poder
hacer uso de la calificaciéon de fase ya aprobada seré necesario que en el momento de formalizar la matricula:

i. hagan constar la fase de la que quieren reservar la calificacion.

ii. y se matriculen obligatoriamente: en la misma universidad y de las mismas materias de la fase reservada (en el caso de la fase general; la misma
lengua extranjera; y en el caso de la fase especifica: las mismas materias especificas.

b) Para el célculo de la calificacion final de la convocatoria actual siempre se tomara en consideracion la mejor de las calificaciones y, por lo tanto, en
el caso de que el estudiante decida que:

a. Si que quiere hacer uso de la calificacion de la fase ya aprobada, se usara para el célculo:

i. la calificacion de fase de la convocatoria anterior, si el estudiante se examina y obtiene peor calificacion.

ii. la calificacién de fase de la convocatoria anterior, si el estudiante NO se presenta a las materias de esta fase en la convocatoria actual.
iii. la calificacion de fase actual, si el estudiante se examina y obtiene mejor calificacién que en la convocatoria anterior.

b. NO quiere hacer uso de la calificacion de la fase ya aprobada (porque, por ejemplo, quiere hacer un cambio de opcion de acceso), siempre se ten-
dré& en cuenta para el célculo la calificacion de fase de la convocatoria actual.

c. Ejemplo: Pongamos por caso un estudiante que aprobé las dos fases en la convocatoria 2015, de las cuales solamente quiere recuperar, para la
convocatoria 2016, la nota de la fase general porque quiere hacer un cambio de opcién (en la convocatoria 2015 se matriculé de la opcién de Ciencias
de la Salud y ahora quiere hacerlo de la opcién de Artes y Humanidades). Este estudiante solamente estara obligado a matricularse en la convocatoria
actual 2016 de las mismas materias de la fase general de la convocatoria 2015 (es decir, de la misma lengua extranjera), pudiendo escoger materias
de la fase especifica diferentes a las del 2015. En la calificacion final de la convocatoria 2016 se tendra en cuenta la mejor de las calificaciones de fase
general (la del 2015 o la del 2016) y la calificacién de fase especifica del 2016.

¢Revision de exdmenes

Los candidatos podran solicitar una revisién de las calificaciones. La Universitat Ramon Llull facilitaré su propio impreso para solicitar revisiéon de exa-
men.

4.2.6. Mayores de 40 afios

Podran acceder por esta via los candidatos con experiencia laboral y profesional en relacién a una ensefianza concreta, que no tenga ninguna titula-
cién académica que habilite para acceder a la Universidad por otras vias y cumplan o hayan cumplido los 40 afios de edad en el afio natural de co-
mienzo del curso académico.

Se accedera a unas ensefianzas concretas, ofrecidas por la universidad, por lo que el interesado/a dirigira la solicitud correspondiente a la Universi-
dad. Entre los criterios se incluird, en todo caso, la realizacién de una entrevista personal con el candidato/ata.

¢Requisitos

a) Tener experiencia laboral directamente relacionada con la ensefianza relacionada a la cual se quiera acceder.
b) No tener ninguna titulacion académica que permita el acceso a la universidad.
c) Tener 40 en el afio natural en el que pretenden acceder a la universidad.
¢Procedimiento

El interesado debera entregar la documentacion siguiente:

a) Fotocopia del DNI o pasaporte.

b) Solicitud de matricula.

¢) Curriculum vitae.

d) Carta de motivacion.

e) Hacer efectivas las tasas de la prueba

¢Valoracion de los curriculums:

En esta fase se tendra en cuenta lo siguiente:

a) Experiencia laboral y profesional relacionada con los estudios solicitados.

b) Formacion.

¢) Conocimiento de catalan.
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d) Conocimiento de terceras lenguas.
¢Reserva de plazas:
Para los mayores de 45 afios o para los mayores de 40 afios que acrediten una experiencia laboral o profesional, la Universidad reservara un conjunto

de plazas no inferior al 1% ni superior al 3%.

4.2.7. Mayores de 45 afios

¢Requisitos
a) Tener 45 afios antes del 1 de octubre del afio al que se pretenda acceder a la universidad.
b) No estar en posesién de ninguna titulacién que habilite para acceder a la universidad.
¢Procedimiento
a) Superar una prueba de acceso.
b) Realizar una entrevista personal, con resolucién de apto/a.
c) Para acceder a la universidad via mayores de 45 afios hay que superar una prueba de acceso y realizar una entrevista personal.
d) La prueba de acceso, una vez superada, tiene validez indefinida.
e) La entrevista personal, obligatoria y con resolucién final de apto/a, solamente tendra validez en el afio en el que se realiza y para acceder a un solo
centro-estudio.
¢Prueba de acceso: estructura, calendario y horario
La prueba de acceso para los mayores de 45 afios consta de tres examenes:
a) Comentario de texto.

b) Lengua catalana.

c) Lengua castellana.

¢Entrevista personal

Para poder ser admitido en la universidad por la via de mayores de 45 afios hace falta, ademas de superar la prueba de acceso, realizar una entrevista
personal con resolucién de apto/a. Esta entrevista se realizara en la universidad donde se quiere acceder, aunque la prueba se haya superado en otra
universidad del sistema catalan.

a) Sélo la realizaran los candidatos que tengan superada la prueba de acceso para mayores de 45y lo soliciten en el Rectorado de la Universitat Ra-
mon Llull durante el periodo de matricula ordinario.

b) Sélo tendra validez el afio en que se realiza y para acceder a un solo centro estudio.
¢Documentacion a presentar

a) Solicitud de matricula con la declaracion jurada (firmada por el candidato) asegurando que redne los requisitos legales para presentarse a las prue-
bas.

b) Original y fotocopia del DNI o pasaporte.
¢) Documentacion acreditativa que justifique disfrutar de una bonificacion o estar exento de las tasas (como el titulo de familia numerosa o monoparen-
tal vigente, por ejemplo).
¢Resultado y calificacién final para mayores de 45 afios
a) Cada uno de los ejercicios se califica con una puntuacién de 0 a 10 puntos.

b) Es obligatorio presentar todos los ejercicios para obtener la calificacion final.

¢) La calificacion de la prueba se obtiene de la media aritmética de las calificaciones de los tres ejercicios (comentario de texto, lengua catalana y len-
gua castellana). La calificacién minima, para poder hacer la media, de cada ejercicio ha de ser de 4 puntos.

d) Se entiende que el candidato ha superado la prueba de acceso cuando obtenga un minimo de 5 puntos en la calificacion final.
e) Una vez superada la prueba de acceso, los candidatos podran presentarse de nuevo en sucesivas convocatorias para mejorar su calificacion.

f) Para acceder a la universidad por la via de mayores de 45 afios, aparte de superar la prueba de acceso a la universidad, se ha de realizar una entre-
vista personal, en la universidad correspondiente, con resolucion de Apto.

¢Revisiones de exdmenes

Los candidatos/las candidatas podran solicitar una revision de las calificaciones. La Universitat Ramon Llull facilitara su propio impreso para solicitar la
revision de examen.
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¢Reserva de plazas

Los candidatos que accedan a la universidad mediante las pruebas de acceso para mayores de 45 afios tienen reservado un 1% de las plazas de cada
estudio.

¢Compatibilidad con otras vias

En ninglin caso serd compatible la via de acceso para los mayores de 40 afios y el acceso para los mayores de 45 afios para el mismo centro-estudio.

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

4.3. Apoyo a Estudiantes

La Facultad considera esencial la acogida de los nuevos estudiantes. Durante la primera semana del primer curso se realizan diversas actividades re-
lacionadas con el conocimiento de las instalaciones, el funcionamiento de las dindmicas académicas y todas aquellas acciones destinadas a facilitar
que el estudiante se integre de forma natural y no traumatica en el normal desarrollo de su vida académica en la Universidad. Este procedimiento de
acogida esta previsto en el Plan de Accién Tutorial elaborado por la Facultad.

El primer dia de curso los estudiantes son convocados a una sesién de presentacion en la que se les facilita por escrito la informacién necesaria para
familiarizarse con los turnos y los horarios, asi como con el organigrama de la Facultad. Desde un primer momento, conocen a las personas responsa-
bles de los diversos ambitos del centro, a las cuales se deben dirigir en caso de tener cualquier problema o para pedir informacion.

Quizas la parte mas importante de esta primera sesion sea la reunién que los estudiantes tienen, en grupos reducidos de entre doce y catorce estu-
diantes, con su tutor, quien constituye el primer nivel de orientacién y de asistencia del estudiante recién matriculado. Cada semestre y cada curso, el
estudiante tiene asignado uno de estos profesores-tutores. Esta estructura permite un trabajo practico y de profundizacién en los contenidos con un
grupo reducido de estudiantes, y ademas otorga al estudiante una figura préxima de interlocucién y de supervisién académica esencial para el desa-
rrollo del proceso de aprendizaje. El estudiante cuenta, ademas, con la figura del coordinador de médulo, cuya funcién es supervisar las diferentes
asignaturas que se integran en cada mdédulo.

Durante las dos primeras semanas del curso, se organizan sesiones especificas para dar a conocer a los nuevos estudiantes el funcionamiento de la
biblioteca de la Facultad, asi como de las instalaciones tecnolégicas del centro, con especial incidencia en el uso de los instrumentos informaticos.

El estudiante, desde el mismo momento del ingreso, también recibe una clave y un password que le permite acceder a la intranet de la Facultad, en la
gue pueden encontrar informacién de sus grupos académicos asi como de aspectos basicos de la vida de la Facultad. Igualmente, desde el momento
de la matriculacion, el estudiante recibe la agenda del estudiante, en la que aparecen informaciones Utiles del dia a dia de su vida académica. Peri6-
dicamente, a través del correo electrénico, recibe un boletin informativo que contiene las informaciones, noticias, actos organizados¢, que constituyen
una parte importante de la vida académica del centro. El primer nimero de este boletin esta dedicado al estudiante de primer curso, al que se ofrece
un mapa del organigrama y de los servicios de la Facultad.

Los estudiantes que provienen de otras comunidades auténomas o de otros paises disponen de clases gratuitas de catalan y de castellano que se
desarrollan en horario compatible con su actividad académica.

Cada estudiante recibe su correspondiente carné que le identifica como estudiante de la Facultad y le permite acceder al centro y aprovechar los servi-
cios de uso habitual: biblioteca, salas audiovisuales, etc.

4.3.1. Servicios de apoyo al estudiante

Dentro de este plan de actuaciones encaminadas al apoyo y orientacién de los estudiantes matriculados en la Facultad, el Servicio de Informacién y de
Orientacion al Estudiante (SIOE) desempefia un papel fundamental. EI SIOE no sélo cumple funciones de informacién y de orientacién de los estudian-
tes interesados en la oferta formativa del centro y en los procedimientos para ingresar en él, sino que también se convierte en el punto de informacién
de referencia para los estudiantes a lo largo de toda su carrera.

Entre las principales funciones del SIOE se encuentran las siguientes:

a) Atender consultas diversas de los estudiantes relacionadas con la vida académica de la Facultad, como por ejemplo, horarios de clase, reserva de
aulas, horas de atencion del profesorado, normativa académica, etc.

b) Facilitar informacioén y orientar al estudiante en la utilizacién de los distintos servicios de la Facultad (Biblioteca, Secretaria Académica, Gabinete de
Promocién Profesional, Servicio de Orientacion Personal ( SOP¢,, etc.)

c¢) Gestionar la resolucion de incidencias que afecten el normal desarrollo de la actividad académica.
d) Facilitar informacién al estudiante sobre los diferentes tipos de becas y de ayudas econémicas que puede solicitar para financiar sus estudios.

e) Participar de forma activa en la organizacion y la difusién de las distintas actividades deportivas, culturales o de cualquier otro tipo que se llevan a
cabo en la Facultad a lo largo del curso académico.

f) Atender las consultas, reclamaciones, sugerencias y quejas que en general los estudiantes planteen, ya sea para resolverlas o, si es el caso, para
hacerlas llegar a las personas o servicios afectados.

g) Organizar al final de cada semestre el proceso de evaluacién que los estudiantes realizan a través de encuestas de satisfaccion sobre el plan de es-
tudios, el profesorado y los servicios de la Facultad.

h) Coordinar la participacion de los estudiantes en los actos de graduacién de la FCRI Blanquerna.
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También en el &mbito de la orientacién y apoyo a los estudiantes de nuevo ingreso, la FCRI Blanquerna concede especial atencién a los estudiantes
con necesidades especificas derivadas de una situacién de discapacidad o de situaciones personales especiales. En este sentido, la Facultad puso en
funcionamiento hace 20 afios un servicio de orientacién y apoyo a la comunidad universitaria, y en particular a los estudiantes, denominado Servicio
de Orientacién Personal (SOP). Se trabaja con la colaboracion del profesorado, que ve este servicio no sélo como un instrumento de derivacion de los
problemas que eventualmente puedan surgir, Sino como un recurso que puede contribuir a conseguir los resultados de promocién académica y perso-
nal de sus alumnos.

El SOP asesora, acompafia, orienta y ofrece apoyo al estudiante dandole recursos para que pueda comprender su realidad y tomar las decisiones que
mas le convengan con el objetivo de prevenir y promocionar su bienestar personal. Mayoritariamente, las demandas surgen de situaciones de dificul-
tad en el contexto académico y pueden estar relacionadas con cuestiones directamente ligadas al &mbito de estudio, a experiencias o a situaciones
personales complejas o bien a situaciones de desajuste social. Al mismo tiempo ofrece atencién y apoyo a los estudiantes con necesidades educativas
especificas que se derivan de la discapacidad, ya sea permanente o temporal.

El acceso al SOP es voluntario y confidencial. Se puede acceder por iniciativa propia o por sugerencia del profesor o del tutor. Se concierta hora por
teléfono o mediante correo electrénico.

Las acciones que el SOP desarrolla son:

1) Atencién directa

¢ Alos estudiantes:

a) Orientar en el &mbito personal, académico y social.

b) Estimular y orientar en el proceso de toma de decisiones.

¢) Promover la autonomia y la gestion de los recursos personales.

d) Orientar en el proceso de aprendizaje.

e) Ayudar en la clarificacién de los objetivos y posibilidades como estudiantes.
f) Ofrecer apoyo y acogida en momentos criticos.

g) Prevenir y promocionar un estilo de vida saludable.

h) Promover la continuidad asistencial en aquellos casos que las necesidades de los estudiantes ¢ normalmente asociadas a trastornos
psicoldgicos¢, desbordan las posibilidades y funciones del SOP.

¢ Al profesorado:
a) Asesorar en la tutorizacién en situaciones concretas.
b) Trabajar conjuntamente con coordinadores, tutores y profesores. Asimismo, se realiza la coordinacién con los diferentes servicios del centro (Secre-

taria Académica, Servicio de Informacién y Orientacion al Estudiante, Alumni, etc.).

2) SOP-TIC (tecnologias de la informacién)

Apoyo via correo electrénico, de forma complementaria a la atencién que se puede recibir presencialmente en el servicio (pagina web: http://
fpce.blanquerna.edu/sop). Este servicio pretende fomentar un estilo de vida saludable en toda la comunidad educativa, con un objetivo preventivo (in-
formacién sobre relajacién, drogas, técnicas de estudio, voz, alimentacion, ejercicio fisico, toma de decisiones, pérdidas, asertividad, suefio...). Dentro
de la pagina web se encuentra el ¢ espacio de encuentro¢, que consiste en un espacio interactivo en el que los estudiantes intercambian informacién y
comparten experiencias de distinta indole.

3) SOP-ERASMUS

Ofrece apoyo al alumnado en el &mbito de la movilidad internacional, tanto a los que vienen a nuestra Facultad (de forma presencial) como a los que
se van a otras universidades (via correo electrénico).

4) SOP-BECAS:

Esta accion se inicia si el estudiante que dispone de una beca necesita seguimiento desde el SOP.

5) Promocién de la salud:

Programa que pretende fomentar la salud de los estudiantes tanto en los aspectos fisicos como psicoldgicos. Este programa incluye, ademas de la pa-
gina web, las siguientes actividades:

a) Charlas informativas a los estudiantes (técnicas de estudio, nutricién, ejercicio fisico, etcétera).

b) Talleres en grupos reducidos (relajacion, expresion oral, etcétera).
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6) SOP-ATENES:

La Atencién a Estudiantes con Necesidades Especificas (ATENES) se ubica en el marco del Servicio de Orientacion Personal (SOP) desde el curso
2000-01. Su objetivo principal es la normalizacion de la vida universitaria de los estudiantes con discapacidad, fomentando, por lo tanto, la autonomia
y preservando la singularidad de cada uno. La inquietud de este servicio es la de garantizar la igualdad de condiciones y la plena integracion de los es-
tudiantes con discapacidad en la vida académica universitaria, respetando la libertad del estudiante a ser orientado. Los objetivos del ATENES son los
siguientes:

¢ Dirigidos al estudiante:
a) Acoger y asesorar a los estudiantes con discapacidad.

b) El estudiante seguird una orientacion individualizada para poder elaborar los proyectos personales que lo lleven a una eleccién adecuada de los cur-
sos y créditos a seguir. Puede ser una tarea centrada en el &mbito académico, pero teniendo en cuenta los &mbitos personales y sociales.

c) Las funciones de orientacion, entre otras, estan relacionadas con:

¢ Adaptaciones de acceso al curriculum.

¢, Adaptacioén de los espacios o el mobiliario, proporcionando equipamiento y recursos especificos.
¢ Incorporacion de ayudas especificas para que el alumno mejore el material en el aula.

¢, Adaptacion de materiales para facilitar el acceso a la informacién dentro del aula y en general.

¢ Ubicacion de los estudiantes en el espacio de aula mas adecuado.

¢, Potenciacion de los recursos personales de cada estudiante.

d) Adaptaciones en la metodologia y en la evaluacion:

¢Afectan la metodologia utilizada, las técnicas, las estrategias de ensefianza y aprendizaje, las actividades programadas y/o los procedimientos de
evaluacion, que permitan conseguir las competencias atendiendo a las diferencias individuales de los estudiantes (flexibilizar el tiempo previsto para
un examen, posibilitar el hacer exdmenes oralmente, etc.).

¢ Coordinarse con profesores, tutores, coordinadores y otros servicios.- Orientar en la gestién de los sistemas tecnolégicos y ayudas necesarias: ofre-
cer apoyo en la elaboracién de materiales adaptados.

¢ Coordinarse con equipos de la Fundacién Blanquerna (Secretaria Académica: si es necesario, orientacion en la matriculacién de los estudiantes con
discapacidad; servicio de informatica, etcétera).

¢, Coordinarse y establecer convenios con equipos externos.

¢, Dirigidos a la comunidad educativa:

a) La convivencia con una persona con discapacidad es un proceso bidireccional en el cual se da una aproximacion ininterrumpida que favorece el co-
nocimiento mutuo. En este sentido, es imprescindible la coordinacién y el compromiso de la toda la comunidad educativa: los estudiantes, los tutores,
los profesores y el personal de administracién y servicios.

b) Llevar a cabo intervenciones y actuaciones de sensibilizacién para toda la comunidad educativa (profesorado, el personal de administracion, otros
servicios, estudiantes).

4.3.2. Area de Coordinacion de las actividades de los estudiantes

Dado el caracter estratégico que la Facultad concede a coordinar las iniciativas y actividades de los estudiantes, se ha creado un area especifica del
organigrama del centro destinada a programar y asesorar este punto. El area de ¢ Actividades de los Estudiantes¢, de la Facultat de Ciéncies de la Co-
municacié i Relacions Internacionals Blanquerna tiene como objetivo prioritario fomentar e impulsar actividades culturales y de sensibilizacién social
propuestas por los propios estudiantes o promovidas por la propia Facultad.

Con ello se pretende ofrecer al estudiante un complemento a su formacién profesional y personal, estimulando el debate intelectual y potenciando la
convivencia entre los diferentes miembros de la comunidad universitaria.

Una de las funciones basicas del responsable de esta area es canalizar los proyectos presentados por los alumnos, estudiando su viabilidad y buscan-
do los recursos necesarios para su puesta en practica.

Por su parte, la Facultad propone una serie de actividades fijas, organizadas por la propia institucién, con el fin de fomentar la implicacién y la partici-
pacion de los estudiantes.

El estudiante, ademas, tiene en los delegados de curso un representante que puede intermediar con el equipo docente de la Facultad. Periédicamente,
la comisién de delegados, tantos como grupos-clase, se retine con el vicedecano de Profesorado y Estudiantes, el vicedecano de Tecnologia y Equi-
pamientos y el Secretario Académico para intercambiar opiniones sobre el funcionamiento de la Facultad. Ademas, el estudiante también puede dirigir-
se al vicedecano de Profesorado y Estudiantes a través del buzén de sugerencias, siguiendo normativa de quejas que puede encontrarse en esta di-
reccion web:

http://www.blanquerna.edu/ca/fcc/serveis/informaci%C3%B3-acad%C3%A8mica/grau/normativa-acad%C3%A8mica#15.
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También existe la figura del ¢ Sindic de Greuges¢, de la Universitat Ramon Llull, persona encargada de velar por los derechos y las libertades de los
estudiantes, del profesorado, los investigadores y el personal de administracién y servicios ante las actuaciones de los diferentes 6rganos y servicios
universitarios en el marco de los estatutos propios de la URL.

¢SActividades

Con el paso de los afios, las actividades promovidas y gestionadas por los estudiantes han ido evolucionando. Algunas se han extinguido cuando los
impulsores concluyeron sus estudios y otras han surgido con la llegada de nuevos estudiantes. La mayoria de estas actividades permiten al estudiante
obtener créditos optativos de actividades no regladas, hasta un méaximo de 6 créditos.

En la actualidad, contamos con diversas actividades fijas organizadas por la propia Facultad:

a) Acci6 Solidaria Blanquerna: El objetivo de esta actividad de la Facultad es incentivar la participacion de los estudiantes en temas de cooperacion y
voluntariado. Para ello, la Facultad organiza actividades de sensibilizacién y campafias de solidaridad, ademas de asesorar a los estudiantes sobre las
actuaciones desarrolladas por diversas ONG de nuestro entorno.

b) Exposiciones fotogréaficas que, salvo alguna excepcién, muestran reportajes graficos realizados integramente por estudiantes.

¢) Mesas redondas relacionadas con temas de cooperacion y derechos humanos. Se celebran en el marco de las Jornadas Blanquerna y en ellas par-
ticipan estudiantes que han cooperado en campos de trabajo o que realizan labores de voluntariado con colectivos desfavorecidos.

d) Actuaciones musicales. Se celebran durante tres dias en el marco de las Jornadas Blanquerna y en ellas participan exclusivamente estudiantes de
la Facultad.

e) Actividades deportivas: organizadas en la misma Facultad o en instalaciones externas mediante convenios con entidades deportivas.

f) Coro Blanquerna. Tiene como objetivo estimular y cultivar el arte musical entre los miembros de la comunidad universitaria, organizando actuaciones
y conciertos.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superior es Oficiales no Univer sitarias

MINIMO MAXIMO
0 36
Reconocimiento de Créditos Cursados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 36

Adjuntar Titulo Propio

Ver Apartado 4: Anexo 2.

Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO

0 36

4.4, Sistema de transferenciay reconocimiento de créditos

4.4.1. Regulacion general

¢EI'RD 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se establece el sistema europeo de créditos y el sistema de califi-
caciones en las titulaciones universitarias de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional.

¢El RD 285/2004, de 20 de febrero, el RD 309/2005, de 18 de marzo y el Acuerdo del Consejo de Coordinacion Uni-
versitaria del MEC de 25 de octubre de 2004 establecen los criterios que son de aplicacion general respecto a la
convalidacion y adaptacion de estudios.

¢EI' RD 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las ensefianzas universitarias oficia-
les.

¢EI' RD 861/2010, de 2 de julio, por el que se modifica el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se
establece la ordenacién de las ensefianzas universitarias oficiales.

4.4.2. Proceso
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El estudiante solicita el reconocimiento de créditos de los estudios que haya cursado y aprobado en otros centros
universitarios con titulaciones oficiales una vez se haya matriculado del grado.

El estudiante debe presentar toda aquella documentacion que acredite haber cursado las diversas materias en el
centro universitario del que provenga. Asi, debera adjuntar el programa de la asignatura, los certificados académicos
que justifiquen la superacion de la misma y el plan de estudios en el que se integra, con los créditos correspondien-
tes. Toda esta documentacion la debera adjuntar a una solicitud dirigida al Secretario Académico del centro, quien
estudiara si la propuesta reline los requisitos minimos, tanto de forma como de fondo, para ser tenida en considera-
cion.

Una vez estudiada la solicitud se trasladara la propuesta al Rectorado para su resolucién definitiva y aprobacion en
la Comision de Convalidaciones de la Universitat Ramon Llull (esta comisién esta formada por un representante de
cada centro y por el vicerrector competente en la materia).

Las materias y asignaturas transferidas y reconocidas figurardn con esta denominacion en el expediente del estu-
diante en la Universitat Ramon Llull.

La resolucion definitiva serda comunicada al solicitante a través de la Secretaria Académica del centro en el que cursa
sus estudios.

4.4.3. Limitaciones

Seran objeto de reconocimiento al menos 36 créditos correspondientes a materias de formacion basica, siempre que
el titulo del que se proceda sea de la misma rama que el Grado en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing. En
el resto de materias, se hara el reconocimiento materia por materia teniendo en cuenta que, en ningin caso, sera
objeto de reconocimiento el Trabajo Final de Grado (TFG).

La experiencia laboral y profesional acreditada también podra ser reconocida en forma de créditos que computaran
a efectos de la obtencidn del titulo, siempre que dicha experiencia esté relacionada con las competencias inherentes
al titulo y pueda ser certificada documentalmente de forma adecauda. En este caso, conjuntamente con los créditos
de ensefianzas universitarias no oficiales, el nimero de créditos no podra ser superior a 36, el 15% de los que cons-
tituyen el plan de estudios. Ello significara que las asignaturas especialmente susceptibles de ser convalidadas por
esta via seran los seminarios (de primer a tercer curso), hasta un total de cuatro seminarios, y las asignaturas vincu-
ladas con la experiencia profesional. En ningln caso podran convalidarse por esta via los créditos correspondientes
al Trabajo de Fin de Grado.

De acuerdo con el articulo 46.2.i) de la Ley Orgéanica 6/2001, de 21 de diciembre, de Universidades, los estudiantes
podran obtener reconocimiento académico en créditos por la participacién en actividades universitarias culturales,
deportivas, de representacion estudiantil, solidarias y de cooperacion. A efectos de lo anterior, el plan de estudios
debera contemplar la posibilidad de que los estudiantes obtengan un reconocimiento de al menos 6 créditos sobre el
total de dicho plan de estudios, por la participacion en las mencionadas actividades

4.4.4. Criterios

Los criterios para establecer el reconocimiento dependen del tipo de materias. En el caso de las materias bésicas, se
haré un reconocimiento automatico de al menos 36 créditos pero procurando reconocer aquellas materias que ten-
gan les competencias lo méas parecidas posible a las materias objeto de reconocimiento. Para el resto de materias se
tendra en cuenta la adecuacion entre competencias y conocimientos adquiridos. También se tendra en cuenta el ni-
mero de créditos de dichas materias, y no seran reconocidas materias con un namero de créditos inferior a los de las
materias que se pretende reconocer.

Los alumnos podran pedir el reconocimiento de las Practicas (12 ECTS), si demuestran como minimo un afio de ex-
periencia laboral vinculada con empresas o instituciones en el ambito de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el
Marketing. En este caso, serd imprescindible la presentacion de un contrato y un certificado de vida laboral. A la ho-
ra de reconocer los créditos de asignaturas a partir de la experiencia laboral y profesional acreditada, se tendra so-
bre todo en cuenta la adecuacion entre la experiencia laboral y profesional acreditada, y las competencias que desa-
rrollen especificamente dicha experiencia.

4.5 CURSO DE ADAPTACION PARA TITULADOS

La Facultad no prevé un curso de adaptacion para el Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing.
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5. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS

Identificador : 2503176

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

52 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Clasestedricas

Clases précticas

Seminarios

Estudio y trabajo individual

Trabajo en grupo

Tutorias

Presentaciones en clase

Practicas externas

5.3METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje de idioma basado en objetivos (task-based)

Ejercicios de comprension escrita de lengua extranjera

Ejercicios de comprension ora de lengua extranjera

Ejercicios de redaccion en lenguas extranjeras

Estudio de casos

Aprendizaje por inmersion en actividad profesional

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

Aprendizaje orientado a proyectos

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Examen escrito

Examen ora

Evauacion de gercicios individuales

Evaluacion de gjercicios en grupo

Evaluacion de presentaciones en clase

Evaluacién de proyectos, informes, memorias

Autoevaluacion y evaluacion de memorias de tutorizacion

Evaluacion de actitudes y de procedimientos de aprendizaje

Evaluacién de agentes externos a la Facultad

5.5NIVEL 1: Conocimientoy uso dela lengua inglesa

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Idioma moderno

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

3 3 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
15/ 105
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés|

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglésl|

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE
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CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: InglésllI

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: IngléslV

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No
ITALIANO OTRAS
No No

NIVEL 3: InglésV

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Inglés VI

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
No No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No Si

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Hablar y escribir en lengua inglesa con un grado de dominio correspondiente al nivel C1.
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- Comprender y utilizar la lengua inglesa, tanto oralmente como por escrito, en situaciones comunicacionales vinculadas al ejercicio de comunicacion

profesional.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este médulo agrupa todas las asignaturas encuadradas dentro de la materia ¢ Idioma Modernog,. El principal objetivo es dotar al estudiante de los ins-
trumentos linguiisticos necesarios para desenvolverse profesionalmente en lengua inglesa en los &mbitos propios de la comunicacién profesional, de
forma que se pueda incentivar la proyeccién internacional de los estudiantes. Para ello este mddulo se estructura en seis asignaturas diferentes, ca-
da una de ellas correspondiente a un nivel de dominio paulatinamente superior de la lengua inglesa. Las cuatro primeras asignaturas se impartiran en
los dos primeros cursos del Grado (una por semestre), con el fin fundamental de asegurar un nivel minimo de B.2 en el momento de pasar a tercer cur-
so. Posteriormente, se ofrecera una asignatura mas en tercero y una Ultima en cuarto curso; ambas asignaturas tienen por objetivo no sélo continuar

el progreso en el conocimiento de la lengua inglesa (hasta llegar al nivel C1), sino, en paralelo, acercar los contenidos linguisticos a las situaciones co-
municacionales propias del entorno profesional del Grado

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de formafluiday eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del gjercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases précticas 192 100

Estudio y trabajo individual 198 20

Trabajo en grupo 36 50

Presentaciones en clase 24 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

Aprendizaje de idioma basado en objetivos (task-based)

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 15.0 15.0
Examen oral 35.0 35.0
Evaluacion de gjercicios individuales 20.0 20.0
Evaluacion de presentaciones en clase 30.0 30.0
5.5 NIVEL 1: Expresiéon linguistica

5.5.1 Datos Bésicos del Nivel 1

NIVEL 2: Lengua

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Artesy Humanidades Lengua
ECTSNIVEL2 9

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

19/105

csv: 163710524966553803771784



GOBIERMO MIMISTE

i
W RICH
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
i A ¥ DEPORTE

Identificador : 2503176

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lengual. Lengua Catalana

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Bésica

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lenguall. Lengua Castellana

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO

CATALAN

EUSKERA
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Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lengualll. Tipologiastextuales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Consolidar los conocimientos fundamentales de la normativa linguistica tanto en castellano como en catalan, con vistas al uso efectivo de estas len-
guas en diferentes contextos comunicativos.

- Conocimiento de las bases tedricas de la argumentacién para poder aplicar dichas bases tanto al anélisis de argumentaciones ajenas como a la
construccion de textos argumentativos propios.

- Conocimiento de los elementos teéricos de la narracion, asi como de la tradicion literaria, con el fin de realizar una lectura critica de todo tipo de na-
rraciones, en cualquier soporte.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se divide en dos areas, una por cada semestre. En el Semestre 1, el estudiante deber& consolidar los conocimientos sobre la normativa
lingliistica con los que se supone que accede a la universidad, en las dos lenguas oficiales en Catalufia. Para ello, debera cursar dos asignaturas se-
paradas, una para el idioma catalan y otra para el idioma castellano, de 3 ECTS cada una, en las que se hace especial incidencia en los problemas or-
togréficos, gramaticales y sintacticos mas comunes en el uso habitual de estas lenguas. El principal objetivo de estas dos asignaturas es el de asegu-
rar un dominio suficiente del catalan y del castellano con vistas a su uso profesional en el mundo de la comunicacién. En el Semestre 2, la asignatura
de Lengua (3 ECTS) esté totalmente orientada al estudio de las tipologias textuales, basicamente los textos descriptivos, narrativos y argumentativos,
tanto en su dimensién tedrica como en su vertiente aplicada al andlisis y critica de cualquier tipo de textos. Esta asignatura, por su misma naturaleza,
estéa totalmente conectada con los seminarios | y Il (integrados en este mismo médulo), que también se imparten en primer curso, y dentro los cuales
se lleva a cabo la parte méas aplicada del estudio de las tipologias textuales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de formafluiday eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del gjercicio profesiona de Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing.
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informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

55.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricas 90 100
Estudio y trabajo individual 135 0

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evauacion de gercicios individuales 60.0 60.0
NIVEL 2: Comunicacién

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA

Béasica

Ciencias Socidesy Juridicas

Comunicacion

ECTSNIVEL2

16

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

8

8

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario | (Introduccién ala Comunicacion)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Bésica

8

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

8
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario |l (Narracion)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

8

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

8

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Aplicar los procesos y las metodologias propios de la vida universitaria al conjunto de actividades formativas del estudiante durante sus estudios.
- Conocer y aplicar las técnicas de expresion, tanto oral como escrita, dirigidas al desarrollo de las habilidades comunicativas profesionales.

- Desarrollar la capacidad de analizar criticamente textos argumentativos ajenos con vistas a generar textos y estrategias argumentativas propios.
- Analizar criticamente textos literarios como forma de elaborar textos literarios de creacién propia.

- Fomentar la capacidad de autoconcienciacion del aprendizaje mediante el andlisis critico del propio proceso de aprendizaje.

55.1.3 CONTENIDOS

23/ 105

Esta materia estd compuesta por dos asignaturas, de 8 ECTS cada una, repartidas en los dos primeros semestres del primer curso. Ambas asignatu-
ras constituyen la puerta de entrada del estudiante en la universidad, dado su caracter introductorio no sélo a los aspectos disciplinares de la comu-
nicacion, sino también, y fundamentalmente, a la propia vida universitaria en cuanto a metodologia, exigencia, rigor, etcétera. Por todo ello, entre los
contenidos especificos de estas asignaturas se encuentran aquellos que permiten trabajar actitudes como la autonomia, la iniciativa y el trabajo en
equipo, aparte de la capacidad de reflexion sobre el propio aprendizaje. El eje tematico que articula ambas asignaturas son las tipologias textuales ba-
sicas para el desempefio universitario y el propio de la comunicacion profesional. Para ello, el seminario del primer semestre esta centrado en la argu-
mentacion, entendida como la capacidad de generar discursos rigurosos (a partir de una documentacion previa), de naturaleza persuasiva (mediante
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el uso de los recursos de la retérica) y comunicacionalmente eficaces (adaptados y dirigidos a publicos concretos). El Seminario Il tiene por objetivo
consolidar los fundamentos metodolégicos y actitudinales del Seminari |, y su eje tematico gira en torno a la narracion, tanto la estrictamente literaria
como la cinematogréfica o en cualquier otro soporte. El enfoque dado al estudio de la narracion prioriza la aproximacion analitica y practica, con el fin
de impulsar la capacidad creativa del estudiante dentro de un proceso de elaboracion textual que desemboca en la creacién de narraciones propias.
Por todo ello, los dos seminarios de esta materia estdn muy estrechamente vinculados con las asignaturas de Lengua que se imparten durante el pri-
mer curso, centradas en el uso de lengua y, en el segundo semestre, especificamente en las tipologias textuales. En ambos seminarios, ademas, es
donde se concreta la tutorizacion del estudiante en todos los aspectos de su vida universitaria, una tutorizacién que se integra completamente en la di-
namica de etas dos asignaturas, tanto en sus contenidos académicos como en las dimensiones actitudinales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de formafluiday eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales ddl gjercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing.

CG4 - El estudiante hade ser capaz de articular discursos argumentativos razonados 'y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un &rea de estudio que parte de labase de la
educacion secundaria general, y se suele encontrar aun nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
a gunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normal mente dentro de su érea de estudio)
para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientificao ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemasy soluciones a un publico tanto especializado como no
especiaizado

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabgjar de forma auténomay con capacidad de autoorganizacion, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos ala hora de asumir la propiatoma de decisiones, con laasuncién de las
responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para al canzar objetivos comunes, mediante laincorporacién a grupos de
trabaj 0 ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE11 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los ambitos propios de Publicidad, las Relaciones Plblicas y el Marketing.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 90 100

Estudio y trabajo individual 240 20

Trabajo en grupo 40 100

Tutorias 20 100

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Evauacion de gercicios individuales 40.0 40.0

Evaluacion de gjercicios en grupo 20.0 20.0

Evaluacion de presentaciones en clase 10.0 10.0

Autoevaluacion y evaluacién de memorias | 15.0 15.0

de tutorizacion
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Evaluacion de actitudes y de 15.0 15.0
procedimientos de aprendizaje

NIVEL 2: Literatura

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Historiadela Literatura

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES
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No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Conocer la tradicion literaria con el fin de incorporar y aplicar recursos teéricos practicos con los que afrontar la lectura como actividad compleja.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia contiene una Unica asignatura, de caracter optativo, que el estudiante puede elegir en cuarto. Sus contenidos integran dos ejes comple-
mentarios: por un lado, el conocimiento de la tradicion literaria y el andlisis de obras relevantes, con el objetivo de que el estudiante pueda incorporar
una serie de referencias basicas de la literatura universal; por otro lado, esta asignatura despliega recursos criticos y analiticos con los enfrentarse a la
tradicion literaria y reforzar las capacidades criticas y argumentativas del estudiante. Por todo ello, esta materia esté estrechamente vinculada con las
materias de Lengua y Comunicacién de este mismo médulo, de las cuales constituye una concrecion en la dimension literaria.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanisticay la procedente de | as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricas 30 100
Estudio y trabajo individual 45 0

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 60.0 60.0
55NIVEL 1: Basesinterdisciplinares de la comunicacion

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Filosofia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Artesy Humanidades Filosofia
ECTSNIVEL2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO

CATALAN

EUSKERA

Si

Si

No
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GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Historia del pensamiento contempor aneo

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Basica 6 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer e interpretar las principales corrientes filoséficas para relacionarlas con los temas propios de la contemporaneidad.

- Sintetizar y argumentar reflexiones filoséficas de caracter personal a partir de materiales diversos, como libros y peliculas.

5.5.1.3 CONTENIDOS

la Sociologia, la Estética o la Historia.

Esta materia esté constituida por una asignatura de 6 ECTS en la que se combina el conocimiento de la tradicion filoséfica contemporanea con la refle-
Xion sobre algunas de las grandes cuestiones actuales, desde las puramente filoséficas a las vinculadas con el pensamiento politico o con la estética.
Para ello se revisan criticamente corrientes, obras y autores, asi como el clima cultural en el que tiene lugar la reflexion filoséfica. Esta materia se pre-
senta como un marco general con el que el estudiante puede tener una referencia en la situar reflexiones teéricas de otras materias, como puede ser

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanisticay la procedente de | as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS

PRESENCIALIDAD

271105

csv: 163710524966553803771784



i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a 'y ¥ DEPORTE

Identificador : 2503176

Clases tedricas 42 100
Estudio y trabajo individual 90 0
Trabajo en grupo 12 50
Presentaciones en clase 6 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evaluacion de gjercicios individuales 40.0 40.0
Evaluacion de gercicios en grupo 15.0 15.0
Evaluacion de presentaciones en clase 50 50
NIVEL 2: Arte

5.5.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estética

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

28/ 105

csv: 163710524966553803771784



i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a & ¥ DEPORTE

Identificador : 2503176

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la tradicion artistica y estética en su aplicacion al andlisis de los medios de comunicacion.

- Adquirir instrumentos criticos con los que analizar los fenémenos estéticos de la contemporaneidad.

55.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se concreta en una asignatura de 4 ECTS centrada en el estudio de la experiencia estética, tanto desde un punto de vista conceptual co-
mo de su aplicacion al arte y a la imagen, todo ello en el contexto de los medios de comunicacion. Esta materia tiene como principal objetivo dar una
base tedrica y reflexiva a todas las cuestiones estéticas que se iran desarrollando durante el Grado, y muy especialmente con aquellas vinculadas con
el lenguaje audiovisual, por lo que, en primer lugar, est& estrechamente vinculada con la asignatura de lenguaje audiovisual de este mismo semestre.
También presenta puntos de contacto con la materia de Filosofia impartida en el primer semestre de primero.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanisticay la procedente de | as ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100

Estudio y trabajo individual 60 10

Trabajo en grupo 10 50

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 50.0 50.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 10.0 10.0
NIVEL 2: Historia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 3
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DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Historia politico-social contemporanea

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Analizar criticamente las principales instituciones de la gobernanza global y regional.

- Conocer las grandes cuestiones de la historia contemporanea como forma de analizar los elementos que conforman la actualidad.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia esté integrada por una asignatura de 3 ECTS en la que se integran los grandes ejes tematicos que centran la evolucion histérica mundial
desde el fin de la Segunda Guerra Mundial, especialmente aquellas cuestiones que ayudan a comprender mejor los principales problemas globales ac-
tuales. Por lo tanto, el principal objetivo de esta manera es ayudar al estudiante a generar un marco temporal en el que situar, de forma critica e inter-
dependiente, otros contenidos de otras materias, tanto de las interdisciplinarias como de las especificas del Grado.

5.5.1.4 OBSERVACIONES
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5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clasestedricas 30 100
Estudio y trabgjo individual 45 20

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evaluacion de gercicios individuales 60.0 60.0
NIVEL 2: Economia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 7

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

7

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introducciéon ala Economia

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

4

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Audienciasy Mercados

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

regionales como globales.

- Conocer las bases fundamentales de la ciencia econémica para su aplicacion al andlisis de las cuestiones actuales.

- Conocer y utilizar las fuentes de primera mano de informacién econémica para su uso reflexivo en los andlisis econémicos, tanto a niveles locales y

- Analizar los conceptos fundamentales que sustentan las nociones de audiencia y mercado para su aplicacién a estudios concretos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de dos asignaturas, una primera de introduccion a la economia, de 4 ECTS, y la segunda centrada en el estudio de audien-
cias y de mercados, de 3 ECTS. La primera integra las bases conceptuales imprescindibles para poder hacer una lectura econémica tanto de la actua-
lidad en general como de la problematica econémica en particular. Para ello despliega tanto contenidos teéricos como practicos, sobre todo centrados
en la comprensién y uso de instrumentos documentales con los que fundamentar andlisis rigurosos. La segunda asignatura se constituye una primera
concrecién de la dimensién econémica de la comunicacion, para lo cual aborda el estudio de los publicos de las industrias de la comunicacioén, en su
doble vertiente de destinatarios finales de los medios y como fuente de informacién primordial para el disefio de las estrategias para una comunicacion
eficaz. Estas dos asignaturas constituyen el punto de partida disciplinar para el posterior desarrollo de todas las materias y asignaturas vinculadas con
la naturaleza econdémica de la actividad profesional del Grado.
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5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

55.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 60 100

Estudio y trabajo individual 105 10

Trabajo en grupo 10 50

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 50.0 50.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 10.0 10.0
NIVEL 2: Derecho

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Derecho dela Comunicacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
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CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

4

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocimiento del ordenamiento juridico actual en todas aquellas cuestiones pertinentes al Grado, con el fin de situar al estudiante en el marco profe-
sional en que va a desarrollar su actividad.

- Fomentar el conocimiento y el respeto de los derechos fundamentales, con el fin de promover un ejercicio responsable y éticamente comprometido
con esos derechos.

- Andlisis de casos juridicos que sirvan para aislar problematicas concretas vinculadas con el ejercicio profesional.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se traduce en una asignatura de 4 ECTS en la que se integran todos aquellos contenidos juridicos vinculados con el ejercicio profesional
del Grado, no sélo desde el punto de vista estricto del Derecho, sino sobre todo a partir de las consecuencias practicas y éticas que supone el ordena-
miento juridico vigente como marco en el que se desarrolla la actividad profesional del Grado. Por ello, junto al conocimiento de la legislacién especi-
fica, se plantea el andlisis de situaciones concretas de forma que el estudiante pueda reflexionar criticamente sobre los problemas planteados y pue-
da situar esos problemas en el marco comprensivo adecuado. En consecuencia, esta materia se considera un complemento imprescindible de toda la
aplicacion practica del grado, por lo que esta vinculada con todas las asignaturas y materias aplicadas del Grado, y también se vincula con la materia
de Etica, que se ofrece en cuarto curso, como un punto de partida de la reflexién deontolégica.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 35 100

Estudio y trabajo individual 60 20

Trabajo en grupo 5 50

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral
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Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evaluacion de gercicios individuales 50.0 50.0
Evaluacion de gercicios en grupo 10.0 10.0
NIVEL 2: Psicologia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Psicologia de la Comunicacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales para su deteccion y andlisis en los productos de la comunicacion social.

- Aplicar estrategias psicolégicas para mejorar los contenidos de cualquier creacion, especialmente por lo que respecta a los contenidos de los medios

de comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por una asignatura de 3 ECTS centrada exclusivamente en el estudio de la psicologia de la comunicacién. Para ello es-
ta asignatura disecciona los diferentes componentes de los procesos psicosociales que intervienen en los mensajes mediaticos de todo tipo, desde los
elementos emotivos, la comunicacién interpersonal o la comunicacion no verbal, hasta el andlisis de la persuasion y la manipulacién. Por sus conteni-
dos, esta asignatura forma parte del bloque de materias con especial incidencia teérica y practica en los mecanismos de la comunicacién social, sobre
todo aquellos referidos a la persuasion y a las relaciones sociales.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 25 100

Estudio y trabajo individual 45 20

Trabajo en grupo 5 50

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 50.0 50.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 10.0 10.0
NIVEL 2: Antropologia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacion I ntercultural

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacion, Culturay Espiritualidad

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9
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3
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la diversidad cultural como base para entender el mundo contemporaneo.

- Analizar el concepto de cultura en tanto que realidad construida socialmente.

- Aplicar los principios de la gestién comunicativa de la diversidad al andlisis de casos concretos.
- Analizar cuestiones clave del cristianismo a partir de su dimensién de "experiencia”.

- Caracterizar los conceptos de "comunicacion” y de "transmision” en el marco de la fenomenologia religiosa.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por dos asignaturas de 3 ECTS cada una, y congrega distintas miradas a la comunicacion desde perspectivas antropo-
I6gicas y las propias de la fenomenologia religiosa. La primera asignatura de esta materia esta centrada en la mirada intercultural sobre la realidad so-
cial y la gestién comunicativa de la diversidad. En este caso, la asignatura esta pensada como un complemento al enfoque puramente sociolégico de
la asignatura de este mismo médulo que se imparte en el primer curso, asi como una herramienta interdisciplinaria para los aspectos generales de las
teorias de la comunicacion. La segunda asignatura de esta materia tiene como objetivo profundizar en el concepto de ¢ experiencia religiosa¢, a par-

tir del andlisis de sus elementos conceptuales constituyentes, y, sobre todo, en los lenguajes con los que se puede transmitir dicha experiencia; esta
asignatura también plantea el entorno histdrico y cultural en el que nace el cristianismo y la relacion actual entre cristianismo y medios de comunica-
cién social. Por lo tanto, esta segunda asignatura esté vinculada con contenidos disciplinarios basicos de este médulo, los relacionados con cuestiones
nucleares de la comunicacion social, en este caso aplicados a un hecho concreto como es la experiencia religiosa.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 60 100

Estudio y trabajo individual 90 20

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA
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Examen escrito 50.0 50.0
Evaluacion de gercicios individuales 50.0 50.0
NIVEL 2: Relaciones I nternacionales

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Relaciones I nternacionales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES
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No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las bases teéricas de las Relaciones Internacionales como forma de comprender las cuestiones clave del mundo actual.

- Analizar conflictos internacionales actuales mediante el uso de instrumentos metodolégicos propios de las Relaciones Internacionales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia esté constituida por una asignatura de 3 ECTS en la que se realiza una introduccién a los principales tedricos desarrollados en la discipli-
na de las Relaciones Internacionales, sobre todo a partir del enfoque procedente de la Ciencia Politica. Ademas, se propone el andlisis de conflictos

internacionales de todo tipo como forma de aproximarse a la complejidad e interdisciplinariedad del estudio de la realidad internacional.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanisticay la procedente de | as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 25 100

Estudio y trabajo individual 40 100

Presentaciones en clase 10 50

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evaluacion de gercicios individuales 25.0 25.0
Evaluacion de presentaciones en clase 35.0 35.0

NIVEL 2: Sociologia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Ciencias Socialesy Juridicas Sociologia
ECTSNIVEL2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Anual

ECTSAnual 1 ECTSAnual 2 ECTSAnual 3
6

ECTSAnual 4 ECTSAnual 5 ECTSAnual 6
LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Sociologia General

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Sociologia de la Comunicacién

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Bésica

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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- Conocer las principales aportaciones tedricas de la Sociologia para el estudio y comprension de los temas clave de la sociedad contemporanea.
- Conocer el papel de los medios de comunicacién de masas como forma de analizar la sociedad actual.

- Integrar la comunicacién de masas en el conjunto de actores y relaciones que conforman la sociedad a partir del andlisis de la tradicion teérica de la
comunicacién de masas y de los temas actuales a discusion en este ambito cientifico.

55.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por una asignatura, de 6 ECTS, que se despliega en dos semestres de primer curso como Sociologia | y II. El objeti-

vo fundamental de esta asignatura es sentar la primeras bases tedricas de la comunicacién como base fundamental del posterior desarrollo teérico y
préactico de los elementos especificos del Grado. Para ello, el primer semestre esta enfocado a la introduccién de los principales conceptos tedricos de
la Sociologia, tanto en la presentacion de las referencias ineludibles como en el estudio de los procesos sociales,, mientras que en el segundo semes-
tre se profundiza en la aplicacion de esa introduccion general en cuanto se aplica a la comunicacién de masas, analizando los principales elementos
que intervienen en la dimensién sociolégica de la comunicacion.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanisticay la procedente de | as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 42 100

Estudio y trabajo individual 90 0

Trabajo en grupo 12 50

Presentaciones en clase 6 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacion de gjercicios individuales 40.0 40.0
Evaluacion de gercicios en grupo 15.0 15.0
Evaluacion de presentaciones en clase 5.0 5.0

5.5 NIVEL 1: Fundamentos disciplinares de la comunicacion

5.5.1 Datos Bésicos del Nivel 1

NIVEL 2: Comunicacién

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Ciencias Socidesy Juridicas Comunicacion
ECTSNIVEL2 24

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

18
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Teoriadela Comunicacion y la Informacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Béasica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introduccién ala Comunicacion Audiovisual

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE
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CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introduccién ala Publicidad, las Relaciones Publicasy €l Marketing

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Bésica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Introduccion al Periodismoy la Comunicacion Corporativa

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

6

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No
ITALIANO OTRAS
No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer el marco teérico general de la comunicacién social como forma de analizar la interaccion humana
- Conocer los recursos basicos de interpretacion de los signos para analizar su funcién en los medios de comunicacion
- Conocer las bases de la Semantica y la Pragmatica para aplicarla al estudio de la informacién y de cualquier tipo de comunicacién mediatica.

- Conocer los principales conceptos, la historia y la evolucién de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing para obtener los fundamentos de
estas disciplinas.

- Conocer las estructuras organizativas de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing para la comprension de sus exigencias.

- Conocer los procesos de elaboracion de las campafias: objetivos, métodos, estrategias, tacticas y sistemas de andlisis de las campafias.

- Conocer las distintas técnicas Publicitarias y de Relaciones Publicas asi como las caracteristicas de los medios para su posterior aplicacion.
- Analizar los productos audiovisuales tanto histéricos como contemporaneos a partir del conocimiento de su lenguaje y estructuras narrativas.
- Conocer los procesos de produccién audiovisual y sus principales oficios para la comprension de sus exigencias profesionales.

- Conocer los distintos géneros y formatos audiovisuales contemporaneos para su aplicacién al andlisis de los mismos.

- Conocer la industria cultural audiovisual para la comprensién de sus exigencias empresariales.

- El estudiante sabra identificar con claridad las formas propias del Periodismo en la prensa, la radio, la televisién y los nuevos medios, y también de la
Comunicacién Corporativa. Ademas, podra redactar un breve texto informativo o al servicio de una empresa o institucion.

- El estudiante podréa recoger, recuperar, analizar, procesar y organizar informacién antes de transmitirla. Lo hara tras distinguir el interés de los acon-
tecimientos y de evaluarlos con criterio periodistico y/o corporativo.

- El estudiante tendr& la capacidad de distinguir la funcién social y la organizacion de los medios informativos y de las entidades de la Comunicacion
Corporativa. Estara preparado para identificar y valorar las etapas del proceso de produccion y para comprender el funcionamiento basico de las ruti-
nas periodistica y de la Comunicacién Corporativa, y también entendera cémo estas dependen de criterios tanto profesionales como empresariales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia constituye un bloque transversal para los tres grados de Comunicacion, y en ella se ofrece una primera aproximacion a los contenidos
especificos que definen dichos grados, a partir de una introduccién teérica general a la Comunicacion. Para ello, esta materia esta integrada por cua-
tro asignaturas basicas de 6 ECTS cada una: la primera, en el primer semestre de primero; y las otras tres se ofrecen al mismo tiempo en el primer se-
mestre de segundo curso. La asignatura de primer curso integra contenidos procedentes de la sociologia, el estudio de la cultura, la semiética y la filo-
sofia del lenguaje con el objetivo de presentar al estudiante las facetas tedricas que intervienen en la comunicacién social. Este enfoque esta pensa-
do como el punto de partida para el desarrollo de las bases conceptuales de los tres Grados de Comunicacion que integran en las otras tres asignatu-
ras de esta materia, las que se imparten en segundo curso. Cada una de estas tres asignaturas constituye la introducciéon a un grado (Comunicacion
Audiovisual; Periodismo y Comunicacién Corporativa; y Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing). A partir de la condicién de tronco comin que tie-
nen los dos primeros cursos de los tres grados de Comunicacion, el objetivo es que el estudiante, aparte del Grado en el que se encuentra matricula-
do, pueda también adquirir las bases conceptuales y practicas de los otros dos Grados de Comunicacién, con el fin de poder tomar la decisién final so-
bre el Grado en el que quiere continuar sus estudios a partir de un conocimiento bien fundamentado. A este respecto, el estudiante tiene de plazo pa-
ra cambiarse de Grado, precisamente, hasta que acabe este primer semestre de segundo, una vez cursadas estas tres asignaturas introductorias. Asi,
las tres asignaturas de segundo curso son el punto de arranque de la especializacién que proporciona el Grado, pero, al mismo tiempo, proporcionan
una visién de conjunto sobre la comunicacion ¢transversal e integrada¢, que permitira, a partir de tercer curso, establecer vinculos de interdisciplinarie-
dad gracias a los itinerarios de especializacion definidos en el médulo 8. Es decir, la capacidad para definir perfiles mixtos entre los distintos &mbitos
de la comunicacion tiene su fundamento y su justificacién en esta materia de Comunicacion. Las tres asignaturas del segundo curso también estan in-
timamente relacionadas con el Seminario I, que igualmente se imparte en el primer semestre de segundo, y que también estéa dirigido a concretar per-
files profesionales que ayuden a una confirmacion de la vocacién o de la preferencia que el estudiante finalmente elija como el Grado que desea cur-
sar.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicion humanisticay la procedente de | as ciencias sociales para poder aplicar
dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacién social.

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de
su éreade estudio

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS
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CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de |a publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CES5 - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmision de mensajesalos
distintos publicos objetivos pararealizar 1os planes de medios de forma eficiente y eficaz.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 240 100

Estudio y trabajo individual 280 20

Trabajo en grupo 80 50

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

Estudio de casos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evauacion de gercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 30.0 30.0
NIVEL 2: Etica

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
Bésica Artesy Humanidades Etica
ECTSNIVEL2 6

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Etica dela Comunicacion |

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Bésica 3 Semestral
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DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Etica dela Comunicacién |1

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Basica

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la ética y la deontologia profesionales con el fin de poder llevar a cabo una practica profesional concienciada y responsable.

- Conocer y promover el respeto de los derechos fundamentales en el ejercicio profesional propio del Grado.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta asignatura de caracter anual se imparte en los dos semestres del Ultimo curso del Grado, con el fin de consolidar una reflexion ética a partir una
experiencia profesional previa, como es la que el estudiante ha recibido durante las practicas obligatorias realizadas en tercer curso. Para ello, en el
primer semestre esta asignatura plantea los principales conceptos vinculados con la ética de la comunicacién, como son la ética discursiva, la relacion
entre comunidad y comunicacion o la opinién publica. En el segundo semestre se procede a profundizar los aspectos éticos propios del Grado, tanto
en la determinacion de las principales cuestiones a discusién como la reflexién de casos concretos en los que aparezcan problemas éticos relevantes.
Como fondo conceptual de la asignatura se sitdan los derechos fundamentales en una sociedad democraticas y de qué manera dichos derechos es-
tan imbricados en la comunicacion social. Por todo ello, esta asignatura propone una reflexién rigurosa y fundamentada sobre todo lo que supone la di-
mension ética del ejercicio profesional en el momento en el que el estudiante esta a punto a insertarse en el mercado laboral.
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5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CGL1 - El estudiante ha de conocer criticamente la tradicién humanisticay la procedente de |as ciencias sociales para poder aplicar

dicho conocimiento a andlisis de los temas propios de la comunicacion social.

CG8 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los derechos humanos, y los valores demaocréticos y los propios de una culturade la
paz en sus andlisisy en su reflexion de la actividad de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

No existen datos

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 50 100

Estudio y trabajo individual 90 20

Trabajo en grupo 10 30

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacion de gercicios en grupo 30.0 30.0
NIVEL 2: Comunicacion Profesional

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 8

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

8

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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NIVEL 3: Seminario |l (Comunicacion Profesional)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

8

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

8

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos de produccion propios del mundo de la comunicacion con el fin de aplicarlos a la realizacién de productos concretos.

- Desarrollar una vision amplia e interdisciplinar de los enfoques tedricos y préacticos de los tres grados de Comunicacion, con el fin de identificar los
puntos de contacto y los especificos y avanzar asi hacia una nocién integradora de la comunicacién social.

- Aplicar los principios fundamentales del lenguaje audiovisual al disefio, produccién y realizacién de productos audiovisuales concretos.

- Promover una percepcion integradora sobre la realidad, en la que se aglutinen teoria, andlisis riguroso de la realidad e iniciativa personal, como pun-
to de partida del desarrollo de encargos concretos vinculados a los perfiles profesionales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Este seminario se plantea como un punto de confluencia de buena parte de los contenidos que se imparten en el Semestre 3, Gltimo semestre de ple-
na coincidencia curricular del tronco comin compartido por los tres grados de Comunicacién. Para ello, este seminario propone una mirada integra-
dora a enfoques, procedimientos y practicas profesionales tanto de periodismo y comunicacién corporativa, como de publicidad, relaciones publicas y
marketing, como, finalmente, de comunicacién audiovisual. De hecho, si en los Seminarios | y Il la expresion linglistica habia sido el medio utilizado
para la comunicacioén, en este Seminario Il ese medio sera fundamentalmente el lenguaje audiovisual, lo cual permite profundizar y consolidar la intro-
duccién al lenguaje audiovisual cursada en el semestre anterior, siempre con la idea de un lenguaje audiovisual entendido como una herramienta basi-
ca de comunicacion, no como una salida profesional en particular. Obviamente, este Seminario Ill est& intimamente vinculado a las tres introducciones
a la especialidad de los grados de Comunicacion que se ofrecen este mismo semestre, de las cuales constituye un complemento fundamental. Por Gl-
timo, el seminario, al contar con un grupo reducido de estudiantes (entre 12 y 14) permite vehicular la mayor parte de las competencias actitudinales

y de tutorizacion, sobre todo a partir de la participacion del estudiante en encargos profesionales concretos, generalmente llevados a cabo mediante
equipos de trabajo.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de formafluiday eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales del gjercicio profesiona de Publicidad, las Relaciones Piblicasy el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabgjar de forma auténomay con capacidad de autoorganizacion, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos ala hora de asumir la propia toma de decisiones, con laasuncién de las
responsabilidades inherentes.
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CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para al canzar objetivos comunes, mediante laincorporacion a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE10 - El estudiante ha de ser capaz de aplicar los enfoques y las metodol ogias propios de la Publicidad, las Relaciones Publicas y
e Marketing sobre |os temas de estudio especificos de esta disciplina.

CE11 - El estudiante hade ser capaz de buscar, organizar y manegjar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,

en los &mbitos propios de Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

CE12 - El estudiante ha de saber manejar |os fundamentos del lenguaje audiovisual con €l fin de aplicarlos a andlisis de cualquier

producto audiovisua y ala construccion de productos audiovisuales publicitarios.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 45 100

Estudio y trabajo individual 120 10

Trabajo en grupo 30 100

Tutorias 5 100

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Evaluacion de gjercicios individuales 40.0 40.0
Evaluacion de gercicios en grupo 20.0 20.0
Autoevaluacion y evaluacion de memorias | 10.0 10.0
de tutorizacion

Evauacion de actitudes y de 30.0 30.0
procedimientos de aprendizaje

NIVEL 2: Gestién delainformacion

5.5.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 4

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

4

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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NIVEL 3: Gestion dela Informacion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
4
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Adquirir y aplicar en casos concretos la capacidad de recuperar, organizar y procesar informacioén y comunicacion.
- Adquirir y aplicar la capacidad para utilizar los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas.

- Conocer criticamente los recursos documentales con vistas a un uso eficaz de las fuentes documentales.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta asignatura esté totalmente centrada en el andlisis de los procedimientos y sistemas de tratamiento de la informacion en su dimension aplicada al
mundo de la comunicacién social. Aparte del estudio de los tipos tipos de fuentes documentales, el principal centro de atencién de la asignatura es la
utilizacién de las diversas herramientas informéaticas que permiten un uso profesional de la informacién, tanto para su utilizacién efectiva en los perfiles
propios del Grado como en cualquier labor de investigacion. Todo ello debe conducir a un uso plenamente consciente y razonable de los recursos do-
cumentales, asi como a un andlisis critico de su fiabilidad y utilidad. Por todo ello, se trata de una asignatura fuertemente instrumental que debe servir
de apoyo al resto de materias y asignaturas del Grado, dado su caracter eminentemente metodoldgico.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacion como herramientas bésicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones PUblicasy el Marketing.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE11 - El estudiante hade ser capaz de buscar, organizar y mangjar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los &mbitos propios de Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 40 100
Estudio y trabajo individual 60 30
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5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evaluacion de gercicios individuales

60.0

60.0

NIVEL 2: Comunicacion aplicada al audiovisual

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Lenguajey técnica delaimagen y el sonido

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
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ITALIANO

OTRAS

No

No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las bases teéricas de la comunicacién audiovisual para su aplicacién al andlisis de productos audiovisuales.

- Conocer los elementos técnicos basicos que intervienen en el lenguaje audiovisual y su uso en productos mediaticos de todo tipo.

55.1.3 CONTENIDOS

Esta asignatura constituye una introduccion transversal a los tres grados de Comunicacién centrada en los elementos basicos del lenguaje audiovisual,
entendido este lenguaje como uno de los lenguajes fundamentales de toda comunicacién mediatica. Por lo tanto, los contenidos estan enfocados a

subrayar los elementos tedricos y, sobre todo, técnicos y aplicados con vistas a su posterior desarrollo curricular en materias y asignaturas especificas
del Grado, especialmente con el Seminario Ill, que se cursa el semestre siguiente.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante hade ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacion como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, |as

Relaciones Publicasy e Marketing.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE12 - El estudiante ha de saber manejar |os fundamentos del lenguaje audiovisua con €l fin de aplicarlos al andlisis de cualquier
producto audiovisual y ala construccion de productos audiovisuales publicitarios.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 20 100

Estudio y trabajo individual 45 20

Trabajo en grupo 10 50

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 45.0 45.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 15.0 15.0

55 NIVEL 1: Fundamentos disciplinares de la Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Marketing

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

3

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3
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ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Fundamentos del Marketing

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos de marketing y sus técnicas.

- Conocer los métodos y técnicas de marketing especificas para favorecer la toma de decisiones que se transmitiran al mercado mediante la comuni-
cacion en general aplicando la publicidad y las relaciones publicas.

- Conocer los procesos de investigacion e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacion.

- Desarrollar los fundamentos de la direccion estratégica aplicada a la comunicacién por objetivos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

La asignatura esta orientada a impartir los conocimientos y las herramientas que un gestor de la comunicacién en la empresa o en las agencias de pu-
blicidad, relaciones publicas o centrales de medios ha de dominar para tomar decisiones estratégicas, que conduzcan a conseguir sus objetivos de

mercado, econémicos y sociales.

Esto nos llevara al andlisis de la competencia y del consumidor, a la busqueda de oportunidades, a proyectar, dirigir y coordinar las actividades de la
empresa o marca. Todo ello con el fin de desarrollar ventajas competitivas para sus marcas o productos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS
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55.1.5.1 BASICASY GENERALES

Relaciones Publicasy €l Marketing.

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar |las tecnologias de lainformacion y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmisién de mensajesalos
distintos publicos objetivos pararealizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfilesy las estructuras de |as empresas anunciantes, |os medios de
comunicacion y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional .

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 30 100

Estudio y trabajo individual 16 0

Trabajo en grupo 20 50

Presentaciones en clase 9 100

55.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evauacion de gercicios individuales 35.0 35.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 25.0 25.0

NIVEL 2: Comunicacién Publicitariay de las Relaciones Publicas

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

10

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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NIVEL 3: Principios de Disefio

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

4

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Conceptualizacion en Publicidad y Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Teoriasy Técnicas de las Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL
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ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los ambitos de aplicacion del disefio gréfico y de la conceptualizacion y su papel en el marco de la comunicacioén y los medios de comunica-
cion.

- Introducir en el lenguaje, los métodos, los procesos y el uso de las herramientas propias de los disefiadores graficos, redactores y demas profesiona-
les de la creatividad.

- Iniciar en el trabajo de investigacion, andlisis e interpretacion de la informacién, como paso previo en cualquier proyecto grafico y creativo.

- Comprender el proceso de ideacién, conocer las principales técnicas de creatividad y del disefio, asi como las herramientas que pueden utilizarse pa-
ra la conceptualizacion, articulacién y expresion del mensaje publicitario.

- Conocer los autores y corrientes que han aportado a la metodologia de las Relaciones Publicas.
- Realizar y programar Planes de Relaciones Publicas.

- Conocer las técnicas fundamentales utilizadas en las Relaciones Publicas.

55.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se fundamenta en 3 asignaturas, dos de ellas de 3 créditos y una tercera con 4 créditos. Las tres se distribuyen entre el segundo semes-
tre del segundo curso y el primer semestre del tercer curso.

Se inicia a los estudiantes en los fundamentos de la creatividad y del disefio. Se analiza la conceptualizacion gréfica, la metodologia proyectual y el
pensamiento productivo. Se profundiza en la teoria de la creatividad y las diversas técnicas creativas y de disefio para realizar piezas de comunicacion
visual y redaccionales a fin que los estudiantes obtengan las herramientas basicas para desarrollar sus capacidades creativas.

Andlisis de las teorias aportadas por autores reconocidos en el &mbito de las Relaciones Publicas. Se realiza un recorrido por la evolucién histérica de
las diferentes teorias hasta el acercamiento a la panoramica actual para acabar con las tendencias de futuro. Con el objetivo de realizar un programa
de Relaciones Publicas se desglosan y explican las distintas técnicas, tanto propias como de gestién de contenidos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacion como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Plblicas y € Marketing.

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de |a publicidad, las relaciones publicasy el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar |os procesos y procedimientos creativos de la publicidad con €l fin de aplicarlos ala
propuesta, desarrollo y presentacion de productos comunicativos propios de | as actividades profesionales del Grado.
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publicas para el gercicio de los distintos ambitos de |a profesion

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 70 100

Estudio y trabgjo individual 40 0

Trabajo en grupo 40 50

Presentaciones en clase 25 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evauacion de gercicios individuales

35.0

35.0

Evaluacion de gjercicios en grupo

25.0

25.0

NIVEL 2: Comunicacién Profesional Especializada

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

8

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

8

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario IV (Introduccién ala Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

8

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

8
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No

ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer la industria de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.
- Conocer los perfiles profesionales y las tipologias de empresas del &mbito de la comunicacioén.

- Conocer las metodologias de trabajo inherentes a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Fundamentalmente se analiza el proceso de trabajo en comunicacién. Se empieza por el planteamiento del problema por parte de la empresa anun-
ciante y se acaba en la solucién de comunicacién adoptada por los intermediarios (agencias y otros proveedores) y los medios. Se analiza asi mismo,
la industria de la comunicacion publicitaria para conocer los perfiles profesionales y las metodologias de trabajo y las razones que justifican la toma de
decisiones y el resultado final.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténomay con capacidad de autoorganizacion, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual .

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos ala hora de asumir la propia toma de decisiones, con laasuncién de las
responsabilidades inherentes.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante laincorporacion a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmision de mensgjes alos
distintos publicos objetivos pararealizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CEB6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion que le permita organizar
todo el proceso que va desde | os objetivos de comunicacion y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o
relaciones publicas

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfilesy las estructuras de las empresas anunciantes, |os medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 84 100
Estudio y trabajo individual 30 0
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Trabajo en grupo

61

50

Presentaciones en clase

25

100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Evauacion de gercicios individuales

25.0

25.0

Evaluacion de gjercicios en grupo

75.0

75.0

55NIVEL 1: Técnicasdela Publicidad, las Relaciones Piblicasy el Marketing

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Estrategiay Medios

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Planificacion Estratégica en la Publ

icidad y las Relaciones Publicas: el Planner

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12
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LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Técnicas de Planificacion de M edios

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Estrategia y Planificacion de M edios

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Nuevos M edios

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los medios de comunicacién como canal para la transmisién de mensajes, para conocer dénde alcanzar a los distintos publicos.
- Conocer y utilizar las herramientas de la planificacion de medios para poder desarrollar un plan de medios.
- Conocer las bases fundamentales de la planificacién estratégica para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion.

- Conocer las aplicaciones de la digitalizacién audiovisual para la comprensién de los productos de los nuevos medios y los videojuegos.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estd compuesta por 4 asignaturas, de 3 ECTS cada una de ellas, repartidas entre los semestres 4 y 8 (una asignatura en el segundo se-
mestre de segundo curso, otras dos en el primer semestre de tercero y la otra en el segundo semestre de cuarto). Dos de ellas estan centradas en el
conocimiento que los alumnos deben adquirir sobre los medios de comunicacion desde el punto de vista de la Publicidad, las Relaciones Publicas y le
Marketing, para poder llevar a cabo una estrategia y un plan de medios, asi como para conocer los instrumentos conceptuales y profesionales inheren-
tes. Otra de las asignaturas esta enfocada en la planificacion estratégica de la comunicacion y en la figura del planner, asi como en el conocimiento de
las motivaciones que tiene el consumidor para la compra. La cuarta asignatura contempla el estudio de formatos y géneros televisivos, con una espe-
cial atencion a los formatos méas innovadores y a los efectos que la digitalizacién ha tenido sobre dicho medio. En esta asignatura también resalta la
presencia de contenidos vinculados a la cultura digital, los nuevos medios y los videojuegos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicasy €l Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

62/ 105

csv: 163710524966553803771784



i
ol @ ¥ GOBIERNO MIMISTERI)
SRS DEESPANA DE EDUCACION, CULTURA
a & ¥ DEPORTE

Identificador : 2503176

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de |a publicidad, las relaciones publicas y el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CES5 - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmision de mensajesalos
distintos publicos objetivos pararealizar 1os planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CEG - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion que |e permita organizar
todo el proceso que va desde |os objetivos de comunicacion y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o

relaciones publicas

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 120 100

Estudio y trabajo individual 80 0

Trabajo en grupo 90 50

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacion de gjercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacion de gercicios en grupo 25.0 25.0
Evaluacion de presentaciones en clase 50 50
NIVEL 2: Comunicacién Aplicada Basica

5.5.1.1 Datos Bésicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 16

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

8

8

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario V (Estrategia dela Comunicacion |)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3
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CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

8

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

8

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario VI (Estrategia dela Comunicacion I1)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria 8

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Desarrollo de piezas creativas en distintos formatos.

- Conocer las principales herramientas y métodos de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

- Desarrollar habilidades para la presentacion y negociacion de estrategias y campafias de comunicacion.

55.1.3 CONTENIDOS

Esta materia estéa distribuida entre 2 asignaturas de 8 ECTS (en formato de seminario) cada una de ellas, repartidas en los dos semestres del tercer
curso. Ambas estan enfocadas a que el alumno descubra las principales areas profesionales y pueda elegir su especializacién en el cuarto curso. El
alumno descubrird y profundizara en los perfiles creativo, de la estrategia y la gestién de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

Esta materia complementa al estudiante los conocimiento béasicos de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing asimilados hasta el momen-
to, que le permiten acceder a las practicas externas obligatorias del semestre 5.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES
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informaciones relevantes.

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

plena madurez intelectual.

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabgjar de forma auténomay con capacidad de autoorganizacion, como forma de alcanzar la

responsabilidades inherentes.

CT2 - El estudiante ha de ser capaz de afrontar riesgos ala hora de asumir la propiatoma de decisiones, con laasuncién de las

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para a canzar objetivos comunes, mediante laincorporacién a grupos de
trabaj 0 ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE2 - El estudiante debe saber aplicar |os procesos y procedimientos creativos de la publicidad con €l fin de aplicarlos ala
propuesta, desarrollo y presentacion de productos comunicativos propios de | as actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CES5 - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmision de mensajesalos
distintos publicos objetivos para realizar 1os planes de medios de forma eficiente y eficaz.

relaciones publicas

CEG - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion que |e permita organizar
todo el proceso que va desde |os objetivos de comunicacion y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 168 100

Estudio y trabajo individual 60 10

Trabajo en grupo 122 30

Presentaciones en clase 50 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Evauacion de gercicios individuales 40.0 40.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 40.0 40.0
Evaluacion de presentaciones en clase 20.0 20.0
NIVEL 2: Marketing Especializado

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 7

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

4

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO

CATALAN

EUSKERA

Si

Si

No
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GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Marketing Estratégico y Operacional

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

4

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

4

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Marketing I nternacional

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los procesos de marketing y sus técnicas especificas.

- Conocer los métodos y técnicas de marketing especificas para favorecer la toma de decisiones que se transmitiran al mercado mediante la comuni-
cacion en general aplicando la publicidad y las relaciones publicas.

- Conocer los procesos de investigacion e interrelaciones entre los sujetos de las actividades publicitarias: desarrollo de los fundamentos de la direc-
cion estratégica aplicada a la comunicacion por objetivos.

- Conocer las especificidades en el marketing para distintos mercados y entornos geograficos.

55.1.3 CONTENIDOS

Se expondran contenidos que respondan a preguntas como: ¢Podemos ser competitivos?, ¢ Qué esta pidiendo el mercado?, ¢ Cémo innova la em-
presa?, ¢ Qué atributos valora el mercado de una empresa, marca, producto?, ;Cémo encontrar oportunidades de mercado?, ;Cémo aprovechar las
oportunidades de mercado?, ¢Qué estrategias podemos utilizar desde nuestra posicion en el mercado para alterar las posiciones de los competido-
res?, ¢ Cémo podemos captar mercado de nuestros competidores?, ¢, C6mo podemos crear nuevos segmentos de mercado?, ¢,Qué estrategia de posi-
cionamiento debemos utilizar?¢,

Esto conlleva un andlisis de la competencia y del consumidor, la busqueda de oportunidades y proyectar, dirigir y coordinar las actividades de la em-
presa o marca que permitan desarrollar ventajas competitivas para sus marcas o productos, y explotarlas con ayuda de las distintas técnicas de comu-
nicacion.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.15.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacion como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Plblicasy € Marketing.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de |a publicidad, las relaciones publicasy el marketing

CE4 - El estudiante debe ser capaz de aplicar lateoriadel marketing en laimplementacion del plan de marketing y en el proceso de
la comunicacién de las marcas, las ingtituciones o las organizaciones

CE7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfilesy las estructuras de las empresas anunciantes, |os medios de
comunicacién y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 70 100

Estudio y trabajo individual 40 0

Trabajo en grupo 45 50

Presentaciones en clase 20 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacién de gercicios individuales 20.0 20.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 20.0 20.0
Evaluacion de presentaciones en clase 20.0 20.0

5.5 NIVEL 1: Aplicacion Profesional de la Publicidad, las Relaciones Publicasy el Marketing
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5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Empresa

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

8

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

4

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Desarrollo de Proyectos

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 4 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

4

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Gestion de Empresas de la Publicidad y las Relaciones Plblicas: Bussiness M anagement

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

4

Semestral
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DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

4

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Capacidad de formular y gestionar un proyecto en el &mbito de la comunicacién, sea éste de Publicidad, de Relaciones piblicas y/o de Marketing, do-
minando sus procesos, metodologias y métodos de evaluacion.

- Conocimiento de las bases para poder organizar y gestionar una empresa en el &mbito de la comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se estructura en dos asignaturas en este médulo: Desarrollo de Proyectos y Gestiéon de Empresas Publicitarias: Business Management.

La primera forma al alumno en los conocimientos imprescindibles para desarrollar un proyecto empresarial, lo que facilita la ideacién y la implementa-
cién del Trabajo Final de Grado y dota al estudiante de las bases para acometer futuros proyectos profesionales, propios o para terceros.

La segunda asignatura, por contra, se sienta las bases para la correcta gestiéon de una agencia de publicidad u organizacién equivalente en el &mbito
de la comunicacion (gabinete de Relaciones Publicas, estudio de disefio, consultora de comunicacion estratégica, etc.).

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicasy €l Marketing.

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones pablicas y el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CET7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, los perfilesy las estructuras de |as empresas anunciantes, |os medios de
comunicacion y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional .

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 80 100

Estudio y trabajo individual 40 0

Trabajo en grupo 50 50

Presentaciones en clase 30 100
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5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evaluacion de gercicios individuales 20.0 20.0
Evaluacion de gjercicios en grupo 20.0 20.0
Evaluacién de presentaciones en clase 20.0 20.0
NIVEL 2: Comunicacién Aplicada Avanzada

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 16

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

8

8

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario VIl (Rol Agencia-Anunciantel)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

8

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

8

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
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FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Seminario VIII (Rol Agencia-Anunciantel)

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Obligatoria 8 Semestral
DESPLIEGUE TEMPORAL
ECTS Semestral 1 ECTS Semestral 2 ECTS Semestral 3
ECTS Semestral 4 ECTS Semestral 5 ECTS Semestral 6
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
8
ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer los roles de los distintos perfiles profesionales que operan en la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing, en el contexto de casos
préacticos que reproducen la dindmica de trabajo que se establece en el mundo real profesional.

- Capacidad de trabajar en grupo y dar respuesta satisfactoria, de forma efectiva y eficiente, a los encargos y objetivos marcados dentro de la dinAmica
antes mencionada.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En los seminarios que se cursan en este médulo se desarrolla una actividad practica centrada en los perfiles profesionales que se pueden ejercer en
agencias o departamentos de marketing y comunicacién de empresas, instituciones u organizaciones, experiencia que se puede complementar con
unas précticas optativas (que constan en el Médulo 9).

Mediante las experiencias acumuladas en los seminarios VI 'y VII, los estudiantes desarrollan los distintos roles profesionales que se encontraran en
una agencia de publicidad y/o relaciones publicas y en una central de medios: desde el &rea creativa (redactores, directores de arte...) hasta el area
de gestién (ejecutivo de cuentas, director de cuentas...), pasando por areas como planificacion estratégica, produccion (gréfica y audiovisual) o medios
(online y offline). Si hacemos referencia a los roles profesionales en el anunciante, los estudiantes podran experimentar la actividad de puestos tales
como responsable de comunicacion (corporativa y/o comercial), product manager, trade marketing, responsable de promociones, community manager,
etc.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante laincorporacion a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.
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5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE2 - El estudiante debe saber aplicar |os procesos y procedimientos creativos de la publicidad con €l fin de aplicarlos ala
propuesta, desarrollo y presentacion de productos comunicativos propios de | as actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas parael gercicio de los distintos ambitos de la profesion

CE4 - El estudiante debe ser capaz de aplicar lateoria del marketing en laimplementacion del plan de marketing y en el proceso de
lacomunicacion de las marcas, |as instituciones o | as organizaciones

CES5 - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como canal paralatransmision de mensajesalos
distintos publicos objetivos para realizar 1os planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CES6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion que le permita organizar
todo el proceso que va desde los objetivos de comunicacién y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o

relaciones publicas

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Seminarios 150 100

Estudio y trabajo individual 50 0

Trabajo en grupo 150 50

Presentaciones en clase 50 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Evaluacion de gercicios individuales 10.0 10.0
Evaluacion de gercicios en grupo 60.0 60.0
Evaluacion de presentaciones en clase 30.0 30.0

55NIVEL 1: Especializacion Multidisciplinar

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Estrategiay Gestion de la Publicidad

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Optativa

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3 3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3 3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
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ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Direccion deArte

5.5.1.1.1 Datos Bésicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Gestion de contenidos digitales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
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No

No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Marketing Digital

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Técnicas creativasy procesos de produccion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No
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LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer técnicas y procesos de creacion para el disefio de un trabajo gréafico y su produccion.
- Conocer el comercio electronica (e-commerce) como un modelo de comercializacion para productos y servicios.

- Saber aplicar el marketing en la comunicacién digital aprovechando el conocimiento de los nuevos medios.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de 4 materias de 3 créditos cada una de ellas, que estan relacionadas con las técnicas creativas y su produccion, la direc-
cién de arte, la gestion de contenidos en el ambito digital y el marketing digital. Las asignaturas se engloban dentro de la especializacion multidiscipli-
nar, y se complementan a las materias basicas y obligatorias que los alumnos cursan en el resto de médulos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar |as tecnologias de lainformacion y de la comunicacion como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicasy el Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de |a publicidad, las relaciones publicasy el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar |os procesos y procedimientos creativos de la publicidad con €l fin de aplicarlos ala
propuesta, desarrollo y presentacién de productos comunicativos propios de las actividades profesionales del Grado.

CES3 - El estudiante debe ser capaz de manejar 10s instrumentos conceptualesy profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para e gercicio de los distintos &mbitos de la profesion

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 180 100

Estudio y trabajo individual 60 0

Trabajo en grupo 60 50

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral

Ejercicios individuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Examen escrito 40.0 40.0
Evaluacion de gjercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacion de gercicios en grupo 30.0 30.0

NIVEL 2: Estrategiay Gestion de las Relaciones Publicas

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral
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ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3 3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3 3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Comunicacién Corporativa

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Gestion de contenidos digitales

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3
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ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Marketing Digital

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Estrategias de las Relaciones Publicas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6
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ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3

ECTS Semestral 10 ECTS Semestral 11 ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocer las estrategias utilizadas en las Relaciones Publicas y conocer cémo se aplican.

- Realizar estrategias de Relaciones Publicas.

- El alumno sabra definir proyectos de Comunicacién Corporativa a partir de temas que contribuyan al conocimiento.
- Conocer el comercio electronico (e-commerce) como un modelo de comercializacion para productos y servicios.

- Saber aplicar el marketing en la comunicacién digital aprovechando el conocimiento de los nuevos medios.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de 4 materias de 3 créditos cada una de ellas, que estan relacionadas con las estrategias de las Relaciones Publicas, la Co-
municacién Corporativa, la gestiéon de contenidos en el ambito digital y el marketing digital. Las asignaturas se engloban dentro de la especializacion
multidisciplinar, y se complementan a las materias basicas y obligatorias que los alumnos cursan en el resto de médulos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Plblicasy €l Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de |a publicidad, las relaciones publicasy el marketing

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y las relaciones
publicas para el gercicio de los distintos &mbitos de la profesion

CES - El estudiante debe ser capaz de planificar |os medios de comunicacién como cana paralatransmision de mensgjes alos
distintos publicos objetivos pararealizar los planes de medios de forma eficiente y eficaz.

CES6 - El estudiante ha de demostrar capacidad para elaborar y aplicar una estrategia de comunicacion que le permita organizar
todo el proceso que va desde | os objetivos de comunicacion y la aplicacion de dichos objetivos en una campafia de publicidad y/o
relaciones publicas

CEY7 - El estudiante debe saber valerse de los procesos, |os perfilesy las estructuras de las empresas anunciantes, los medios de
comunicacion y las agencias de publicidad y de relaciones publicas para desarrollar su labor profesional .

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
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Clases tedricas 180 100
Estudio y trabajo individual 60 0
Trabajo en grupo 60 50

5.5.1.7 METODOL OGIASDOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Examen escrito

40.0

40.0

Evauacion de gercicios individuales 30.0 30.0
Evaluacion de gercicios en grupo 30.0 30.0
NIVEL 2: Creatividad Audiovisual

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Optativa

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3 3
ECTS Semestral 7 ECTS Semestral 8 ECTS Semestral 9
3 3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Direccion de Arte

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER ECTSASIGNATURA DESPLIEGUE TEMPORAL
Optativa 3 Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9
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ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Realizacion de Television

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

3

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Produccién Audiovisual

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12
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LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

NIVEL 3: Técnicas creativasy procesos de produccion

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

3

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

3

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Comprender los contenidos narrativos de la comunicacién

- Comprender los recursos basicos de construccion narrativa de un producto audiovisual.

- Capacidad para comprender, planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en la realizacién de productos audiovisuales

- Conocer técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos necesarios para el disefio de produccién integral de un trabajo audiovisual.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Esta materia se compone de 4 materias de 3 créditos cada una de ellas, que estan relacionadas con los fundamentos del guién, la realizacién de Te-
levision, la produccién audiovisual y las principales técnicas creativas. Las asignaturas se engloban dentro de la especializacién multidisciplinar, y se
complementan a las materias basicas y obligatorias que los alumnos cursan en el resto de mddulos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS
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55.1.5.1 BASICASY GENERALES

Relaciones Publicasy €l Marketing.

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar |las tecnologias de lainformacion y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las

55.1.52 TRANSVERSALES

No existen datos

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CEL1 - El estudiante ha de saber emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones pablicas y el marketing

CE2 - El estudiante debe saber aplicar |os procesos y procedimientos creativos de la publicidad con €l fin de aplicarlos ala
propuesta, desarrollo y presentacion de productos comunicativos propios de | as actividades profesionales del Grado.

CE3 - El estudiante debe ser capaz de manejar |os instrumentos conceptuales y profesionales de la publicidad y |as relaciones
publicas para el gercicio de los distintos ambitos de la profesion

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Clases tedricas 180 100

Estudio y trabajo individual 60 0

Trabajo en grupo 60 50

55.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clase magistral

Ejerciciosindividuales

Ejercicios en grupo

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MINIMA

PONDERACION MAXIMA

No existen datos

5.5 NIVEL 1: Practicum

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Practicum

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER RAMA MATERIA
ECTSNIVEL2

ECTSOPTATIVAS ECTSOBLIGATORIAS ECTSBASICAS
6 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

12

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
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No No No
ITALIANO OTRAS
No No

NIVEL 3: Précticas Externas Obligatorias

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Obligatoria

12

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

12

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Practicas Externas Optativas

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Optativa

6

Semestral

DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

LISTADO DE MENCIONES

No existen datos
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5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Conocimiento de la realidad profesional de los sectores de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing
- Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de la empresa.
- Capacidad de integrarse en un entorno de trabajo profesional.

- Capacidad para aprender las dindmicas profesionales y los sistemas de comunicacién de la empresa

5.5.1.3 CONTENIDOS

Las praticticas externas suponen un primer contacto directo del estudiante con el a#mbito profesional donde aplicar los conocimientos que van adqui-
riendo en la universidad. Estas practicas externas se realizan de forma obligatoria en primer lugar, y los alumnos que lo deseen pueden hacerlo, com-
plementariamente, de forma optativa.

Las praticticas obligatorias se realizan una vez que el alumno ha adquirido en materias anteriores buena parte de las aptitudes de la profesio#n. El es-
tudiante tiene que demostrar que sabe integrarse en un equipo de trabajo profesional en el cual completara# su formacio#n y pondra# sus capacida-
des al servicio de la empresa que lo acoge. Todos los alumnos realizan las précticas obligatorias del semestre 6 y pueden realizar adicionalmente las
practicas optativas del semestre 7.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG7 - El estudiante ha de ser capaz de utilizar las tecnologias de lainformacion y de la comunicacién como herramientas basicas
y habituales de trabajo, y aprovechar todas sus potencialidades a la hora de desarrollar actividades propias de Publicidad, las
Relaciones Publicasy €l Marketing.

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para al canzar objetivos comunes, mediante laincorporacion a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

CT4 - El estudiante ha de ser capaz de adaptarse alos cambios conceptuales, instrumentales y laborales a partir de laformacion
recibida.

CT5 - El estudiante ha de ser capaz de incorporarse y de adaptarse a las dinamicas de |os ambitos laborales propios de Publicidad,
las Relaciones Publicasy € Marketing.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES8 - El estudiante debe tener la capacidad de adaptacion alos entornos laborales de la publicidad, las relaciones piblicas 'y €l
marketing desde el conocimiento de los procesos de la profesién y a partir de las actitudes profesionales inherentes a los perfiles
|aborales propios del Grado

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Estudio y trabajo individual 10 0
Précticas externas 290 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Aprendizaje por inmersion en actividad profesional

Concienciacion del autoaprendizaje y de las necesidades formativas

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA

Autoevauacion y evaluacion de memorias | 20.0 20.0
detutorizacion

Evauacion de actitudes y de 40.0 40.0
procedimientos de aprendizaje

Evaluacion de agentes externos ala 40.0 40.0
Facultad

55NIVEL 1: Trabajo Final de Grado

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Trabajo Final de Grado
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5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Semestral

ECTS Semestral 1

ECTS Semestral 2

ECTS Semestral 3

ECTS Semestral 4

ECTS Semestral 5

ECTS Semestral 6

ECTS Semestral 7

ECTS Semestral 8

ECTS Semestral 9

6

6

ECTS Semestral 10

ECTS Semestral 11

ECTS Semestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NIVEL 3: Trabajo Final de Grado

5.5.1.1.1 Datos Basicos del Nivel 3

CARACTER

ECTSASIGNATURA

DESPLIEGUE TEMPORAL

Trabajo Fin de Grado / Master 12 Anual
DESPLIEGUE TEMPORAL

ECTSAnual 1 ECTSAnual 2 ECTSAnual 3
ECTSAnual 4 ECTSAnual 5 ECTSAnual 6
12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si Si No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El estudiante sera capaz de idear, planificar y ejecutar proyectos comunicativos, gracias a la identificacién y la utilizacién de fuentes de cualquier tipo
gue sean significativas para el estudio de esta disciplina.

El estudiante tendréa la habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de su investigacion, en primera instancia, y de su proyecto, después,
oralmente, por escrito, a través de contenidos audiovisuales o digitales conforme a los canones de la comunicacion.

5.5.1.3 CONTENIDOS

85/ 105

Esta materia esté dedicada exclusivamente a la asignatura Trabajo Final de Grado. Consiste en la creacion de un proyecto profesional en el sector de
la Publicidad, las Relaciones Publicas y/o el Marketing. El estudiante debe idear y desarrollar una iniciativa viable y susceptible de convertirse en una
estrategia de comunicacién, una campafia, un relanzamiento de producto/marca/organizacion, etc. implementable en el mundo real. De hecho, algu-
nos de estos trabajos estan llamados a convertirse en proyectos concretos que salgan al mercado y funcionen en él con normalidad.
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El Trabajo Final de Grado, que se plasma a lo largo de ambos semestres del cuarto curso de la carrera (con 6 ECTS obligatorios por semestre), lleva
al alumno a aplicar los conocimientos adquiridos y las habilidades especificas propias de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing, a través
de un proyecto equiparable a los planteados en el mundo profesional, incluyendo la linea de la auto-ocupacién o de la emprendeduria.

En consecuencia, el Trabajo Final de Grado (en adelante TFG) presenta una doble naturaleza:
Es un proyecto que debe vehicular y aplicar los contenidos académicos propios de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

Al entenderse como un proyecto profesional, debe ser viable desde el punto de vista empresarial (es decir, factible en el mercado de la comunicacion), en lalinea
del entorno de una organizacion, de las iniciativas de auto-ocupacion o las de emprendedores empresariales.

Esta doble naturaleza (contenidos académicos de grado/viabilidad profesional) marca el proceso de desarrollo del TFG dentro del médulo al cual esta
adscrito.

Al llevarlo a cabo, los estudiantes deben tener:

Concienciade los métodos y problemas de | as diferentes ramas de la investigacion comunicativa.

Capacidad de definir temas de investigacion que puedan contribuir al conocimiento.

Capacidad deidentificar y utilizar fuentes de cualquier tipo que sean significativas para el estudio de la comunicacion.

Capacidad paralaideacion, planificacion y ecucion de proyectos comunicativos.

Habilidad de exponer de forma adecuada | os resultados de la investigacion de manera oral, escrita, audiovisua o digital, conforme alos canones de |as discipli-
nas de comunicacion.

Habilidad para el manejo académico de |as tecnol ogias comunicativas.

Capacidad para el trabajo en equipo.

En cuanto a su metodologia, el TFG es un trabajo en equipos de 3-4 miembros, cuya composicién debera ser aprobada, asi como la temética, por el
profesor responsable de la definicion de los distintos proyectos. Cada equipo cuenta con el apoyo de un profesor que actiia como director o tutor de
proyecto, que sera responsable del asesoramiento y acompafiamiento técnico durante el proceso de elaboracion del TFG.

El TFG consta de dos partes:

Unainicial, de anteproyecto, centrada en el primer semestre, en la que cada grupo de estudiantes debera definir el objeto de su trabajo apartir del andlisisy lain-
vestigacion de las necesidades/oportunidades del mercado comunicativo. Esta fase finaliza con la presentacion y aprobacion del anteproyecto del TFG.

Una segunda, de desarrollo del proyecto resultante, que serealizaalo largo del segundo semestre. Para pasar a esta segunda fase, el grupo deber& haber aproba-
do laprimera. Esdecir, si un proyecto es suspendido en el primer semestre, en la evaluacién del anteproyecto, no podra desarrollarse en el segundo. Esta segun-
da etapa finaliza con la presentacion y aprobacién del proyecto ya concluido en su fase de desarrollo.

El proceso de orientacion al estudiante para la elaboraciéon del TFG se activa ya en el segundo semestre de tercer curso, a través de la convocatoria
de una reunién informativa que tiene por objeto familiarizar a los estudiantes con la naturaleza de los proyectos y facilitar, asi, el proceso de creacion
de los grupos. Los responsables del grado son los encargados de llevar a cabo este primer proceso de orientacion al estudiante, asi como de la pre-
sentacion de la estructura, la metodologia, el calendario y otros aspectos formales que se realiza al empezar el cuarto curso.

Juegan también un papel relevante los profesores de la asignatura de Desarrollo de proyectos, que forman un equipo de acompafiamiento que otorga
coherencia y coordinacién interna al proceso de orientacién del estudiante en las primeras etapas del TFG. En el marco de esta asignatura se introdu-
cen los aspectos técnicos, practicos y conceptuales para plantear el proyecto. Por otro lado, los directores de proyecto seran los encargados de delimi-
tar los calendarios establecidos para la presentacién de las propuestas de grupo y la determinacion del tema por parte de los estudiantes. Estas pro-
puestas seran supervisadas por un comité técnico (formado por los coordinadores y el director del grado) que validan y registran las propuestas para
evitar duplicidades o detectar posibles incongruencias entre el disefio de los proyectos y los objetivos y competencias basicas que debe cubrir el TFG.
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A la vez que los estudiantes sientan las bases de viabilidad profesional de su TFG, deben trabajar los contenidos concretos de su especialidad aca-
démica necesarios para su proyecto, aprovechando para ello cualquier asignatura o seminario que consideren importante. Al trabajar en equipos de
3-4 estudiantes, los grupos pueden decidir una especializacion interna: cada integrante del grupo puede centrarse en un aspecto de los contenidos, de
manera que el grupo puede tener distintas fuentes o asesorias entre los respectivos profesores en funcién de las necesidades.

En los plazos estipulados, los grupos deberan presentar sus proyectos a los responsables del grado, que validaran la oportunidad de las ideas presen-
tadas.

Los anteproyectos del primer semestre seran evaluados por sus respectivos directores/tutores y, ademas, por un tribunal técnico formado por tres pro-
fesores del grado, que analizaran y juzgaran la viabilidad/la calidad de los proyectos, y haran las propuestas de mejora académicas y de mercado que
consideren oportunas (por si los alumnos y su director consideraran procedente aplicarlas en el proyecto resultante). De la ponderacion de las notas
de ambas instancias (director/tutor y tribunal) saldré la nota de la fase inicial de anteproyecto. Si los trabajos no son presentados en los tiempos y for-
matos requeridos, se suspenderd la asignatura de TFG.

En caso de que el proyecto sea aprobado, el director del proyecto del primer semestre seré el encargado de hacer el seguimiento de su desarrollo en
el segundo semestre. También sera el responsable de detectar y canalizar las posibles incidencias que puedan producirse en este proceso. Y si el pro-
yecto no es aprobado, el grupo debera repetir los procedimientos en el siguiente curso.

La evaluacién positiva del proyecto final dependeré igualmente de la aprobacion tras la presentacién ante un tribunal y de la evaluacion del propio di-
rector. Sin embargo, en este caso el tribunal tiene un caracter profesional, al estar formado por dos actores externos, procedentes del sector de la co-
municacién, y por un Gnico profesor del grado.

El principio basico de evaluacion es que todo estudiante tendra una nota individual, fruto de la combinacion de dos variables: el trabajo en grupo y la
tarea concreta desarrollada por el estudiante dentro del grupo. Igualmente, y aplicando criterios de evaluacién continua: no se podra evaluar Gnica-
mente el resultado final, sino que habra que afiadir valoraciones del desarrollo del proyecto y de las aptitudes y actitudes puestas en practica por el es-
tudiante durante la evolucién del TFG.

Los responsables del grado crearan una base de datos en la que se haré constar todos los TFGs, que sirva de guia para el desarrollo de futuros
TFGs, asi como de fuente de conocimiento sobre los temas trabajados por los alumnos.

Por otro lado, y con tal de salvaguardar sus proyectos, los alumnos firman al matricularse de las asignaturas Trabajo Final de Grado | y Trabajo Final
de Grado Il un documento que protege su propiedad intelectual de posibles copias o apropiaciones ilicitas de sus ideas.

Toda esta informacién acerca de los TFGs proviene de una guia especifica sobre esta asignatura, que esta a disposicion tanto de los profesores como
de los estudiantes, como también lo esta el programa de la asignatura, que podra consultarse online, como ha sucedido hasta ahora en todos los gra-
dos de nuestro centro.

Ademas, con la nueva titulacion se prevé crear un repositorio virtual para que quien lo desee pueda acceder online a los TFGs que hayan sido aproba-
dos, con el objetivo de fomentar la relaciéon entre empresas, organizaciones, otros centros docentes, etc. y nuestra Facultad.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGS3 - El estudiante ha de ser capaz de comunicarse de formafluiday eficaz, tanto oralmente como por escrito, en las lenguas
habituales ddl gjercicio profesional de Publicidad, las Relaciones Piblicasy el Marketing.

CG4 - El estudiante ha de ser capaz de articular discursos argumentativos razonados y de plantear juicios criticos, a partir de datos e
informaciones relevantes.

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - El estudiante ha de ser capaz de trabajar de forma auténomay con capacidad de autoorganizacion, como forma de alcanzar la
plena madurez intelectual.

CT3 - El estudiante ha de ser capaz de colaborar con otros para alcanzar objetivos comunes, mediante la incorporacion a grupos de
trabajo ya existentes o bien siendo capaz de crear grupos propios.

5.5.15.3 ESPECIFICAS
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CE9 - El estudiante debe tener la capacidad de planear, organizar, desarrollar y defender un Trabajo Final de Grado relacionado con
los dmbitos de la Publicidad, las Relaciones Publicas o el Marketing, atendiendo alas condiciones necesarias de rigor académico, y
apartir de laintegracion de los conocimientos adquiridos alo largo del Grado

CE11 - El estudiante ha de ser capaz de buscar, organizar y manejar documentacion, tanto de fuentes primarias como secundarias,
en los ambitos propios de Publicidad, las Relaciones Plblicas y el Marketing.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Estudio y trabajo individual 100 0

Trabajo en grupo 140 0

Tutorias 50 100

Presentaciones en clase 10 100

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Aprendizaje orientado a proyectos

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Evaluacion de proyectos, informes,
memorias

40.0

40.0

Facultad

Evaluacion de actitudes y de 20.0 20.0
procedimientos de aprendizaje
Evaluacién de agentes externos ala 40.0 40.0
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6. PERSONAL ACADEMICO

6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOSHUMANOS

Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %

Universidad Ramén Llull Profesor Titular |[11.6 100 11,2

Universidad Ramén Liull Profesor 86.6 433 87
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)

Universidad Ramén Llull Catedrético de 18 100 18
Universidad

PERSONAL ACADEMICO

Ver Apartado 6: Anexo 1.

6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS

Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOS MATERIALESY SERVICIOS
Justificacion de que los medios material es disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS

8.1 ESTIMACION DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
70 15 90
CODIGO TASA VALOR %

No existen datos

Justificacion de | os Indicadores Propuestos:

Ver Apartado 8: Anexo 1.

8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOSRESULTADOS

Progreso y resultados de aprendizaje

A) En el marco de la Universidad Ramon Llull

La Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna, como centro universitario integrado en la Universidad Ramon LIull, participa activamente de
las lineas/acciones estratégicas transversales disefiadas por la URL para concretar los mecanismos con los que seguir el progreso y los resultados de
aprendizaje de nuestros estudiantes. Dichas lineas/acciones estratégicas son las siguientes:

1. Primera acci6n estratégica global

La globalidad de centros de la Universidad Ramon Llull, de acuerdo con sus raices histérico#metodolégicas, siempre ha dado una gran importancia a
este aspecto del ¢ seguimientog, del proceso y de los resultados de aprendizaje de nuestros estudiantes, mediante la puesta en marcha, de forma regu-
lar, de procesos especificos para ello, asi como mediante devoluciones parciales a nuestros alumnos de su rendimiento académico, y la realizacion de
Juntas de Evaluacién de centro, en las que precisamente se revisan dichos aspectos de aprendizaje de forma individual o colectiva, con el fin de poder
establecer correctores de apoyo o de coordinacién interna docente dirigidos a la mejora del aprendizaje de los estudiantes. En dichos procesos/érga-
nos de seguimiento se incorporan también discrecionalmente agentes externos (stakeholders, expertos, colegios profesionales, etcétera) en diversos
momentos de analisis o valoracién. Todo ello, a grandes rasgos, se concreta en:

a) Presencia de stakeholders o expertos en los tribunales de evaluacion final de los Trabajos de Fin de Grado, tal como aparece recogido en el punto
5.5 de la presente memoria (en el apartado correspondiente al médulo ¢ Trabajo de Fin de Gradog,).

b) Participacion activa y reglamentada de representantes autorizados de las empresas que acogen estudiantes en practicas en las labores de tutori-
zacion y evaluacion de dichas préacticas, tal como aparece recogido en el punto 5.5 de la presente memoria (en el apartado correspondiente al médulo
¢Practicumg).

¢) A peticion especifica y discrecional de cada una de las Facultades de la Universidad Ramon Llull, junto con la red de Gabinetes de Promocién Pro-
fesional y de las distintas Bolsas de Trabajo, asi como con la colaboracién de stakeholders pertenecientes a diferentes ambitos profesionales, se dise-
fian y aplican periédicamente diversos tipos de cuestionarios/pruebas para valorar la adquisicién de competencias, tanto de los estudiantes que se en-
cuentran en el meridiano de sus estudios de Grado (al acabar el segundo curso), como de los estudiantes ya titulados inscritos en las Bolsas de Traba-
jo de sus respectivos centros, en las asociaciones de antiguos alumnos, o que contindan su formacién con estudios de méster y de doctorado.

2. Segunda accién estratégica global

Desde la Unidad de Calidad e Innovacién Académico-Docente de la URL (UQIAD-URL), y concretamente desde su area de Estudios Analiticos y de
Prospectiva Universitaria, se realiza un estudio trianual sobre la insercién laboral de nuestros titulados, valorando no soélo el indice de ocupacién, sino
también su nivel de satisfaccién respecto a su puesto de trabajo y su satisfaccion respecto a la adecuacién de la formacién recibida en la titulacién que
curso6.
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Igualmente la Universidad participa en los estudios de insercién laboral que realiza AQU Catalunya de manera periédica, en los que se integran todos
los estudiantes del sistema universitario catalan, y que analizan la calidad de la insercién laboral de los graduados tres afios después de haber finaliza-
do sus carreras universitarias.

Estos estudios nos aportan informacién muy importante que sera utilizada por los distintos centros como fuente para la mejora de los planes de estudio
y de los diferentes aspectos pedagégico-didacticos que lo componen (curriculum, sistemas de evaluacién, metodologias, etcétera), al mismo tiempo
gue nos permite valorar el impacto diferido de nuestros programas formativos en nuestros beneficiarios, los estudiantes.

3. Tercera accién estratégica global

También desde el area de Estudios Analiticos y de Prospectiva de la UQIAD-URL se realizan estudios bianuales sobre la satisfaccion de nuestros es-
tudiantes de primer y Gltimo curso de todas las titulaciones impartidas en la Universidad, asi como de su adecuacion a sus expectativas de aprendizaje
iniciales. Por consiguiente, a partir de la aplicacion de estos cuestionarios se obtiene también informacion, no sélo del nivel de satisfaccion de los estu-
diantes respecto a temas relacionados con los servicios e infraestructuras de los centros, sino también sobre la autopercepcion de su aprendizaje, la
aplicabilidad y utilidad de los conocimientos adquiridos, y su satisfaccién global sobre la formacién recibida en la titulacién en curso.

4. Cuarta accion estratégica global

Los centros haran llegar anualmente a la UQIAD-URL un informe en el que quede reflejado el estado de implementacion de la titulaciéon en sus diferen-
tes &mbitos. Evidentemente, este informe debera contener datos referentes al progreso y a la evolucion de los estudiantes, e incluira resultados sobre
la evolucion de la tasa de permanencia, de rendimiento, de eficiencia, asi como cualquier otra consideracién que los centros consideren relevante so-
bre este aspecto.

Finalmente, hay que destacar la promocién y el nuevo impulso que tanto los servicios centrales de la Universidad como desde los mismos centros se
le estd dando a la elaboracién de proyectos y de estudios enfocados a la mejora de la formacién y del rendimiento académico de nuestros estudiantes.
Ejemplo de ello es la implicacién de nuestros centros en proyectos de mejora educativa (alguno de ellos financiados por la misma administracion auto-
némica) que tienen como objetivo conocer, analizar y valorar la relacién entre las metodologias empleadas y la adquisicion de competencias de nues-
tros alumnos (elaboracién de guias de competencias, participacion en proyectos subvencionados de mejora de la calidad docente, etcétera), asi como
la participacion en los diferentes programas de evaluacién de titulaciones que se realicen por parte de agencias externas de calidad, tanto de &mbito
nacional como autonémico.

Toda esta informacién nos permite analizar los indicadores de calidad relacionados con la evaluacion y el progreso de nuestros alumnos, y por tanto
poder valorar y revisar periédicamente la consecucion de los estandares de calidad académico-docente definidos para nuestra institucion.
B) En el marco de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién y de Relaciones Internacionales Blanquerna

Aparte de la participacién activa en estas lineas/acciones estratégicas generales y comunes, la Facultad de Comunicacién Blanguerna ha desarrolla-
do también un conjunto de procedimientos especificos destinados al seguimiento del progreso y de los resultados de aprendizaje de los estudiantes,
adaptando para ello directrices generales de la universidad, en unos casos, y creando mecanismos propios en otros casos.

Para ello, la Facultad ha establecido tres niveles diferentes con los que obtener la informacion necesaria que nos permita analizar de manera rigurosa
y documentada todos los progresos en el aprendizaje de los estudiantes. En concreto, estos tres niveles son los siguientes:

a) La percepcion desde la estructura académica de la Facultad

Tal como se explica en la presente memoria, la unidad académica en la que se concretan las competencias y los resultados de aprendizaje es la asig-
natura, que es donde se desarrollan y se evaltan. Por ello, la asignatura es el primer y fundamental referente a la hora de establecer la estrategia para
recolectar indicadores del progreso de los estudiantes.

Para ello, se establecen dos vias fundamentales:

¢ Recogida de datos de los resultados académicos de nuestros estudiantes. Las principales tasas que se tendran en cuenta para hacer el seguimiento
son la tasa de abandono, la de graduacion y la de eficiencia. Pero también marcamos un numero de créditos minimo para pasar de segundo a tercer
curso: si un estudiante no ha superado un minimo de 29 créditos ECTS, entre primer y segundo curso, no puede matricularse de ninguna asignatura
de tercero. El célculo del % de créditos aprobados por curso y por grupos de asignatura, y las notas medias de los cursos y de los grupos de asignatu-
ra, también son datos que se analizan a la hora de hacer un seguimiento del aprendizaje de los estudiantes.

¢ Valoraciones de los profesores del Grado, a través de sus informes de tutorizacién (en el caso de las asignaturas llamadas ¢ Seminarios¢) o bien de
las valoraciones realizadas por los equipos de profesores por asignaturas (en el resto de las asignaturas), mediante sus informes finales al acabar los
respectivos semestres.

b) La percepcién de los propios estudiantes

Cada semestre, los estudiantes responden una encuesta de valoracién de cada una de les asignaturas en las que estan matriculados. Estas encues-
tas estan redactadas por la Unidad de Calidad y son comunes en toda la Universidad Ramon Llull. Las encuestas se responden via web, y desde la
Secretaria Académica y la Unidad de Calidad se realizan las acciones necesarias para conseguir que se responga al maximo nimero de ellas. Los in-
dices de participacién en las encuestas supera el 80%. Paralelamente, y s6lo para los alumnos que realizan précticas, los coordinadores de Practicas
realizan una encuesta de valoracion de dichas précticas. A todo esto hay que afiadir los informes que periédicamente se realizan desde la Bolsa de
Trabajo/Alumni. Estos informes se elaboran a partir de unas encuestas realizadas a los exalumnos de los Ultimos afios de graduados. Registramos un
elevado grado de participacion por parte de exalumnos en estas encuestas, lo cual nos permite obtener unos resultados con alta fiabilidad. Finalmen-
te, los estudiantes también hacen valoraciones directas de sus propios estudios y de la Facultad en las tutorias de los seminarios, que se reflejan en
los informes de los tutores. Y en los informes que los delegados de curso realizan al finalizar el afio académico, que sirven para evaluar su trabajo y su
percepcién del funcionamiento de la Facultad.

c) La percepcion de agentes externos a la Facultad

Uno de los principales agentes externos que participan de la percepcién del funcionamiento de la Facultad son los tutores externos de las practicas.
Hasta ahora, todos los estudiantes de la Facultad, dentro de los estudios de Comunicacion, hacen précticas obligatorias en tercer curso. El nuevo Gra-
do de Relaciones Internacionales hara lo propio en el primer semestre del cuarto curso. En el caso de los tres grados de Comunicacion, ademas hay
gue afiadir alrededor de 600 plazas de practicas mas cubiertas a lo largo del curso con précticas voluntarias (créditos optativos, en cuarto curso). Cada
estudiante en practicas tiene asignado un tutor de empresa que hace un seguimiento personalizado del alumno. Esto quiere decir que desde la Facul-
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tad, al finalizar las précticas, tenemos una evaluacion individualizada de todos los estudiantes que es imprescindible para la evaluacion final de esas
practicas. Se trata, pues, de uno de los datos mas Utiles y fiables para conocer la percepcién externa de los resultados concretos de nuestra oferta do-
cente, en este caso una percepcion procedente del mundo de la empresa. En el caso del Trabajo de Fin de Grado, los profesionales y expertos proce-
dentes del exterior de la Facultad se integran en los tribunales que evallan, al acabar el curso, el resultado final de dichos trabajos. Las opiniones y las
valoraciones de dichos profesionales / expertos quedan recogidas en los informes finales que elaboran los tribunales, y forman parte sustancial de la
nota final del estudiante en su Trabajo de Fin de Grado.

De esta forma, el equipo docente del Grado (integrado por el director del Grado y los coordinadores de los seis médulos que lo componen) se garanti-
za la recogida sistematica y rigurosa de los datos que permiten comprobar el progreso de los estudiantes. Tal como se explica en el punto 5.1, la figura
del coordinador del médulo es la pieza fundamental de la estructura organizativa del Grado: es la encargada de dar coherencia a los contenidos aca-
démicos de las materias y a las asignaturas que estan encuadradas dentro de cada médulo, y también de las labores de supervisién general de todo lo
concerniente a su médulo, tanto la adecuacién de los instrumentos pedagégicos a la consecucion de los objetivos del grado, como el seguimiento del
progreso de los estudiantes.

En concreto, cada coordinador de médulo se encarga de recopilar, ordenar y analizar la informacién procedente de los tres &mbitos (o ¢ percepcio-
nes¢,) descritos anteriormente, en contacto con los tres publicos que intervienen en todo el proceso: estudiantes, profesores, agentes externos a la Fa-
cultad (en el caso de los médulos ¢ Practicum¢ y ¢ Trabajo de Fin de Gradog,), y a los que podemos afiadir un cuarto elemento: el equipo docente del
Grado. En este Gltimo nivel, el del equipo docente del Grado, se ponen en comun los diferentes indicadores con el objetivo de analizar los instrumen-
tos formativos transversales, en especial el desarrollo paulatino de la mayoria de competencias definidas en el punto 3 de la presente memoria, que se
desarrollan a través de diferentes asignaturas del Grado; de esta manera, se pueden detectar carencias, duplicidades, conceptos y conocimientos mal
aprendidos por el estudiante, etcétera, asi como también todos aquellos aspectos que presenten un buen desarrollo y asimilacién por parte del estu-
diante.

Con el objetivo de concretar al maximo todos estos procedimientos de seguimiento del progreso del estudiante, se generan una serie de informes en
distintos niveles:

¢Los informes de tutorizacién del Seminario: permiten individualizar el seguimiento del progreso del estudiante mediante su participacién activa en un
proceso de autoevaluacion; es decir, en el proceso por el que el estudiante se hace consciente de su aprendizaje mediante la deteccién de los proble-
mas y la confirmacién de la adquisicion de los conocimientos, habilidades y actitudes establecidos para los resultados de aprendizaje.

Estos informes son entregados al coordinador de médulo.

¢Los informes de los respectivos equipos de asignatura, redactados por los profesores que imparten cada asignatura. En estos informes, los profe-
sores analizan el desarrollo de la asignatura, la consecucion de los objetivos, el resultado de la evaluacién y ofrecen sugerencias de mejora en todos
es0s aspectos.

Estos informes son entregados al coordinador del médulo.

¢Los informes de las diferentes materias, en el caso de materias con mas de una asignatura. Son elaborados por el coordinador del médulo, una vez
analizados y debatidos los informes de las asignaturas que integran su médulo, con el objetivo de establecer el correcto desarrollo de las competen-
cias presentes en las diferentes asignaturas que componen una materia, y la correcta distribucion de los resultados de aprendizaje vinculados.

Estos informes son entregados al coordinador de médulo.
¢Los informes con los datos sobre las tasas anuales de éxito, abandono y graduacion.
Estos informes son elaborados desde Secretaria Académica y se entregan al director de Grado.

¢Los informes anuales de valoracion de la estancia en practicas de los estudiantes, a partir de los indicadores que facilitan los tutores de los estudian-
tes, tanto en la Facultad (los profesores del Seminario VII) como de las empresas de acogida. En dichos informes se incluyen datos cuantitativos del
tipo de précticas realizadas (empresas, tipologia, periodos, incidencias, etcétera) asi como los resultados de las encuestas de satisfaccion de los es-
tudiantes de su periodo de practicas, encuestas en las que incluyen elementos valorativos sobre el grado de adecuacion de la formacién recibida res-
pecto al tipo de tareas profesionales que han desempefiado.

Estos informes son elaborados por el coordinador del médulo ¢ Practicumg, y son entregados al director del grado y posteriormente presentados ante el
Equipo Directivo de la Facultad.

¢Los informes anuales de valoracion de los Trabajos de Fin de Grado, a partir de los indicadores facilitados por los tutores de los estudiantes (profe-
sores del Seminario VIII). En estos informes se incluyen datos sobre la tipologia de trabajos desarrollados por el estudiante y, sobre todo, sobre la cali-
dad de los trabajos presentados y también sobre las carencias y/o fortalezas (detectadas por los tutores) de los estudiantes a la hora de afrontar la ela-
boracion del Trabajo de Fin de Grado. También se incluyen, en forma de encuesta, las impresiones que dichos trabajos han generado en los miembros
de los tribunales de evaluacion procedentes del exterior de la Facultad.

Estos informes son elaborados por el coordinador del médulo ¢ Trabajo de Fin de Gradog, y son entregados al director del Grado.

¢Finalmente, el director del Grado, a partir de la informacion recibida por todos los informes anteriormente descritos, elabora un informe final, al finali-
zar cada curso académico, que presenta al Equipo Directivo de la Facultad, que es quien, finalmente, toma las decisiones oportunas en funcion de es-
tas conclusiones con vistas a introducir las modificaciones pertinentes para mejorar todo el proceso académico.

¢En un dltimo nivel, el decano de Facultad informa al claustro de profesores del andlisis realizado curso a curso, y también debate en el claustro las
modificaciones necesarias para mejorar la oferta docente del Grado.

A estos diferentes niveles de recoleccién y comunicacion de los datos de seguimiento, podemos afiadir otros elementos complementarios pero igual-
mente importantes:

¢Los informes que, anualmente, se elaboran desde Bolsa Trabajo sobre el seguimiento de insercion laboral de nuestros estudiantes, y sobre el tipo de
perfiles profesionales requiridos por empresas y organismos internacionales. Estos informes, en ocasiones, se realizan en coordinacién con la Unidad
de Calidad e Innovacién Académico-docente de la URL (UQIAD-URL).

Estos informes se entregan al director del Grado y se presentan ante el Equipo Directivo de la Facultad.

¢ Los estudios bianuales sobre la satisfaccién de nuestros estudiantes de primer y Gltimo curso realizados desde el area de Estudios Analiticos y de
Prospectiva de la UQIAD-URL, tal como se ha explicado anteriormente.
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Los informes de estos estudios son entregados por el Rectorado de la URL al decano de la Facultad, y éste los presenta ante el Equipo Directivo.

¢Los informes que se elaboran a partir de las reuniones con los representantes de los estudiantes, los delegados de curso. En esta reuniones, ademas
de constatar los problemas que puedan surgir en el dia a dia, también se debaten cuestiones derivadas del desarrollo del plan de estudios, para detec-
tar carencias y problemas. A estas reuniones, por parte de la Facultad, acuden el secretario académico, el vicedecano de Relaciones con los Estudian-
tes y el vicedecano de Equipamientos y Tecnologia; y, en ocasiones, a peticion de los estudiantes y en funcién de la temética que se plantee, también
puede asistir el director del Grado y/o un coordinador de médulo en concreto.

Los informes derivados de estas reuniones se entregan al director de Grado y al decano, y pueden ser objeto de presentacion en Equipo Directivo.

¢ Cada profesor de asignatura recibe, al finalizar el semestre, de forma estrictamente individual, los resultados de la encuesta-evaluaciéon que sus estu-
diantes han realizado sobre los aspectos esenciales de la formacion recibida. Estos resultados son confidenciales, y son preparados por la Unidad de
Calidad de la Facultad, en coordinacién con el secretario académico. Posteriormente, y a peticién basicamente de cada profesor, el director del Grado
puede comentar los resultados con el profesor para proponer vias de mejora en el caso de que sea necesario.

Este informe sélo lo recibe cada profesor, y posteriormente es utilizado por la Unidad de Calidad para poder elaborar los informes de evaluacion del
profesorado, dentro del programa Docentia.

Con todo ello, el equipo de coordinacién docente de la Facultad creemos que puede tener los elementos de juicio necesarios para comprobar en cada
momento el progreso y los resultados de aprendizaje, con el fin de ir adoptando las decisiones necesarias que garanticen la consecucién éptima de los
objetivos del Grado.

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE | http://www.blanquerna.edu/ca/fcc/coneix-la-facultat/garantia-de-qualitat

10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO |2015

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

Durante la implementacién del nuevo Grado, los alumnos que empezaron los estudios con el Plan Vigente (BOE num. 7 (08/01/2003) seguiran con di-
cho plan. En cuanto a los estudiantes que repitan curso durante este periodo, se irdn adaptando al nuevo plan en funcién del nimero de créditos que
tengan pendientes.

A partir del curso 2019/2020, todos los alumnos con asignaturas pendientes del Plan Vigente tendran que adaptarse al nuevo plan. Entonces se ex-
tinguira el Plan Vigente y, en consecuencia, los titulos de Grado en Periodismo (MEC 2500114), Grado en Publicidad y Relaciones Publicas (MEC
2500180) y Grado en Cine y Televisién (MEC 2500112).

Los estudiantes de planes anteriores al Plan Vigente ¢ es decir, los de licenciatura¢, que quieran reanudar sus estudios, si lo hacen a partir del curso
2015/2016, se matricularan en el Plan Vigente a través de las pasarelas previstas en las primeras memorias de Grado.

A medida que se vaya implementando la nueva titulacion, estos alumnos deberan matricularse en ella cuando las asignaturas pendientes pertenezcan
mayoritariamente al nuevo plan.

A continuacion se detallan en forma de cuadro las equivalencias (pasarelas) de adaptacién al Plan Vigente. En primer lugar, las de aquellos estudian-
tes procedentes de licenciaturas al plan vigente; seguidamente, las de los alumnos del plan vigente al nuevo plan
GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Plan Licenciatura (Resolucién de 29 de Agosto de 2003, BOE niim 224 de  Adaptacion del plan vigente
18 de Septiembre de 2003)

Asignaturas Créditos (BOE) Asignaturas Créditos (ECTS)
Historia Politico-Social Contempo- = 5 Ha Politico-social Contemporédnea = 6

rénea Lyl

Estética 5 Estética 6

Introducci6n ala Comunicacion 6 Introduccién a Ciney Television = 6

Audiovisual

Sociologia General/Sociologiadela 10 Sociologia General y delaComuni- 6

Comunicacién cacion

Introduccion a Periodismo 5 Introduccion al Periodismo 6
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Documentacion Informativa

Seminario |

Ortografiay Gramética

Introduccién alaPublicidad y las

RR.PP

TadelaComunicaciony laInfor-
macion

Historia del Pensamiento Contem-

pordneo

Inglés|

Inglés ||

Inglésiil

Inglés IV

Seminario Il

Seminario Il

Estadistica Aplicada

Seminario IV

Derecho delaInformacin

Creatividad Publicitarial y I

Medios Publicitarios | y |1

Teoriay TécnicasdelasRP 1y |1

Organizacion de Empresas Pub:

Gestion de Agencia

Investigacion y Metodologia

Eticade la Com/Cristianismo y

Cult. Contemporaneo

Seminario V: Entornos Profesiona-
les

Seminario VI: Précticum
Seminario VII: Especializacion
Profesional |

Seminario VII1: Especializacion
Profesional 11

DE EDUCACION, CULTURA

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

Gestion delaInformacion
Seminario 1. Argumentacion y Des-
crip.

Lengua

Introduccién ala Publicidad y
RR.PP.

TadelaComunicaciony lalnfor-
macion

Historiadel Pensamiento Contem-

poréneo

Inglés|

Inglés|I

Inglésiil

Inglés IV

Seminario 2. Narracion

Seminario 3. Comunicacion Profe-

sional

Economiay Nociones Estadisticas

Seminario 4. Introduccion Publici-

dad RP

Derecho de la Comunicacion

Creatividad | y Il

Medios Publicitarios 1 y 11

Teoriai TécniquesdelesRP 1y |1

Organizacion de Empresa Publici-

tarias

Investigacion y Metodologia

Eticade la Comunicacion | y 11

Seminario 5: Préacticas |

Seminario 6: Précticas |1

Seminario 7

Seminario 8

Nota: De las materias optativas, se convalidaran tantos créditos como se hayan realizado.
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GRADO EN PUBLICIDAD, RELACIONES PUBLICASY MARKETING

Plan vigente

Asignaturas

Etica de la Comunicacion (1)

Etica de la Comunicacion (I1)

Historiadel Pensamiento Contem-

pordneo

Introduccién a Ciney Television

Introduccion & Periodismo

Introduccién Publicidad y RR.PP.

Lengua

Seminario 1. Argumentacion y Des-
crip.

Seminario 2. Narracion

Sociologia . Sociologia general
Sociologiall. Sociologiade laCo-
municacion
TadelaComunicaciény lalInfor-

macion

Creatividad |

Derecho de la Comunicacién

Disefio Gréfico

Economiay Nociones Estadisticas

Estética

Fotografia

Gestion de laInformacion

Créditos

Adaptacion del plan vigente

Asignaturas

Etica de laComunicacion (1)

Etica de la Comunicacion (I1)

Historiadel Pensamiento Contem-
poréneo

Introduccién Comunicacién Audio-
visual

Introduccién al Periodismoy la
Comunicacién Corporativa

Introduccién Publicidad, RR.PP. y
Marketing

Lengual. Lengua Catalana + Len-
guall. Lengua Castellana + Lengua
111. Tipologias textuales

Seminario . Introduccién ala Co-
municacion

Seminario II. Narracion

Sociologia . Sociologia general

Sociologiall. Sociologia de la Co-
municacion

TadelaComunicaciony laInfor-
macién

Conceptualizacion en Publicidad y

Relaciones Publicas

Derecho de la Comunicacion

Principios de Disefio

Introduccién ala Economia

Estética

Lengugjey técnicade laimageny

¢l sonido

Gestion delaInformacion

Créditos

3

3

3
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Ha. Politicosocial Contemporaniall

Ha. Politicosocial Contemporaniall

Inglés|

Inglés |l

Inglés il

Inglés IV

Investigacion Motivacional

Investigacion y Metodologia

Marketing Estratégico y Relacional

Medios Publicitarios |

Medios Publicitarios 11

Organizacion Empresa Publicitarias

Seminario 3. Comunicacion Profe-
sional

Seminario 4. Introduccién Publici-
dad RP

Seminario 5: Précticas |

Seminario 6: Précticas |1

Seminario 7

Seminario 8

Teoriai TécniquesdelesRP |

Creatividad Il

Direccion de Arte en Publicidad

Teoriai TécniquesdelesRPI

Précticas

S6lo se podran reconocer 6 créditos optativos de Cuarto que no sean de especializacion multidisciplinar por créditos optativos del plan antiguo. En cuanto a las optativas de especializacion
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6

Ha Politico-Social Contemporanea

Ha Politico-Social Contemporéanea

Inglés|

Inglés il

Inglés il

Inglés IV

Planificacion Estratégicaen laPu-
blicidad y las Relaciones Publicas:
El Planner

Desarrollo de Proyectos

Marketing Estratégico y Operacio-
nal

Técnicas de Planificacion de Me-
dios

Estrategiay Planificacion de Me-
dios

Gestion de Empresas de la Publici-
dad y las Relaciones Piblicas: Bu-
siness Management

Seminario I11. Comunicacion Pro-
fesional

Seminario IV: Introduccién ala
Publicidad, las Relaciones Publicas
y el Marketing

Seminario V: Estrategiade la Co-
municacion |

Seminario V: Estrategiade la Co-
municacion 11

Seminario VII: Rol Agencia-
Anunciante |

Seminario VIII: Rol Agencia-
Anunciante ||

Teoriasy Técnicas de las Relacio-
nes Plblicas

Optativa especializacion interdisci-
plinar

Optativa especializacion interdisci-
plinar

Optativa especializacion interdisci-
plinar

Précticas externas

multidisplinar, las asignaturas que no consten en este cuadro no gozarén de reconcomiento.
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2. Justificacion: Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing / Universidad

Ramon Llull

2.1. Justificacion del titulo propuesto argumentand o el interés académico,
cientifico o profesional del grado.

En el actual contexto sectorial de la comunicacion persuasiva se demanda un
profesional formado en ambitos de conocimiento generalistas y especificos que
sepa dar respuesta a las necesidades cambiantes de la industria y a un entorno
altamente competitivo. Como ya sefialaba la ANECA®, en el estudio realizado en el
marco de la adaptacion al nuevo marco del Espacio Europeo de Educacion
Superior, no existe un modelo general en Europa y los Grados en Comunicacion
deben adaptar sus planes de estudios para cohesionarlos ¢ on la realidad

tradicional y la realidad emergente del sector:

Las instituciones mas antiguas se corresponden con modelos agotados
o en fase de renovacién (como es el caso de las escuelas de periodismo, de
cinematografia, de publicidad u otras similares). Los estudios mas recientes
se inscriben en los modernos contextos universitarios y en el desarrollo de las
ciencias sociales y humanas, atendiendo, sobre todo, a un aumento de la
necesidad de profesionales cualificados en el campo de la comunicacioén.

Simultaneamente a esta necesidad de articular planes de estudios acordes a la
actualidad, se ha detectado un cambio en los perfiles profesion ales vinculados
a las areas de la comunicacién comercial e instituc  ional. Se demandan perfiles
mas vinculados al entorno de la empresa, a las nuevas tecnologias y a los entornos
digitales?:

! Libro Blanco de Titulos de Grado en Comunicacién. Disponible en:

http://www.aneca.es/var/media/150336/libroblanco_comunicacion_def.pdf

2 Estudio presentado por el Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacién (ONTSI) y
la Fundacion de Tecnologias de la Informacion (FTI) de AMETIC: perfiles profesionales mas demandados en el ambito de los
contenidos digitales 2012-2017. Disponible en:

http://www.red.es/redes/sala-de-prensa/noticia/los-profesionales-digitales-mas-demandados-y-la-mayor-creacion-de-empleo-
esta
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Los especialistas en marketing y comunicacion digital seran los perfiles
profesionales mas demandados (81%) seguidos de los disefiadores digitales y de
los programadores, aunque también seran requeridos expertos en estrategia y
gestion de negocio o especialistas legales.

Ambos estudios coinciden en que existe un desajuste entre la oferta formativa y la
demanda de las empresas debido a la falta de formacion especifica, la poca
estabilidad laboral y la inadecuada cualificacién de los trabajadores.

Esta necesidad de adaptar los planes de estudios a las demandas de la
industria debe a su vez integrar, desde una Optica interdisciplinaria, todo s los
contenidos a impartir en el grado y que van desde las éareas de arte y
humanidades a los especificos de comunicacion y marketing. Los contenidos que
deben impartirse en el grado son, en primer lugar transversales y de base
humanistica (historia, ética, legislacién...) para luego ser desglosados y encaminar
al estudiante hacia la vertiente mas creativa y de produccion o la mas estratégica y
de gestion. En la primera se engloban contenidos como Disefio Creatividad y en la

segunda contenidos de Marketing o Empresa.

El objetivo del Grado propuesto bajo la nueva denominacion de Grado de
Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing no se plantea s6lo como la
formacioén de futuros profesionales sino que también se abre a la formacion de
futuros doctores e investigadores que aporten nueva s lineas de investigacion
En ese sentido, la Facultad cuenta desde el afio 2007 con un Master en Estrategia y
Creatividad Publicitarias u otros como el Master Internacional en Gestion Estratégica
de la Comunicaciéon Global o el Diploma de Especializacion Universitaria en

Comunicacion Digital, todos ellos de caracter académico/mixto.

La Facultad de Comunicacion Blanquerna cumple este curso 2014-2015 veinte

afios de trayectoria académica. Ademas, la Universitat Ramon Llull (URL) fue la

primera universidad privada de Cataluiia en ofrecer las tres titulaciones del area de
comunicaciéon -impartidos desde un principio en nuestra Facultad- y en adaptarse,
en 2007, al nuevo Espacio Europeo de Educacion Superior. Sus planes de estudios
se construyeron a partir de un primer ciclo comudn, con una vision interdisciplinar, y
un segundo ciclo de especializacion. Desde 1994 se han licenciado y graduado mas

de 6.500 estudiantes. Desde entonces, los datos aportados por tres fuentes distintas
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(El diario ElI Mundo, la Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari (AQU) y el

Servicio interno Alumni avalan la calidad de nuestros estudios:

En primer lugar, destacamos el estudio anual realizado por “El Mundo”, Gnico
periodico espafiol que publica un ranking en el que se analiza a partir de diversos
indicadores las mejores universidades de Espafia por cada titulacion. En él nuestro
centro se ha situado desde 2002, y de forma ininterrumpida, entre las cinco
mejores facultades (incluyendo la publica y la priv ada) donde cursar los

estudios de Publicidad y Relaciones Publicas.

Por otro lado , la edicién 2014 del estudio que realiza la AQU, con graduados
gue finalizaron sus estudios hace cuatro afios, muestra que el 65,83% de los
estudiantes manifestaba que repetiria los estudios en nuestro centro versus el

59,78 % de otras facultades.

A ello hay que unirle los datos de nuestro servicio Alumni en la encuesta
periodica que realizan entre nuestros graduados y en la que demuestran que
nuestros estudiantes estan en un 79,1 % satisfechos o muy satisfechos con la

formacion recibida.

Todo ello, es una muestra clara del prestigio social conseguido durante estas
dos décadas y que se refleja, ademas, en el elevado niamero de alumnos inscritos

en nuestra facultad para cursar los estudios en Pub licidad y Relaciones

Publicas: mas de trescientos inscritos en este curso 2014, siendo la facultad con

mayor numero de alumnos matriculados. A pesar del aumento destacado de las

plazas existentes en la oferta global del mercado catalan, nuestro nimero de

plazas no ha sufrido modificaciones significativas lo que creemos demuestra la
solvencia de nuestro proyecto y el papel relevante de nuestra facultad dentro de los
estudios de Publicidad y Relaciones Publicas en Cataluiia y Espafa.

Por ultimo, y tras reflejar los avales que demuestran el prestigio de nuestro
centro y de nuestra trayectoria, querriamos reflejar una de nuestras

preocupaciones fundamentales: la unién entre el mun do profesional y el
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académico . Segun el estudio realizado por el Departamento Alumni (exalumnos), a
partir de entrevistas a nuestras promociones de graduados, en la promocion del
curso 2012, el 80,36% de los graduados en publicidad y relaciones publicas se
encontraba en una situacién laboral activa y de ellos el 75,9% trabajaba en
actividades relacionadas con los estudios . Al ser dicha encuesta, un estudio
anual se ha podido ver reflejada la evolucion de los perfiles laborales siendo en el
curso 2009-2010 un 16% aquellos graduados que traba jaban en el area de
marketing, cifra que se incrementa en el curso 201  2-2013 al doble: 31,3%.

Asi mismo, el Informe anual de la Bolsa de Trabajo 2013 confirma esta
tendencia que se ha ido incrementando en los Ultimos cinco afios durante los
cuales se han duplicado las ofertas solicitando per files mixtos de
profesionales de la comunicacién . Las competencias solicitadas en la actualidad
demandan conocimientos tanto del campo estratégico de la publicidad y las

relaciones publicas como del campo operativo y estratégico del marketing.

Este dato también ha sido confirmado por otros agen tes del sector con
los que hemos establecido una dinamica de entrevist as en contactos
periddicos . Nos hemos entrevistado con grupos alumnos a través del Consejo de
Delegados del Grado, Antiguos alumnos a través del Servicio de Alumni, profesores
y profesionales que colaboran como Tribunales en los Trabajos Final de Grado, los
tutores de las practicas de nuestros alumnos en agencias y anunciantes y las
asociaciones profesionales. En ese sentido se han mantenido reuniones de trabajo
con El Col.legi de Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya, la Associacio
Catalana de Publicitat y DIRCOM Catalunya, entre otros. Durante el dltimo afio nos
hemos centrado en analizar con todos ellos las tendencias laborales y las demandas
de las empresas. Todas las fuentes representativas de los estamentos
profesionales coinciden en sefialar la evolucion de los perfiles profesionales y
la importancia de conocimientos especificos vincula dos a las areas de

anunciante (marketing) y de comunicacion digital:
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Desde la Associacid Catalana de Publicitat® se han detectado cambios
sustanciales en la profesion, que evoluciona en paralelo a las nuevas tecnologias y

gue debe, ademas, adaptarse al contexto de crisis. Consecuencia de ello es un
cambio de modelo en el perfil de las empresas contratadas por las marcas para que
gestionen su comunicacion. La agencia tradicional no es la unica opcion. Se solicitan

estructuras flexibles y profesionales autobnomos y emprendedores con conocimientos
generalistas de marketing y comunicacion pero también especificos en, por ejemplo,

comunicacion digital.

Por todo lo expuesto en este apartado (ademas de los puntos que
desarrollamos en el resto del documento) consideramos que contamos con la
experiencia, los avales publicos y reconocidos, y | a justificacion de
empleabilidad que demanda el sector para solicitar, en consonancia con las
modificaciones sufridas en el mercado, el cambio de denominacion del grado actual

al nuevo Grado propuesto de: Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing.

2.2. Referentes externos a la universidad proponent e que avalen la
adecuacion de la propuesta a criterios internaciona les para titulos de similares

caracteristicas académicas.

La propuesta del grado que nos ocupa mantiene la actual estructura
generalista practicamente en los dos primeros afos para dar sentido a
contenidos que habitualmente aparecen vinculados en distintas areas del saber,
mientras que, desde el segundo semestre del segundo curso, hasta el final del
grado, se garantiza una formacion especifica en Pub licidad, Relaciones
Plblicas y Marketing que satisface un amplio abanic o de perfiles
profesionales .

La propuesta se encuadra en las recomendaciones del Libro Blanco de los
estudios de la Comunicacion y los perfiles que esta blece, constatados

también, en nuestra relacion continua con el mundo profesional .

% Opinién manifestada en una de las reuniones de trabajo mantenidas con los distintos estamentos representativos de
la profesion.
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Por otro lado, se han tenido en cuenta referentes i  nternacionales para el
desarrollo del plan de estudios. En este sentido de  stacar que en Europa y
EEUU los estudios vinculados a la comunicacion pers uasiva presentan una
alta fragmentacion. Ello ocurre, tanto en las maneras de acceso a la profesion
como en el contenido académico de los estudios, como hemos podido apreciar en
los programas de intercambio de estudiantes y prof esores con centros como el
Emerson College (Boston, EEUU), The Open University (Reino Unido), Katholieke
Universiteit Leuven (Bélgica), Université Catholique Louvain (Bélgica), University of
Antwerp (también Bélgica) o Libera Universita di Lingue e Comunicazione IULM

(Italia), entre otros.

De entre todos los referentes, destacamos la oferta de las universidades del
Reino Unido , donde existen numerosos grados (Bachelors) que combinan la
formacion en marketing con la formacion en publicidad y relaciones publicas, como
el grado de Marketing, Advertising and Public Relations de la Birmingham City
University y el grado de Advertising and Marketing de la University of Leeds, dos de
los grados mejor valorados del ambito de la comunicacion y el marketing en los
rankings del Reino Unido. También es un buen referente el grado Advertising and
Marketing Communications with Language de la University of Greenwich de
Londres, los grados de Advertising and Marketing Communications de la University
of Bedfordshire, Public Rleations and Marketing de la Manchester Metropolitan
University y Marketing and Advertising Management de la University of Derby y, por

ultimo, el grado de Marketing and Advertising de la Leeds Beckett University.

En el caso de los EE.UU, el concepto que agrupa los perfiles de p  ublicidad
y marketing aparece en la oferta de numerosas unive rsidades, con
denominaciones como marketing and communication o business and

communication (Webster, Columbia, DeVry, Loyola, Temple).

Asi pues, los planes de estudios y el enfoque de la formacion en los centros
reseflados, todos ellos referentes en nuestro ambito, nos indican la tendencia

internacional de adaptar los estudios a las demanda s de las empresas y las
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agencias de publicidad y relaciones publicas. Tras, este repaso a nuestros

* nacional °) e internacional, cabe destacar la

mercados de referencia (local
apuesta creciente por vincular los estudios de Mark eting con los de Publicidad

y Relaciones Publicas , a partir de la abundancia de las titulaciones tradicionales y
de la demanda creciente de un perfil polivalente de profesionales en ambitos tan

interrelacionados como la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

Tras analizar la oferta referencial podemos determinar que algunos de los
parametros fundamentales que intervienen en la ofer ta del nuevo grado se
encuentran similarmente reflejados, de distintos mo dos, en varias de estas

universidades de prestigio internacional . Estos parametros son los siguientes.

- Enfasis en las lenguas e idiomas : Los modulos de “Expresion
linglistica” y “Conocimiento y uso de la lengua inglesa”, aportan al
alumno los conocimientos necesarios para la perfecta comunicacion oral
y escrita tanto en las lenguas propias, catalan y castellano como en
inglés.

- Enfasis en la base ética y humanistica : el sello humanistico ha
constituido siempre una prioridad en nuestro centro. Mediante los
modulos “Bases disciplinares de la comunicacion” se orienta al alumno
en el estudio de materias como comunicacion, ética, derecho,
sociologia, psicologia, ciencia politica, arte, historia, filosofia y
economia, entre otras. Dichas materias y asignaturas ponen la base de

conocimientos fundamentales para el andlisis, la reflexion del entorno y

“En el contexto mas cercano, mirando nuestra competencia mas natural, se constata también que la demanda de
titulaciones de Marketing es una nueva tendencia en el panorama universitario catalan . Pese a que tradicionalmente
esta disciplina ha estado vinculada de manera transversal a los estudios de Ciencias Empresariales, hoy en dia se esta
asociando al sector de la comunicacion empresarial y de forma muy especifica a la Publicidad y las RR.PP. Asi, de las seis
titulaciones de Marketing que se ofrecen en Catalufia en el curso 2014-2015, cinco destacan por una concepcion mixta de su
plan de estudios: Universitat de Girona — Marketing Mediterraneo, Universitat Politecnica de Catalunya — Marketing y
Comunicacién Digital, Universitat Politécnica de Catalunya — Marketing y Comunicacién Digital, semipresencial, Universitat de
Vic — UCC Marketing y Comunicacion Empresarial, Universitat Pompeu Fabra — Marketing y Comunidades Digitales,
Universitat Pompeu Fabra — Marketing y Comunidades Digitales / Administracion de Empresas y Gestién de la Innovacion.
También destaca algin caso de doble grado, como el de Marketing y Direccion Comercial + Publicidad y Relaciones Publicas
que ofrece la Universitat Abat Oliba-CEU de Barcelona.

Incluso ha aparecido, en este curso 2014-15, una nueva titulacién en el mapa universitario catalan: la de Publicidad,
Marketing y Relaciones Publicas, ofrecida por ESERP, centro adscrito a la Universitat de Vic (UVic — UCC Marketing y
Comunicacién Empresarial).

®En el resto de Espafia también se estan implantando de forma creciente los dobles grados (Universidad Rey Juan
Carlos, Madrid — Grado en Publicidad y Relaciones Publicas + Marketing) o especificamente el Grado de Publicidad,
Relaciones Publicas y Marketing (es el caso, por ejemplo, de CESINE Santander).
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el contexto permanente en que se encontrara luego, en el campo
profesional.

- Enfasis en la preparacién académica basica:  desde la facultad se da
relevancia a establecer las bases de la comunicacion de manera previa
a la especializacion que va conllevando el grado. Por ello, en los
modulos  “Fundamentos disciplinares de la comunicacion” vy
“Fundamentos disciplinares de la publicidad, las relaciones publicas y el
marketing” se cursan materias vinculadas a marketing y comunicacién
en su sentido introductorio con asignaturas como “Comunicacion
profesional”, “Introduccion a la comunicacion audiovisual”, “Introduccién
a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing” o “Introduccién
al Periodismo y la Comunicacién Corporativa”.

- Enfasis en la preparacion académica especializada: en los ultimos
cursos del grado se prioriza la creacion de un perfil profesional que se
consolida cursando los modulos de “Técnicas de la publicidad, las
relaciones publicas y el marketing”, “Aplicacion profesional de la
publicidad, las relaciones publicas y el marketing” y “Especializacion
multidisciplinar”. Se cursan asignaturas con contenidos especificos de
materias como marketing, empresa, creatividad o estrategia. Ejemplo de
algunas de estas asignaturas son “Nuevos Medios”, “Gestion de
Contenidos Digitales”, “Técnicas Creativas y Procesos de Produccion”,
“Principios del disefio” o “Marketing estratégico y operacional”.

- Enfasis en la retoalimentacion entre la teoria y la practica la
prioridad de la insercidbn profesional en paralelo a la formacion
académica se vehicula durante la carrera en modulos como el
“Practicum” orientado a la realizacion de practicas externas tutorizadas
desde la facultad, y con el médulo “Trabajo Final de Grado” vinculado al
mundo profesional mediante casos reales y tribunales de evaluacion

formados de manera mixta por profesores y profesionales.

En esta formulacion, y articulacion, del nuevo Grado hemos tenido en
consideracion en todo momento la convivencia entre médulos comunes para los tres
grados de Comunicacion que impartimos en la Facultad con otros especificos para

el grado que nos ocupa. Asi mismo, mantenemos la importancia de la
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internacionalizacion de los grados y la potenciacion de los intercambios con
universidades extranjeras, mediante la constante ampliacion de acuerdos en este
sentido.

Como conclusion de este apartado, consideramos que la Facultad de
Comunicacion y Relaciones Internacionales Blanquerna en su nuevo Grado en
Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing mantien e el espiritu humanistico
de la Universidad Ramon Llull junto a la importanci a otorgada desde siempre a
la lengua y a los idiomas, asi como la vinculacion practica que nos ha
caracterizado y nuestra vocacion internacional. A s u vez por ello, se
reordenan, afaden y adaptan los contenidos a las nu evas demandas y
tendencias del mercado, tanto nacional como interna  cional, a fin de favorecer
asi la empleabilidad, la movilidad geografica y ade cuarnos a los cambios

experimentados por el sector.

2.3. Descripcion de los procedimientos de consulta internos y externos

utilizados para la elaboracion del Plan de Estudios

El proceso de trabajo utilizado para la elaboracion del plan de estudios ha sido
debatido y consensuado, bajo la supervision directa del Decano, en una comision
creada para ello en la que han participado el Vicedecano académico, el Secretario
Académico y el Responsable del Area de Humanidades de la Facultad, ademas del
Responsable del actual Grado de Publicidad y Relaciones Publicas. La misién de la
comision ha sido coordinar las ideas, experiencias y propuestas procedentes

de todos los ambitos de la Facultad.

La metodologia de trabajo utilizada por la comision se ha basado en reuniones

periodicas internas con los responsables del Grado, los Coordinadores de los
distintos modulos y los profesores de cada uno de ellos a fin de delimitar los
aspectos especificos en cuanto a contenidos se refiere. Por otro lado, los contenidos
transversales que aparecen en los tres Grados de la Facultad (ademas el propio que

nos ocupa, Periodismo y Cine y Television) han sido establecidos de comun
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acuerdo. Afadir, también, las sesiones de trabajo con los representantes

estudiantiles cuyo punto de vista es enriquecedor y complementa el proceso.

Ademas de la metodologia basada en la opinién de representantes internos (cuerpo
docente y representante de alumnado), la comision ha mantenido contacto

externo con representantes del mundo profesional y social, bien a través de
reuniones y entrevistas personales, bien a través de estudios y articulos
publicados®. De entre los primeros cabe destacar la vinculacién con los Colegios y
Asociaciones Profesionales, como la Associacio Catalana de Publicitat, Col.legi de
Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya y la Asociacion de Directores de
Comunicacion (DIRCOM), entre otras. Asi mismo, desde el Grado se mantiene un
contacto activo con las empresas procedentes de nuestra bolsa de trabajo- con
guien tenemos establecidos mas de 400 convenios vigentes- y los profesionales
invitados a nuestra facultad como ponentes en actos académicos o0 como miembros

de Tribunal en los Trabajos Final de Grado.

En definitiva, la justificacion por la que desde la Facultad de Comunicacion y
Relaciones Internacionales Blanquerna se quiere implementar un nuevo Grado en
Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing, es la de adecuar la formacién de
los alumnos a las demandas y tendencias del mercado , tanto nacionales como
internacionales, para favorecer la empleabilidad y la adecuacion de los
contenidos docentes a la actualidad y a los cambios del sector. Por otro lado,
nuestro reconocimiento formativo, acreditado por el perfil mixto del
profesorado, los resultados y la consolidacion tras veinte afios de trayectoria,

nos capacita para implementarlo con garantias de éx ito.

® Entre otros, los estudios facilitados por la Federacié Nacional d'Empreses de Publicitat:
http://modelonuevaagencia.com.ar/descargas/El_modelo _de la Nueva Agencia.pdf
http://www.marketingdirecto.com/actualidad/agencias/la-necesidad-de-un-cambio-de-las-agencias-de-publicidad-ante-la-
nueva-realidad-social/
http://www.foro2014.com/wp-content/uploads/2014/02/41.-Kaufmann-Argueta.pdf
http://www.marketingnews.es/tendencias/noticia/1078348029005/cambio-tendencia-anunciantes-buscan-agencias.1.html

10
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5.1. Descripcion del plan de estudios

Consideraciones globales sobre los créditos ECTS

Las ensefianzas conducentes a obtener el titulo de graduado o graduada en
Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing estaran estructuradas en cuatro
cursos, de 60 ECTS cada uno, 240 ETCS en total. Los cursos académicos
estaran integrados por dos semestres de 30 ECTS cada uno. Cada crédito
ECTS constara de 25 horas de trabajo para el estudiante, con lo que la carga
total por semestre llegara a las 750 horas, cantidad que supone una media
semanal de unas 40 horas de trabajo para el estudiante.

El esquema de la distribucién de los créditos a lo largo de todo el Grado es el
que aparece en la tabla 1:

Tabla 1: Resumen de las materias que constituyen la propuesta
de titulo de Grado y su distribucién en créditos

Tipo de materia ECTS
Formacion basica 67
Obligatorias 131
Optativas 18
Practicas 12
Trabajo Fin de Grado 12
Total ECTS 240

» Dentro del apartado de créditos de formacion bésica se encuadran el
minimo de los 60 créditos ECTS establecidos en las directrices para el
disefio de titulos de grado (Real Decreto 1393/2007, de 29 octubre). En
concreto, 46 de esos créditos basicos corresponden a materias de la rama
de Ciencias Sociales y Juridicas, y los 21 restantes a la rama de Artes y
Humanidades.

» El estudiante que asi lo solicite, tendra derecho a un plan de parcialidad en
sus estudios, de manera que pueda matricularse de 30 créditos ECTS
durante todo un curso. En este caso, el estudiante, en el momento de
formalizar la matricula, serd asesorado por un responsable académico
designado por la Facultad para que le oriente y le asesore, con el objetivo
de poder establecer un plan coherente y factible con el que poder seguir los
estudios de mejor manera posible y dentro de unos parametros de
racionalidad a la hora de fraccionar el plan de estudios en unidades
menores que el semestre.

* De acuerdo con el RD 861/2010, el disefio del plan de estudios del grado
de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing prevé el reconocimiento de
la experiencia laboral y profesional acreditada en forma de créditos ECTS,
hasta un maximo del 15% de todos los créditos del plan de estudios (36
ECTS en total). A la hora de reconocer estos créditos, se tendra sobre todo
en cuenta la adecuacién entre la experiencia laboral y profesional
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acreditada, y las competencias que desarrollen especificamente dicha
experiencia.

* Dentro del apartado de créditos optativos se encuentran aquellos que los
estudiantes puedan obtener como consecuencia de su participacion en las
actividades reconocidas en el articulo 46.2.i) de la Ley Organica 6/2001, de
21 de diciembre. A modo de ejemplo, las actividades de los estudiantes que
se podran reconocer con la obtencion de créditos ETCS son:

- Participacion y colaboracion en Accié Solidaria Blanquerna, la
entidad que acoge las labores de cooperacion y de participacion
estudiantil dentro de la Facultad de Comunicacion y Relaciones
Internacionales Blanquerna.

- Participacion y colaboracion en las actividades que se definan de
Blanquerna Esports, la entidad que coordina la participacion en
competiciones deportivas por parte de los estudiantes de la Facultad.

- Delegados de curso, elegidos por los estudiantes para su
representacion en los drganos competentes de la Facultad.

- Aula de Teatro que anualmente organiza la Facultad.

- Cursos y actividades encuadrados dentro de la Universitat de Estiu
gue organiza anualmente la Universitat Ramon Llull.

- Cualquier otra actividad que, a instancias de la Secretaria
Académica, la facultad considere oportuno reconocer y potenciar
mediante la obtencion, por esta via, de créditos ECTS.

El estudiante podrd saber en todo momento qué actividades son
susceptibles de ser reconocidas con créditos ECTS a través de este enlace
de la web de la Facultad:

http://blanquerna.edu/ca/fcc/serveis/informaci% C3%B3-acad%C3%A8mica/grau/normativa-acad%C3%A8mica#5

El maximo de créditos que el estudiante podra obtener por cada una de
estas actividades sera de dos, y, al amparo de lo establecido en el articulo
12.8 del RD 1393/2007, de 29 de octubre (modificado por el RD 861/2010,
de 2 de julio, en su apartado quinto), la Facultad establece que el maximo
de créditos ECTS que el estudiante podra obtener en total en este apartado
sera de seis créditos ECTS a lo largo de los estudios de Grado. El
estudiante podra convalidar esos seis créditos con los créditos optativos del
segundo semestre de cuarto curso.

Todos los créditos necesarios para la obtencién del titulo de Grado se
vehicularan a través de asignaturas, que son las unidades formativas de las
gue se matriculara el estudiante. Dichas asignaturas seran desarrollos de las
materias correspondientes (materias que surgen del listado del anexo Il del RD
citado anteriormente) y que, a su vez, estaran agrupadas en torno a unos ejes
basicos que seran los modulos. De esta manera, los estudios del Grado de
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Relaciones Internacionales constaran de seis médulos en total, segun la
distribucion que aparece en la tabla 2:

Tabla 2: Resumen de los ECTS distribuidos por moédul  os

ECTS

@]

©

2 S

= A o

0|l 8 8 @ o
Q @© E Q < o
-% 2| ®| 8| o %)
@ o o ‘E E >
Modulo o materia @ O} O] a|r o
1 | Conocimiento y uso de idiomas extranjeros 0| 18 0 0| 1la4
2 | Expresién lingliistica 25| 0 0| 0]1a2
3 | Bases interdisciplinares de la comunicacién 12| 18] 12 0 0| 1a3
4 | Fundamentos disciplinares de la comunicacién 30| 15 0 0|1a4
5 Fundamentos disciplinares de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el ol 21 0 0 ol 2a3

Marketing

6 | Técnicas de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing 0] 35 0 0| 3a4
7 | Aplicaci6n profesional de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing 0| 24 0 0| 3a4
8 | Especializacién multidisciplinar 0 12 0 0| 3a4
9 | Practicum 0 6| 12 0|3y4

10| Trabajo de Fin de Grado 0 0| o] 12

Totales 67| 131| 33| 12| 12

(1) De los créditos ECTS de las asignatura optgti6gpodran ser convalidados como
actividades de estudiantes

(2) De los 33 créditos ECTS de las asignatura ivpstel alumno solamente debera
cursar 18 créditos ECTS.

Los médulos integran las diversas unidades formativas conforme al desarrollo
de las competencias establecidas en el punto 3 de la presente memoria de
grado. En concreto, los cuatro primeros modulos, basicamente, se encargan
de desarrollar los objetivos generales de Grado, de caracter nuclear en los
dos primeros afos de los estudios, pero también presentes transversalmente
en el resto de cursos, sobre todo en el caso del médulo 1. Los médulos 9y 10
estan centrados en el desarrollo de las competencias especificas propias del
aprendizaje en un entorno laboral y en el desarrollo del trabajo de fin de
grado, como culminacion de todo el proceso de aprendizaje (por ello, estos
dos modulos se imparten en tercero y cuarto curso), mientras que los médulos
5, 6, 7 y 8 tiene como principal objetivo establecer, a partir del tercer curso, la
especializacion que ayude al estudiante a profundizar en aspectos concretos
de la publicidad, las relaciones publicas y el marketing, con vistas a reforzar
su empleabilidad y a preparar el terreno a futuros desarrollos académicos, ya
en estudios de masteres universitarios o propios y diplomas de
especializacion avanzada.
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Estructura del plan de estudios

1. Médulos

El Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing propone una
estructura académica por modulos como forma de organizar todos sus
contenidos y las acciones formativas que desarrollan las competencias
definidas en el punto 3. El principal criterio que define los mddulos es
concretar los grandes objetivos del grado en diez bloques de contenidos, de
manera que cada uno de los diez bloques tenga una sélida coherencia interna
que permita una mejor gestion del despliegue paulatino y progresivo del plan
de estudios. EI mddulo supone el elemento basico de organizacion interna del
grado, al ser el lugar donde se concretan las competencias, pero también es
un herramienta del desarrollo temporal de los estudios, ya que permite ir
graduando la forma en que esos contenidos van apareciendo y cémo,
progresivamente, van avanzado hacia una mayor profundizacién. Para poder
conseguirlo, cada médulo también entra en contacto con el resto de médulos:
a partir de la especialidad que define a cada médulo, se puede percibir el plan
de conjunto, y la coherencia global del plan de estudios.

Para describir la estructura que reflejan los modulos, podemos utilizar cinco
conceptos o criterios basicos:

a) Transversalidad

El primer y mas obvio elemento de transversalidad lo proporciona el
modulo 1 (“Conocimiento y uso de idiomas extranjeros”), que esta
consagrado al aprendizaje de idiomas a lo largo de los cuatro afios de los
estudios. Presenta un caracter secuencial: en los tres primeros semestres
el objetivo es asentar y fortalecer el uso habitual del inglés como
herramienta de expresion y de trabajo, mediante seis niveles diferentes y
progresivos de este idioma.

Aparte, el plan de estudios del grado presenta una transversalidad que
podriamos calificar como mas estructural y profunda: la que proporcionan
las asignaturas llamadas Seminarios (ver la descripcién de los Seminarios
en el siguiente punto), en las que se desplegaran, de forma paulatina, las
competencias basicas y transversales, en un grado creciente de exigencia
y de concrecion. Los Seminarios constituyen el auténtico esqueleto del
grado, tanto en lo que se refiere a su funcion aglutinadora de contenidos
durante cada semestre (estructura horizontal) como a la relacion
progresiva que se establece entre un seminario de un semestre y el
siguiente (estructura vertical). EI médulo 2 (Expresion linguistica), 3 (Bases
interdisciplinares de la comunicacion) 4 (Fundamentos disciplinares de la
comunicaciéon) también aportan transversalidad entre grados ya que sus
materias son comunes entre ellos.

b) Interdisciplinariedad

Los estudios de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing son
necesariamente interdisciplinares, por lo que existe dos modulo especifico
gue concentra y articula esta caracteristica: el moédulo 3 (Bases
interdisciplinares de la comunicacion) y el 4 (“Fundamentos disciplinares
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de la comunicacién”), dedicados exclusivamente a integrar los
conocimientos procedentes de las disciplinas que, como Derecho,
Economia, Historia, Comunicacién y Filosofia, son esenciales para
establecer el marco conceptual de la Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing. Dado su caracter esencial y béasico, estos modulos se cursan
principalmente durante los dos primeros cursos del grado, y constituye uno
de los pilares de los elementos comunes a todos los estudiantes de los
grados de comunicacién de la facultad de Comunicacién y Relaciones
Internacionales Blanquerna. Esta ubicacion también puede facilitar la
insercion de estudiantes procedentes de grados afines (los
correspondientes a las materias de este modulo), ya que podran
convalidar asignaturas comunes en una fase inicial de los estudios, con lo
gue se podran incorporar sin problemas a la dinamica docente del grado.

Pero para que esta interdisciplinariedad tenga realmente sentido, es
necesario que existan puntos de encuentro entre las diferentes disciplinas,
de manera que no sea una simple adicion de contenidos procedentes de
diferentes ciencias. Y este punto de encuentro vuelve a ser la asignatura
de Seminario, en la que se ofrece un marco idéneo para que el estudiante
pueda integrar esa interdisciplinariedad, aplicandola a casos concretos o a
analisis pautados y dirigidos. El médulo 2 dispone de los seminarios
especificos (los dos de primer curso), y el modulo 4 del seminario
orientado de forma total a la comunicacién profesional; estos tres
seminarios son los encargados fundamentales de llevar a cabo esa labor
de integracion de la diversidad interdisciplinaria.

Por ultimo, estos mddulos desarrollan especificamente dos competencias
esenciales: la primera de las competencias generales (CG1, dedicada a
centrar el objeto de estudio de la Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing) y la primera de las competencias especificas (CE1, centrada en
la naturaleza interdisciplinar de la Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing).

c) Especificidad

Es el objetivo fundamental del modulo 5 (“Teoria y técnicas de la
Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing”), que se centra en los
aspectos propios y especificos de las disciplinas de la Publicidad, las
Relaciones Publicas y el Marketing, a partir de su entronque.

Su despliegue en el plan de estudios parte de una primera asignatura en el
primer semestre de segundo curso y otras dos en el segundo semestre del
mismo curso, que sirven de portico para el modulo 5 (y que, de hecho,
actian como un complemento necesario para el enfoque interdisciplinar de
los moédulos 3 y 4. A continuacion, la especificidad se desarrolla
integramente durante el segundo semestre del segundo curso y todo el
tercer curso, a modo de nucleo principal del grado, con el criterio basico de
una profundizacién progresiva de los contenidos y de los enfoques: si en el
primer semestre de segundo curso se introducen todas las cuestiones
nucleares de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing, en el
segundo semestre del segundo curso y en el tercer curso se establece un
desarrollo de esas cuestiones, en mayor nivel de complejidad y de
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concrecién, y con la vista ya puesta en la especializacién multidisciplinar
tematica y profesional a partir de las metodologias propias de la
Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

d) Integracién de conocimientos y habilidades

Como culminacion ldgica del plan de estudios, el tercer curso gira en torno
a la preparacion de los alumnos en la incorporacion a su futuro entorno
laboral; de forma tedrica en los moédulos 5, 6 y 7; y en el segundo semestre,
de forma practica mediante las practicas con el modulo 9 (“Practicum”).

En cuarto curso, médulo 9 (“Practicum”) con su asignatura optativa y el
modulo 10 (“Trabajo de Final de Grado”), en el que se concentra el
proyecto y desarrollo de un trabajo de investigacion y/o profesional
vinculado a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing. Tanto en
un caso como en otro, el objetivo principal es poner en juego los
conocimientos, habilidades y actitudes que se han ido desarrollando
durante los cursos precedentes, tanto para calibrar su grado de madurez
como para enfocarlas finalmente hacia la empleabilidad del estudiante y
también hacia la continuacion de su formacion en estudios de master o
diplomas de especializacién universitaria. Por ello, estos dos mddulos
representan la integracion final de toda la formacion del estudiante y el
sentido de los estudios: todos los conocimientos, habilidades, actitudes
cultivados hasta ahora deben desembocar en elaboraciones concretas,
tangibles, en las que el estudiante puede comprobar y demostrar si ha
adquirido las competencias definidas para el grado, y solucionar las
carencias que se puedan detectar en el proceso de formacion.

Por ello es especialmente importante destacar que en ambos casos, tanto
de las practicas como del trabajo de final de grado, se incorporaran
elementos de heteroevaluacion; es decir, en ambos casos el estudiante
obtendra inputs exteriores a la Facultad a la hora de valorar el grado real
de consecucion de sus objetivos de aprendizaje. En concreto, la evaluacion
de las practicas debera contar obligatoriamente con un informe evaluativo
del tutor del estudiante en el lugar de practicas, y el trabajo de fin de grado
sera evaluado por un tribunal en el que habrd miembros externos de la
Facultad.

Por todo ello, tanto el médulo 9 como el 10 son los encargados de evaluar
las competencias, en su grado maximo de desarrollo, teniendo en cuenta
gue muchas de ellas ya han ido apareciendo a lo largo de otros modulos
durante el grado. Y también concretan y evaldan las competencias
especificas de insercion en entorno laboral y de desarrollo de un trabajo de
investigacion cientifica, como culminaciones de todo el grado.

e) Especializacion
Finalmente, el mddulo 8 (“Especializacién Multidisciplinar”) ofrece al
estudiante la posibilidad de elegir aquellas asignaturas optativas que le
deben permitir un cierto grado de especializaciébn en una de estas tres
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areas: la Estrategia y Gestion Publicitarias, la Estrategia y Gestion de las
Relaciones Publicas y la Creatividad Audiovisual. En perfecta sinergia con
el grado de Periodismo y Corporaciéon Corporativa y con el de
Comunicacion Audiovisual, esta parte final de la carrera debe permitir al
inminente graduado en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing, una
vez adquiridos los conocimientos suficientes para ejercer profesionalmente
en cualquiera de estos dos &mbitos, terminar de perfilar su formacion con
una profundizacion en los contenidos dedicados al periodismo informativo,
al periodismo audiovisual o a la comunicacion empresarial. Para ello
elegird cuatro de ocho asignaturas optativas que suman un total de 12
créditos que determinaran su preparacion final y su salto al mundo
profesional o a la continuacion de sus estudios de master v,
eventualmente, doctorado.

2. Materias

Dentro de cada uno de los modulos se integran las diferentes materias que
constituyen el entramado conceptual del grado. Hay modulos que muestran
una total identificacion con las materias correspondientes: el 1 (Idioma
Moderno) y el 2 (Expresion linglistica); mientras que el 9 (Practicum) y el 10
(Trabajo de Fin de Grado) giran en torno a la actividad que les define a cada
uno de ellos. Por dltimo, el médulo 3 (Bases interdisciplinares de la
comunicacién con materias como Derecho, Historia, Economia, y Filosofia) y
el 4 (Fundamentos disciplinares de la comunicacién con materias como,
Comunicacion, Comunicacion profesional, Etica y Gestion de la
Comunicacion) son el reflejo del caracter interdisciplinar de los estudios, pero
con un caracter sustancialmente distinto: todos los estudiantes del grado
comenzaran sus estudios, en los dos primeros afos, sumergiéndose en una
vision panoramica de la interdisciplinariedad que conforma la Comunicacion,
para pasar luego, en los dos ultimos cursos a especializarse en alguna de las
ramas definidas por esa interdisciplinariedad que antes hemos mencionado.
Es decir, la estructura que percibird el estudiante es que pasa del
planteamiento general al desarrollo de un aspecto especifico: de la
confluencia de diversas materias Derecho, Historia, Economia, y Filosofia,
Comunicacion, Etica y Gestion de la Comunicacion y de ahi a una aplicacion
practica y real de las mismas en la Publicidad, las Relaciones Publicas y el
Marketing con materias como Marketing, Comunicacion Publicitaria y de las
Relaciones Publicas, Comunicacion Aplicada, Estrategia y Medios entre otras.

3. Asignaturas
Finalmente, el plan de estudios se concretara en asignaturas, cada una de

ellas adscrita a alguna de las materias enumeradas anteriormente. Las
asignaturas son las unidades académicas de las que se matriculara el
estudiante, y en ellas se plasmaran todos los elementos conducentes a la
consecuciéon de las competencias definidas para el grado. Las asignaturas,
con su plan docente, los programas, son la plasmacion de toda la estructura
académica de los estudios de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing.
Sin embargo, no todas las asignaturas seran iguales. Hemos definido un
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abanico de asignaturas con el objetivo de tener instrumentos docentes
diferenciados y especialmente adaptados para trabajar de la forma mas
efectiva posible los distintos aspectos del proyecto docente.

En concreto, la tipologia de asignaturas es la siguiente:

Asignaturas de 8 ECTS: Seminarios. Se trata de las asignhaturas de
mayor carga docente y las que, de hecho, estructuran todo el grado. Las
200 horas de carga lectiva del seminario se traducen en 6 horas de
docencia presencial a la semana, y 8 horas de trabajo semanal del
estudiante fuera del aula.

El seminario esta integrado por un profesor-tutor y un grupo de entre 12 y
14 estudiantes. En €l se pueden emplear todas las metodologias mas
activas y participantes; a modo de ejemplo y como declaracion de
intenciones, en el seminario esta taxativamente excluida la clase magistral.
Y admite todo tipo de evaluaciones, menos los examenes finales, ya sean
escritos u orales. Por todo ello, el seminario es la asignatura idonea para
el trabajo de las competencias basicas y transversales, dada la proximidad
y el conocimiento directo que el profesor puede tener de sus estudiantes.
En consecuencia, todos los aspectos actitudinales seran seguidos y
evaluados preferentemente dentro del seminario, de manera que, bajo la
direccién del tutor, estas cuestiones puedan ser analizadas con los
profesores del resto de asignaturas cuando se considere necesario. Dado
este caracter estructurador de los estudios, los seminarios se encuadran
en todos los cursos y dentro de casi la totalidad de los modulos, de forma
qgue el seminario también se pueda convertir en un punto de encuentro de
los contenidos de su respectivo modulo, tanto en cuanto a conocimientos
como, sobre todo, de actitudes y habilidades.

En total, se ofreceran ocho seminarios durante el grado, uno por semestre,
y, como ya se ha dicho, en él se desarrollaran las labores de tutorizacion y
seguimiento del estudiante, no soélo del seminario, sino de todas las
asignaturas del semestre correspondiente. Asi, el profesor sera el tutor del
estudiante, el que velara por su evolucibn académica, integrando
necesidades formativas de todas las asignaturas que se estén cursando
simultaneamente, y sera el encargado de adaptar el estudiante a la
Facultad y de intermediar en la comunicacion del estudiante con las
distintas instancias académicas.

Asignaturas de 6 ECTS: Asignaturas basicas y obliga  torias. En este
tipo de asignaturas se impartirdn, sobre todo, los contenidos académicos
mas directamente vinculados con los aspectos teodricos del grado,
comunes a todos los estudiantes, independientemente de su
especializacion a partir de tercer curso. Del total de 150 horas de carga
lectiva de este tipo de asignaturas, el estudiante tendrd 60 horas de
docencia presencial, distribuidas de la siguiente manera:

a) Grupo Bloque General o Troncal: compuesto por todos los estudiantes
del grupo de asignatura; en él se impartira el 60% por ciento de las
clases presenciales (40 horas por semestre), y se centrara fundamental
pero no exclusivamente en los elementos mas tedricos y conceptuales
de la asignatura.
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b) Unidades Formativas (UF), dos por cada asignatura: estas unidades se
crean al dividir el Grupo Bloque General o Troncal por la mitad y en
ellas, dado el tamafio reducido del grupo, se podran abordar
metodologias y formas de aprendizaje mas proactivas y participativas
qgue en el Grupo Bloque General o Troncal. Cada UF dispondra de 10
horas de docencia presencial (que se podran disponer con la
frecuencia temporal mas adecuada para los contenidos), y en ella se
podran desarrollar aspectos concretos y aplicados del programa
general de la asignatura, analizar casos, incorporar temas colaterales
pero relevantes de la materia estudiada, etcétera.

En todo caso, pese a esta estructura modular, cada asignatura de 6 ECTS
se considera una unidad, de manera que la evaluacién es conjunta e
integrada: cada parte sera evaluada por separado, pero las calificaciones
se fundirdn en una Unica nota final, en la que se exige que las tres partes
estén aprobadas por separado. De hecho, en este acto de la evaluacion
final se pone de manifiesto una de las principales caracteristicas de este
tipo de asignatura: el hecho de que siempre estan impartidas por un grupo
de tres profesores: el del Grupo Bloque General o Troncal y los de las dos
UF. De esta manera, estos tres profesores estan obligados a compartir
objetivos, métodos y a compartir también criterios de evaluacién, de forma
que la evaluacién final sea colegiada y coherente con el desempefio del
estudiante en los tres &mbitos que conforman la asignatura.

Asignaturas de 4 ECTS: Asignaturas Obligatorias. Constaran de dos
sesiones presenciales por semana, de 1,5 horas cada una. En este caso
también se trata de un grupo de estudiantes de tamafio reducido —en torno
a los 40-45 en tercero y cuarto, aproximadamente el doble en primero y
segundo— con el fin de poder emplear metodologias activas vy
participativas, aprovechando para ello el bagaje y la experiencia
acumulados por la Facultad de Comunicacién durante sus 20 afios de
existencia, un periodo en el que se ha desarrollado y consolidado un
método de ensefianza, basado en objetivos (task-based), que permite
integrar metodologias diversas en un objeto de estudio concreto, que en
este caso seran la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing. Por
otro lado, y dado el tamafio de los grupos, el profesor podra hacer un
seguimiento personalizado del avance de cada estudiante en su proceso
de aprendizaje.

Asignaturas de 3 ECTS: Asignaturas Obligatorias y Optativas. Este tipo
de asignatura es el que permite desarrollar, basicamente, la carga lectiva
correspondiente a las tres grandes areas de formacion, la publicidad, las
relaciones publicas y el marketing dentro del grado. Cada asignatura de 3
ECTS dispone de 75 horas, de las cuales 30 corresponden a clases
presenciales. La estructura interna de esta tipologia de asignatura es
mediante un Grupo Bloque General o Troncal, compuesto por todos los
estudiantes del grupo de asignatura, en el que se centrardn los aspectos
mas tedricos de la asignatura. El Grupo Bloque General o Troncal tendra
dos sesiones de clase cada semana, de 1,5 horas.
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A estos cuatro tipos de asignaturas habria que afadir las Practicas en
Empresas (12 ECTS), las Practicas Optativas (6 ECTS, que se pueden
cursar en el primer semestre de cuarto curso) y el Trabajo de Fin de Grado

(12 ECTS). En estos casos, el creditaje recoge casi exclusivamente el tiempo
gue necesitara el estudiante para poder desarrollar ambas labores. El
seguimiento, la tutorizacion y la evaluacion de estas dos asignaturas corre a
cuenta de los respectivos seminarios de cuarto curso, uno en cada semestre.
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El esquema siguiente sirve para sintetizar la estructuracion completa del plan
de estudios, a partir de las competencias definidas en el punto 3 de la
presente memoria.

Tabla 3: Relacion de competencias por médulos, curs

0s y asignaturas

Competenc Curs
ias Médulos 0s Tipo Asignaturas
CB1 2 (Materia: Comunicacion ) 1 Seminario
CB2 4 (Materia: Comunicaciéon )| 1y 2 6 ECTS
CB3 2 (Materia: Comunicacion ) 1 Seminario
CB4 2 (Materias : Comunicacion Aplicada / Comunicacion) 1 Seminario
CB5 10 (Materia: T rabajo Final de Grado ) 4 12 ECTS
CG1 2 (Materia: Literatura) 4 3 ECTS
3 (Materias: Sociologia / Filosofia / Arte / Histor  ia/Economia/| 1a 4 3 ECTS/4ECTS/6
Derecho / Psicologia / Antropologia / Ralaciones In  ternacionales) ECTS|
4 (Materias : Comunicacion / Etica) | 1,2y 6 ECTS
4

CG3 1 (Materia: Idioma Moderno) | 1 a4 3 ECTS
2 (Materias: Lengua / Comunicacion / Comunicacion Profesional )| 1y 2| Seminario/3 ECTS
4 (Materia: Comunic acion Profesional) 2 Seminario
10 (Materia: T rabajo Final de Grado ) 4 12 ECTS
CG4 2 (Materias: Lengua / Comunicacion) 1| Seminario /3 ECTS
5 (Materia: Comunicacion Profesional Especializada ) 2 Seminario
6 (Materia: Comunicacion Aplicada Bésica) 3 Seminario
7 (Materia: Comunicacion Aplicada Avanzada) 4 Seminario
10 (Materia: T rabajo Final de Grado ) 4 12 ECTS
CG7| 4 (Materias: Gestion de la Informacién / Comunicacion Aplicada | 1y 2 3 ECTS/4ECTS

al Audiovisual)
5 (Materias: Marketing / Comunicacién Publicitaria ydelas| 2y3 3 ECTS/4ECTS

Relaciones Publicas)
6 (Materias: Estrategia y Medios / Marketing  Especializado) | 2 a 4 3 ECTS
7 (Materia: Empresa) | 3y 4 4 ECTS
8 (Materias: Estrategia y Gestion de la Publicidad  / Estrategiay | 3y 4 3 ECTS

Gestion de las Relaciones Publicas / Creatividad Au  diovisual)
9 (Materia: Practicum) | 3y 4 Practicas
CG8 4 (Materia: Etica) 4 3 ECTS
CT1 2 (Materia : Comunicacion) 1 Seminario
4 (Materia: Comunicacion Profesional) 2 Seminario
5 (Materia: Comunicacion Profesional Especializada ) 2 Seminario
6 (Materia: Comunicacion Aplicada Basica ) 3 Seminario
10 (Materia: T rabajo Final de Grado ) 4 6 ECTS
CT2 2 (Materias: Comunicacion) 1 Seminario
4 (Materias: Comunicacion Profesional) 2 Seminario
5 (Materias: Comunicacion Profesional Especializada ) 2 Seminario
6 (Materias: Comunicacion Aplicada Basica) 3 Seminario
CT3 2 (Materia: Comunicacion) 1 Seminario
4 (Materias: Comunicacion Profesional) 2 Seminario
5 (Materias: Comunicacion Profesional Especializada ) 2 Seminario
6 (Materia: Comunicacion Aplicada Basica ) 3 Seminario
9 (Materia: Practicum) | 3y 4 Practicas
10 (Materia: T T rabajo Final de Grado ) 4 6 ECTS
CT4 9 (Materia: Practicum) | 3y 4 Practicas
CT5 9 (Materia: Practicum) | 3y 4 Practicas
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Comunicacion Profesional Especializada )

ECTS /4 ECTS

6 (Materias: Estrategia y Medios / Comunicacién Aplicada Basica)| 3

Seminario/ 3

Compe Cur Tipo
tencias Mddulos sos | Asignaturas
CEl 5 (Materia: Comunicacién Publicitaria y de las Relaciones Publi cas)| 2y 3 ECTS/ 4
3 ECTS
6 (Materias: Estrategia y Medios / Marketing Especializado )[2, 3 3 ECTS/ 4
y4 ECTS
7 (Materia: Empresa)| 3y 4 ECTS
4
8 (Materias: Estrategia y Gestién de la Publicidad / Estrategia y Gestionde las | 3y 3 ECTS
Relaciones Publicas / Creatividad Audiovisual) 4
CE2 5 (Materia: Comunicacion Publicitaria y de las Relaciones Publi cas) 2y 3ECTS/4
3 ECTS
6 (Materia: Comunicacion Aplicada Basica) 3 Seminario
7 (Materia: Comunicacion Aplicada Avanzada )| 4 Seminario
8 (Materias: Estrategia y Gestion de la Publicidad / Creatividad Audiovisual )| 3| 3 ECTS
4
CE3 5 (Materias : Comunicacion Publicitaria y de las Relaciones Publi cas/| 2y| Seminario/ 3
3
Y|
4
Y|
4
Y|
4
4

ECTS

7 (Materias: Empresa / Comunicacién Aplicada  Avanzada)| 3 Seminario / 4

ECTS

8 (Materias: Estrategia y Gestién de la Publicidad / Estrategia y Gestion de las | 3 3 ECTS
Relaciones Publicas / Creatividad Audiovisual)

CE4 6 (Materia: Marketing Especializado ) 3ECTS/4

ECTS

7 (Materia: Comunicacion Aplicada Avanzada )| 4 Seminario

CE5 5 (Materias: Marketing / Comunicacion Profesional Especializada )| 2| Seminario/ 3

ECTS]

6 (Materias: Estrategia y Medios / Comunicacién Aplicada Basica)| 3 Seminario/ 3

ECTS

7 (Materia: Comunicacién Aplicada Avanzada ) Seminario

8 (Materia : Estrategia y Gestion de las Relaciones Publicas )| 3 3 ECTS

CE6 5 (Materia: Comunicacion Profesional Especializada ) Seminario

6 (Materias: Estrategia y Medios / Comunicacion Aplicada Basica)| 3 Seminario / 3

ECTS

7 (Materia: Comunicacion Aplicada Avanzada ) Seminario

8 (Materias: Lenguajes creativos / Comunicacion de las Relaciones Publicas / | 3 3 ECTS

Empresa / Marketing)

w
NS |l BB A I M IMM IWOK I (DB IN|IA | DD

CE7 5 (Materias: Marketing / Lenguajes creativos / Comu  nicacion Aplicada / | 2 Seminario / 3
Comunicacion de las Relaciones Publicas / Comunicac  i6n de la Publicidad) ECTS /4 ECTS|

7 (Materias: Empresa/ Comunicacién Aplicada / Marketing) Seminario / 3

ECTS /4 ECTS

8 (Materia : Estrategia y Gestion de las Relaciones Publicas )| 3 3 ECTS

CE8 9 (Materia: Practicum) | 3 Practicas
CE9 10 (Materia: T rabajo Final de Grado) 12 ECTS
CE10 4 (Materia: Comunic acién Profesional ) Seminario
CE11 2 (Materia: Comunic acion) Seminario
4 (Materias: Comunic acién Profesional / Gestion de la Informacién )| 1 Seminario/ 4

ECTS

10 (Materia: T rabajo Final de Grado) 12 ECTS]

CE12 4 (Materias: Comunic acién Profesional / Comunicacion Aplicada al 1y| Seminario/3
Audiovisual) ECTS

Como se puede comprobar en este esquema, practicamente todas las
competencias muestran un despliegue progresivo a lo largo de diferentes
cursos, lo que permitird modular su grado de desarrollo; por otro lado, casi
todas ellas se concretan (y pueden evaluarse) en el cuarto curso, con lo que
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podra comprobarse si el estudiante, finalmente, ha alcanzado los objetivos de
aprendizaje. El otro hecho especialmente significativo es que todas las
competencias cuentan con asignaturas del tipo Seminario, un hecho que
facilitara todos los procesos de seguimiento y tutorizacion de la competencias.

Tabla 4: Plan de estudios del Grado de Publicidad,

partir de médulos, materias, asignaturas y cursos

Maédulos comunes

Relaciones Publicas y Marketing a

Mad. 1 Madulo 2 Madulo 3
CURSO| SEM nwn Lenzua | Comunic. | Literatura | Seciologia | Filosofia| Arte | Econemia mmm?jﬁg Historia
Lengual. Historia
Lengua |Seminario | del
Catalana (3] | (Infreduc: oo | Pensa-
. = Sociologia -
1 Inglés 113) Lenguall. | gignala General (3) miento
Lengua Comunica- Contem-
1 Castellana | cign) (8) poraneg
3] (6]
e Seminario Sociologia N
2 Inglés 11 (3] Tipologias I de la Estética
textuales (3] (Marracién) Comunica- (4)
(8) cisn (3)
Histaria
politico-
1 Inglés Il (3) social
ContempRos)
2 ranga(3)
-Introd. a la
. m. (4]
2 | Inglésvi(3) mia v
Mercados (3)
Derecho
3 1 Ingles v (2) Comunica-
cign, (4]
2
Comunica-
Feotura
" i de picologia Intercultura
) la de Iag [3]_ m’gﬂlg&
4 1 Inglez V1 (3) Literatura Comunica- F{om;n:ga— !UUEETR{!E!E;,SI:;
(3) cign(s) | 7o Cultre | MRESE
Espiritualidad
(3]
2
o 4
CURSO!| sEm Comunicacisn Btica Gomunisasion Gsstign de la Gamunisacion aplicada al
Brofesienal Informacian. audiovisual
1 Teoria de la Comunicacion y la Informacion (6)
1 2 Gestign de la Lenguaje y técnica de la
Informacion (4) imagen y el sonidao (3)
Introduccion al Periodismo y a la Comunicacion Corporativa (6) Seminario Il
2 1 Introduccidn a la Pub., Rel. Plblicas v Marketing (6)% {Comunicacidgn
Introduccion a la Comunicacion Audiovisual [6) Profesional) (8)
2
1
3 2
Etica de la
1 Comunica-
. son 2
Etica de |a
2 Comunica-
cion 1(3)
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Médulos de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing

g, 4 g, 5 1gd. & Wgd. 7 [ gd. 8 Mg, 9 104, 10
Aplic
Gomuni; sign
gasion praf. de
. E\HEL'&L Comunicacion | Estrates | Comunica- | Marketing Iia'iPu- E.SPT.:!}
CURSO| SEM | Comunicacion| Dﬂt?:f‘!i% ?;\i‘: Profesionsl | giay |cidn Aplicads| Especisliz % liz=eien, Practicum. "G
= cio- Especizlizada | Medios Basica zadn. ci e_&i{‘u“i‘;u‘c
nes Publicas
Piblicas v &l Mar-
ket
Intragd. A 1=
Pub. las Bglac |
1 PBig. v el
Marketing
(51"
2 - Seminario [V
Fund gi-
unas W [Introduccian a Nuevos
2 del disefio |a Publicidad, Medios
. |zs Relaciones 2
_ 3 )
w‘a‘fkl’g‘il @ Plblicas y 2l
tns =) IMarketing) (3]
Cangep:
S
danen
W Seminario V Lamun.
. 5&!.[_5:!4.9 {Etr.meg'?de W
. la Comunica 2y
e cidn 11 (5]
: lzs Rel.
Pip. 12)
Saminzrio VI Desarrgy| SRSHAR
(Estratesiz de lp.de Santeni- N
: |a Comunica- Prover: _j“ Précticum ablis (12)
gign ) f8) o
ria VIl
[Ral .
1 Agencix| 23F - Eréstisum optat. (6) TG 1 (6)
Anun- '
ciante 1)
4 18]
Seminari
o Vil
2 L TG 11 [8)
3 ‘!1”] (E]
18

* Introduccidn a la Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing es la Unica asignatura del Grado incluida en el médulo comdn 4.

Estructura de coordinacion docente de los mddulos

Para poder garantizar la calidad y la idoneidad de los médulos con los que se
estructuran los estudios del Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing, cada uno de los modulos contara con un responsable académico,
gue sera el principal garante del despliegue, seguimiento, evaluaciéon y de las
acciones de mejora pertinentes en su moédulo.

En concreto, los responsables de los médulos tendran como principal mision
coordinar el desarrollo de las distintas materias y asignaturas que componen
el modulo, asi como, especialmente, velar por la vinculacion entre las
competencias definidas y su incorporacion y cumplimiento dentro de los
ambitos de las respectivas asignaturas, basicamente a través de la confeccion
del programa de la asignatura. Esta coordinacion implica un didlogo continuo
con los diversos profesores, para los cuales el responsable de modulo
constituye su primer y fundamental interlocutor para cualquier necesidad
académica, asi como el supervisor permanente de los contenidos de los
programas de las asignaturas, con el fin de que éstas se ajusten a los
objetivos definidos. La labor de coordinacién también implica la asesoria y la
discusiéon sobre todas aquellas cuestiones docentes y metodoldgicas que
surjan en el transcurso del dia a dia, asi como la convocatoria de reuniones
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periodicas de analisis y de revision del proceso académico. En este sentido, el
responsable de médulo debera informar peridédicamente al director de Grado
de todas las incidencias que surjan, asi como de las iniciativas para mejorar el
proceso de despliegue de contenidos del médulo. Por dltimo, el coordinador
también sera el interlocutor preferente del profesor de asignatura en su
relacion con las diferentes instancias de la Facultad, desde Secretaria
Académica hasta Equipamientos y Tecnologia.

La dinamica basica de la acciéon de los coordinadores de moédulo es la
siguiente:

» Coordinacion de la actividad docente, centrada en la creacion, seguimiento

y evaluacion de los programas de asignaturas.

El coordinador sera el encargado de constituir el grupo de trabajo de
cada asignatura: para ello, procurara el trasvase de la estructura y los
objetivos académicos definidos en los moédulos a las asignaturas
correspondientes para que los profesores encargados de impartir esas
asignaturas los incorporen a los programas docentes.

Discusion y elaboracion de los programas de asignatura: constituido el
grupo de profesores de la asignatura, el coordinador dirige, supervisa y
aprueba todo el proceso de elaboracién de dichos programas, teniendo
especial cuidado en ordenar los contenidos y su progresiva imparticion
a lo largo de las diferentes asignaturas encuadradas en su médulo. En
este sentido, y siempre al inicio de proceso de creacion o de
supervision de las asignaturas, el coordinador del médulo convocara
una reunion con los profesores de todas las asignaturas englobadas
dentro de una materia, con el objetivo de que los profesores tengan
una vision global de su materia y puedan distribuir contenidos de una
manera colegiala y asumida por todos.

Una vez aprobados los programas de las asignaturas, y publicados en
la web oficial de la Facultad, el coordinador del modulo, durante el
curso, se encarga de la supervision efectiva del desarrollo y del
cumplimiento de los programas, mediante reuniones periddicas con
todos los profesores de una asignatura, y resolviendo las dudas y
problemas que vayan surgiendo sobre la marcha. En caso de que
detecte un problema importante que requiera la intervencion de una
instancia superior de la Facultad, el coordinador comunicara ese
problema al director del Grado.

Una vez finalizado cada semestre, el coordinador evalia el
cumplimiento del programa de la asignatura, recoge sugerencias de
mejora por parte de profesores y de estudiantes, y elabora un informe
que eleva al director de grado. Finalmente, el coordinador del médulo,
de acuerdo con el director del grado, formaliza esas sugerencias de
mejora para incorporarlas a una revision del programa de asignatura
con vistas al proximo curso. Las decisiones de mejora, finalmente,
deben ser aprobadas por el Equipo Directivo de la Facultad antes de
finalizar el curso académico.
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» Coordinacién académica dentro de la estructura de la Facultad

Los coordinadores de modulo, junto con el director de Grado, constituyen

la base de la estructura organizativa del Grado de Publicidad, Relaciones

Plblicas y Marketing: de hecho, son el equipo que asume en primera

instancia el cumplimiento de todos los objetivos del grado. Por ello, aparte

de la estricta supervision de las asignaturas, materias y modulos, asumiran
también estas funciones:

- Paralelamente a la supervision de su propio modulo, el coordinador
mantendra reuniones periddicas con el resto de coordinadores de los
restantes médulos, convocados por el director de grado, para hacer el
seguimiento y evaluacién del cumplimiento global del proyecto definido
para el Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing. De
estas reuniones se elaboraran informes que seran elevados al Decano
de la Facultad.

- lgualmente, el coordinador de modulo ser& la primera y fundamental
referencia de los tutores de Seminarios encuadrados en su modulo,
tanto para hacer valoraciones del funcionamiento del semestre como
para resolver las dudas y problemas que puedan surgirles a dichos
tutores, e incluso para intermediar en la relacion de los profesores con
la Facultad.

- Por dltimo, el coordinador de moédulo constituye la segunda instancia
que tiene el estudiante a la hora de relacionarse con la Facultad: si
existe un problema o una queja de un estudiante que el tutor de
Seminario no puede resolver por él mismo, el tema pasara al
coordinador de mddulo, siempre a instancias del tutor. En el caso de
que el coordinador tampoco pueda resolver el problema planteado,
éste, a través del coordinador, pasara entonces al director del grado.

La estructura de los coordinadores de modulo se incorporard de manera
natural a los mecanismos de ordenacion docente ya existentes en la Facultad.
En ese sentido, el director del Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing formara parte del Equipo Directivo de la Facultad, instancia ésta en
la que, dado el organigrama de la Facultad, se deberan tomar en ultimo
término las decisiones fundamentales sobre las necesidades, problemas y
propuestas que se eleven desde la coordinaciéon de mdédulos.

Practicas externas

Las practicas externas suponen un primer contacto directo del estudiante con
el ambito profesional donde aplicar los conocimientos que van adquiriendo en
la universidad. A su vez, también les sirven para comenzar a confeccionar una
red de contactos profesionales que en el futuro les pueden ayudar a
introducirse en el ambito laboral.

Las practicas obligatorias se realizan una vez que el alumno ha adquirido en el
seminario V buena parte de las aptitudes de la profesion. El estudiante tiene
que demostrar que sabe integrarse en un equipo de trabajo profesional en el
cual completara su formacion y pondra sus capacidades al servicio de la
empresa que lo acoge.
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Las practicas facilitaran al alumno una vision global del ambito de la Publicidad,
las Relaciones Publicas y el Marketing y de las dinamicas de funcionamiento
del medio o empresa en particular donde se encuentre en periodo de practicas.
El objetivo es tener en el punto de mira la futura insercion profesional y
facilitarla el maximo posible desde el conocimiento directo de las rutinas de
trabajo del sector.

Las practicas obligatorias se realizan en paralelo al seminario VI en el segundo
semestre de tercer curso y suponen la aplicacion practica en grupos
profesionales de trabajo de los conocimientos adquiridos en el seminario V y
ampliados al seminario VI, los dos de tercer curso.

El profesor de seminario es el tutor del estudiante de todas las asignaturas del
semestre, y por tanto, se encarga de tutorizar las practicas del alumno.
Contacta con el tutor del alumno en la empresa para analizar la evolucion del
estudiante y hacer un seguimiento de la estancia garantizando la
compatibilidad de las practicas con las obligaciones académicas del estudiante.
El tutor de la empresa realiza un informe final del alumno donde se evalta la
evolucion de este, desde su interés por el aprendizaje, la capacidad de trabajo
en equipo, la creatividad y motivacibn hasta la asistencia, entre otras
cuestiones. El tutor de la empresa también puede hacer en este informe
sugerencias de mejora para reforzar los conocimientos de los estudiantes y
adecuar asi des de la Facultad el aprendizaje de los alumnos a la realidad
cambiante del sector de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.
Es decir, ayudan a la universidad a detectar nuevas necesidades del sector y, a
través de la mejora de los programas de las asignaturas, la Facultad intenta
ampliar y perfeccionar los conocimientos que facilita a los estudiantes para que
una vez finalicen su estancia académica salgan al mundo profesional con la
mejor preparacion posible.

Una parte de la nota final en la asignatura de practicas obligatorias proviene de
la evaluacion del tutor de la empresa y la otra parte de la evaluacion que el
tutor académico realiza de la memoria de practicas que entrega el alumno al
final de su estancia. El estudiante hace en la memoria una descripcion
detallada de los trabajos que ha realizado, comenta los conocimientos
adquiridos, relata los problemas a los que ha tenido que hacer frente y apunta
sugerencias de mejora para la plaza de practicas.

El sistema de evaluacion de las practicas obligatorias es el mismo para las
practicas extracurriculares. Este nuevo contacto con el ambito profesional se
ofrece al estudiante de forma voluntaria y puede realizarse en cualquier
periodo después de las practicas obligatorias. En este caso, el tutor académico
es un profesor del Grado designado especificamente en funcion del periodo del
afo en el cual se realicen y también se encarga de hacer el seguimiento del
estudiante en contacto con el tutor de la empresa. Las practicas
extracurriculares mayoritariamente se realizan después de haber realizado las
practicas curriculares obligatorias.
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Las practicas optativas curriculares se llevan a cabo en el cuarto curso, en el
primer semestre. Se trata de una nueva oportunidad para reafirmar los
conocimientos y habilidades adquiridas en la Facultad y ponerlos nuevamente
al servicio de un proyecto profesional en marcha. Facilitaran que el alumno
complemente la vision global de la profesion y de las dindmicas de
funcionamiento de un medio o empresa en particular de cara a la futura
insercion laboral.

La Facultad designa un profesor como titular de la asignatura de préacticas
optativas que se encarga de hacer el seguimiento de la evolucion del
estudiante en el centro de practicas y de contactar con el tutor de la empresa.
El sistema de evaluacion es el mismo que el descrito para el resto de tipologia
de practicas. Una parte de la nota proviene del informe detallado que realiza el
tutor de la empresa y la otra restante de la evaluacidn que realiza el tutor
académico de la memoria de préacticas que elabora el estudiante sobre el
periodo que ha estado en la empresa y las tareas que le han encomendado
para perfeccionar sus conocimientos. El alumno esta en contacto permanente
con el tutor de la empresa donde realiza las practicas y con el tutor de la
Facultad. Esta interrelacion comporta un seguimiento exhaustivo de la actividad
del estudiante con el objetivo de perfeccionar sus capacidades.

Los comentarios de los alumnos en sus memorias sobre las tareas realizadas y
sobre los centros de practicas, asi como los informes de los tutores
académicos de practicas, sirven también para revisar la planificacion de las
practicas por los responsables de esta materia en cada Grado y para la
eliminacién de alguna colaboracién si se produjese alguna incidencia en algun
centro.

Lista de empresas en las que realizar las préacticas de Publicidad,
Relaciones Publicas y Marketing

+ Addmira Multimedia
« Ageéncia Catalana del Consum

+ Aportada
« Ajuntament de Barcelona. Foment Ciutat Vella
« AP2U

+ Archibald Ingall Stretton

- Baker & McKenzie Barcelona
- Barcelona Activa

- Bestours

- Bitlonia

« BUM Blasi Urgell i Morales

+ Caixa Enginyers

« Casa Gracia Barcelona

« Catalana Occidente

« Chic and basic
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Coleman CBX

Common Sense Soluciones Comunicacion
Compact FMRG

Concept Agency

Consorci Comerg Artesania i Moda. Generalitat Catalunya
Consumer Lab McCann
Contrasefia Produccions
Convoca

DDB Tandem

Delirium Advertising

Diari Ara

DKV Seguros

Dreiblau

Editorial Mediterrania

El Tricicle

Elegant Leisure

Externa Imatge i Comunicacié
Filloy Consultors

GIC Gabinet d'Imatge i Comunicacio
Globally Eventos y Comunicaciones
Grup BBDO

Grup Travi

Grupo Cadarso

Haiku Media

Havas Worldwide Spain

Hill and Knowlton Espafia
Holmes Place Health Clubs Iberia
Hospital de Bellvitge

Hunter and Gatti

IMS Consulting

Innuo

Interprofit

IT Comunicacion

Jirada

Kerad Games

Laboh

Labrand

Larsson-Duprez

LEWIS Global Public Relations
Little Barcelona

Luxury and Co

Made Of Stars

Manatis

Maneki Neko Happy Projects
Mango

Marco de Comunicacion

McCann Erickson

Mediacom lIberia

Mobisfera

Mosquito Corporation
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Motorpress Ibérica
Mountlegend

Mr Churchill

Nivoria

Ogilvy and Mather Publicidad
Ogilvy Public Relations
Orfed Catala-Palau Musica
Ormo Design

Otaduy

Paradigma FCM

Pati Nufiez Agency

Port de Barcelona

PQR Comunicacién

Prink Iberia

Publicitarios Implicados
Quality Media

Quin Team

Random House

Real Club de Polo Barcelona
RCD Espanyol

Road Publicidad

Rosa Clara

SCACS

SEAT

Shooco Labs

Slogan

Solsona Comunicacién
Tasmania Comunicaci6
TBWA Espafa

TCN

Televisié de Catalunya (TV3)
Tendencias.Tvonline

The Etailers

The Folio Club

The Hunter

Tinkle

Tree House BCN

Ulled Comunicacion

Uno Models

Value Retail Management La Roca

Veritas Media

Vinizius Young and Rubicam
Vitae Loop

XXL Comunicacion

XXL Online

You and Me
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Procedimientos para la organizacion de la movilidad de los estudiantes
propios y de acogida

Movilidad de estudiantes

La Facultat de Comunicacio i Relacions Internacionals Blanquerna, en el marco
de la Universitat Ramon Llull, estd convencida de que la internacionalizacién de
todas sus actividades es un modo de favorecer la apertura de la universidad
hacia el exterior, promoviendo de esta manera el intercambio de conocimiento
y la incorporacion de elementos innovadores. Es por este motivo que viene
trabajando desde hace afios en el despliegue de una amplia red de relaciones
con otras universidades tanto a nivel estatal como internacional al considerar
gue la apertura a otros centros puede ayudar a un incremento de la calidad de
los estudios que se ofrecen a nuestros alumnos y nos permite compartir con
estudiantes de otras universidades nuestro proyecto pedagdgico y formativo en
el ambito de la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing.

A través del Vicerrectorado de Relaciones Internacionales de la URL, en
colaboracion con la Oficina de Relaciones Internacionales de la Facultad, se
siguen todos los principios de los diferentes programas internacionales con
relacion a la movilidad, garantizando el apoyo a los proyectos transnacionales
e informando a la comunidad universitaria de las condiciones y requisitos que
se deben tener en cuenta para ofrecer una movilidad de calidad.

Este centro participa en los programas de intercambio, nacionales e
internacionales, desde el curso 1997-1998, en el caso del programa Erasmus,
y desde el curso 2001-2002, en el caso del programa Séneca, coordinados
ambos desde la Oficina de Relaciones Internacionales. Actualmente
disponemos de trece convenios bilaterales con universidades y instituciones
dentro de la UE para el desarrollo del programa Erasmus:

* Universita di Bologna (Italia),

» Libera Universita di Lingue e Comunicazione (ltalia)
» Universita degli Studi di Macerata (lItalia)

» Katholieke Universiteit Leuven (Bélgica)

* Université Catholique Louvain (Bélgica)

» University of Antwerp (Bélgica)

* Ecole Supérieure du Commerce Extérieur de Paris (Francia)
* Universidade Catdlica Portuguesa (Portugal)

* Escola Superior de Comunicagao Social (Portugal)
* Universidade de Coimbra (Portugal)

* Hanze University Groningen (Paises Bajos)

» University of Ankara (Turquia)

e Izmir University of Economics (Turquia)

Respecto al programa Séneca, hemos establecido convenios con cinco
centros:

* Universidade de Santiago de Compostela
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* Universidad del Pais Vasco

* Universidad Pontificia de Salamanca
e Universitat Jaume |

* Universidad de Castilla-La Mancha.

La Facultat de Comunicacio i Relacions Internacionals Blanquerna también
dispone de otros acuerdos de intercambio no sujetos a ningan programa oficial
concreto y a través de los cuales promueve también el intercambio de
estudiantes y profesores y el establecimiento de diversas acciones de
colaboracion conjunta en el ambito académico. En este sentido posee
convenios con diversas universidades norteamericanas. Concretamente, con el
Emerson College de Boston, Fordham University y American University. En
Sudameérica con la Pontificia Universidad Catolica de Chile, la Universidad ORT
Uruguay, la Universidad Andrés Bello de Venezuela, la Universidad Externado
de Colombia, la Universidad La Salle Noroeste de México y el Instituto
Tecnolbégico Autbnomo de México. En Asia con la Hubei University de China y
con la Kyonggi University de Corea del Sur.

Ademas también se han cerrado acuerdos con el Institute for the International
Education of Students de Estados Unidos, la University of Wolverhampton del
Reino Unido, la National Broadcasting and Telecommunications Comission
(NBTC) de Tailandia y la Fundacion Global Democracia y Desarrollo de Santo
Domingo (Republica Dominicana).

Sistemas de informacion y seleccion de los alumnos gue se desplazan

Las actividades realizadas respecto a la organizacion de la movilidad procuran
que el estudiante, tanto el que se desplaza como el que recibimos, tenga la
mayor informacién posible sobre todos los aspectos del programa en el que
participa y sobre su estancia. En el caso de los estudiantes acogidos se
procura, ademas, una facil integracién en nuestra vida universitaria y social. En
este sentido, tanto la URL como nuestra Facultad tienen en su pagina web el
information package, que aglutina la informacion que necesita un estudiante de
movilidad que se desplaza a nuestra universidad como del que sale.

A continuacion detallamos los protocolos de los intercambios que se siguen
para la informacion y seleccion:

Al inicio del segundo semestre del curso académico, la Oficina de Relaciones
Internacionales, que supervisa todo el proceso de movilidad, organiza una
reunién informativa para comunicar a los estudiantes de nuestra Facultad las
diferentes posibilidades de intercambio con universidades extranjeras. La
notificacion del dia y la hora de esta conferencia informativa se hace a través
de las carteleras de anuncios de la Facultad destinadas a temas
internacionales, a través también de las redes sociales propias de la Facultad y
a través del correo electronico, ya que se hace llegar un correo informativo a la
cuenta de correo electronico de cada alumno. En esta conferencia informativa
se explica a todos los estudiantes interesados en qué consisten los diferentes
programas de intercambio que ofrece nuestro centro, cuéles son los requisitos
y las condiciones para poder acceder a una beca y con qué universidades hay
posibilidad de intercambio. Los estudiantes reciben un documento en el que
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constan las universidades y el nimero de plazas disponibles, asi como las
direcciones web de estos centros para que puedan consultarlas.

Se establece un periodo de entrega de las solicitudes de beca, en el que los
estudiantes deben rellenar un documento con sus datos y sus preferencias en
universidades de destino. Una vez finalizado el plazo, los estudiantes aportan,
si disponen de ellos, certificados oficiales del conocimiento de la lengua de la
universidad de destino, que serviran para decidir la adjudicacion de una u otra
universidad al alumno.

La seleccion de los estudiantes se realiza teniendo en cuenta:

* Promover la igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres.

» Considerar los intereses y motivaciones de los estudiantes asi como sus
capacidades linguisticas y su expediente académico.

e Adecuar los perfiles requeridos por las instituciones de acogida con los
perfiles de los candidatos.

« Favorecer, en lo posible, a estudiantes con discapacidades que dificulten
el seguimiento normal de sus estudios.

Una vez seleccionados los estudiantes becados, se inicia la ronda de
reuniones personalizadas con cada uno de los alumnos, por universidades,
para informarles de todo aquello concerniente a su intercambio: calendario
académico de la facultad de destino, application form, asignaturas elegibles,
documentacion necesaria, matriculacion, etc. En estas reuniones, se
establece un acuerdo académico previo con el estudiante, en el que figuran
los ECTS de las asignaturas que se convalidaran en el periodo de
intercambio. Este acuerdo académico, junto con el expediente académico del
estudiante y sus datos personales, se envia a la universidad de destino.

Las universidades de destino se ponen en contacto con los becados,
directamente o a través de la Oficina de Relaciones Internacionales, y les
facilitan informacion sobre cursos de idiomas, calendario académico, tarjetas
sanitarias, carnets de estudiantes, alojamiento y todo aquello necesario para
la incorporacion del estudiante.

Durante esta parte del proceso de intercambio diferentes administraciones y
entidades convocan becas econdmicas a las que los alumnos tienen acceso.
Se comunica puntualmente a estos estudiantes la convocatoria de las becas y
se les facilita la documentacién necesaria para que puedan optar a ellas. La
UE financia una parte de los gastos de viaje, alojamiento y manutencion de
los alumnos que obtienen una beca Erasmus, a través de unas ayudas
mensuales que oscilan entre los 200 y los 300 euros en funcion del pais de
destino. La UE solamente financia un maximo de cinco meses aunque la
estancia sea superior. Los alumnos pueden recibir ayudas adicionales de
organismos publicos o privados. Pueden optar a la beca del MECD, una
ayuda adicional de 100 euros/mes, a la beca MOBINT de la Generalitat de
200 euros al mes durante un periodo maximo de 6 meses, a la beca
Santander-URL de 1.000 euros per a 30 becados de la URL o la beca
Iberoamérica Santander, cinco becas de 3.000 euros, entre otras ayudas.
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Una vez que el estudiante del Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing ha iniciado el curso en la universidad de intercambio, se firma el
acuerdo académico definitivo con la aprobacién de la universidad de acogida:
las asignaturas que el estudiante ha escogido antes de la movilidad pueden
modificarse por diversas causas como, por ejemplo, cambios de horarios,
grupos cerrados, o dificultad con el idioma, entre otras cuestiones. Es por eso
que se procede a un nuevo Yy definitivo acuerdo sobre las asignaturas que van
a cursarse en la universidad de destino.

Cuando el estudiante Erasmus finaliza su movilidad, la universidad receptora
envia a la universidad de origen los certificados de reconocimiento académico
pertinentes, asi como los certificados de permanencia y los de asistencia a
cursos de idiomas. La Oficina de Relaciones Internacionales procede
entonces a realizar la convalidacion de las asignaturas segun las
calificaciones y una escala de conversion ECTS y emite un certificado que
figurard en el expediente académico del estudiante.

Acogida de estudiantes

A partir del segundo semestre del curso académico anterior al intercambio, se
reciben en la Facultad los documentos de los estudiantes extranjeros que han
sido seleccionados por sus respectivas universidades para realizar una
estancia Erasmus en nuestro centro. Los documentos, publicados en la
pagina web de Relaciones Internacionales de nuestra Facultad, incluyen un
acuerdo académico previo donde constara el nombre de las asignaturas de
las que se matriculard en nuestra Facultad con los ECTS correspondientes a
cada asignatura, una application. Los estudiantes de intercambio también
pueden encontrar en esta pagina un fact sheet, en el que se incluyen los
enlaces al calendario académico del curso, las asignaturas y sus programas
de estudio, los requisitos de nivel de idioma y informacion sobre alojamiento,
entre otras cuestiones.

Los estudiantes de intercambio que la Facultad recibe suelen llegar a la
universidad de destino unos dias antes del inicio del curso académico para
asistir a la reunién de orientacion dirigida a ellos. Aquellos que no han enviado
previamente la documentacién requerida, pueden entregarla entonces. La
Oficina de Relaciones Internacionales les explica el funcionamiento de la
Facultad y de las asignaturas y se llevan a cabo diversos tramites
administrativos, como, por ejemplo, la firma de los certificados de llegada. Al
final de cada semestre, la Facultad organiza también un acto de despedida,
en el que se ofrece a los estudiantes la posibilidad de inscribirse de manera
gratuita en la Bolsa de Trabajo de la Facultad y en el registro de Alumni, para
poder seguir recibiendo informacion relativa a cursos, becas, conferencias u
ofertas de trabajo.

Desde el inicio del curso académico, los estudiantes extranjeros disponen de

un plazo de 15 dias, salvo excepciones justificadas, para presentar el acuerdo
académico definitivo y realizar la matricula definitiva.
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Con el inicio de las clases, a los estudiantes de acogida se les muestra todo el
apoyo necesario en relacion al idioma, de manera que se les ofrecen cursos de
catalan y de castellano, a los que tienen acceso todos los estudiantes que lo
soliciten y que son completamente gratuitos. Ademas, estos cursos les
permiten la posibilidad de obtener 2 créditos ECTS y/o un certificado de
asistencia al finalizar el curso. Los estudiantes cuentan, igualmente, con el
apoyo de profesores especializados.

Finalizado el periodo de exdmenes, la Secretaria Académica de la Facultad,
emite los documentos necesarios para los estudiantes extranjeros que se
enviaran posteriormente a sus universidades de origen: certificado de
reconocimiento académico de las asignaturas realizadas con los ECTS
correspondientes, certificado de permanencia y certificados de asistencia a los
cursos de idiomas.

Fruto del trabajo realizado en nuestra universidad para asegurar la adecuacion
de los estudios y la calidad de su movilidad, el 1 de agosto de 2006 la
Comision Europea comunicO a la Universitat Ramon Llull la concesion de la
mencion ECTS label, como reconocimiento a la correcta implementacion del
sistema europeo de transferencia de créditos en todas sus carreras
universitarias. Dicha mencion supone un reconocimiento y una garantia de que
la movilidad internacional se realiza segun los procedimientos que marca la
Comisién Europea. Cabe destacar que la Universitat Ramon Llull es la segunda
universidad espafola que obtiene esta mencion.

La consecucién de la ECTS label supuso para la universidad superar un
proceso de evaluacion in situ por expertos de la Unidon Europea para conocer y
observar tanto la actividad del Vicerrectorado como de las facultades y
escuelas de la URL. En este proceso de debié demostrar que se disponia del
information package y de los documentos y procedimientos adecuados para la
correcta gestién de la movilidad.

Existe una comunicacién constante y fluida entre los representantes
institucionales, los vicerrectorados y los responsables académicos, asi como
entre los estudiantes y sus tutores, para asegurar que tanto el estudiante que
viaja como el que se incorpora a la Universitat Ramon Llull cumple de forma
provechosa con los objetivos marcados al planificar la movilidad.

Movilidad de practicas en empresas

Organizacion de la movilidad

La Facultat de Comunicacio i Relacions Internacionals Blanquerna, dentro de la
Universitat Ramon Llull, tiene una larga experiencia en la realizacion de
practicas en empresas tanto nacionales como europeas por parte de sus
estudiantes a través de programas propios y del programa Leonardo da Vinci.
Una vez que este programa ha finalizado, el Grado ha activado la peticion de
becas Erasmus + de practicas para facilitar a alumnos que estan cursando sus
estudios, o bien, a los acabados de graduar, esta opcion para ampliar sus
conocimientos y contactos con el entorno profesional en el extranjero.
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La URL recomienda la participacion de sus estudiantes en estos programas de
movilidad ya que les permite desarrollar contactos en la profesion, mejorar su
formacion practica, convivir con un modelo profesional diferente al propio,
identificar la estructura del organigrama empresarial, interrelacionarse con
comparferos de trabajo de diferentes jerarquias, aumentar las habilidades en
lenguas extranjeras y ampliar su conocimiento intercultural, analizar y detectar
necesidades, adquirir capacidad de organizacion, priorizacion y gestion del
trabajo, establecer criterios metodoldgicos, aprender a ser flexible y adaptable,
tener una actitud positiva respecto al cambio, optimizar los recursos materiales
y economicos disponibles, entender la cultura y la diversidad, desarrollar la
habilidad de trabajar eficazmente en equipos humanos pluridisciplinarios y
descubrir nuevas maneras de resolver problemas.

La URL garantiza que todo estudiante que participa en cualquier programa de
movilidad en précticas tenga un nivel adecuado del idioma usual en el entorno
de trabajo en el que va a realizar su estancia. En este sentido, los recursos del
propio programa de becas son un medio que esta a disposicion del alumno
antes de iniciar su movilidad. Los jovenes participantes en el programa de
movilidad reciben durante su formacién universitaria, y especialmente en los
altimos cursos, una preparacion pedagogica y metodolégica enfocada a la
adquisiciébn de competencias para su futura integracion al mundo laboral y
profesional.

Los alumnos que optan a esta movilidad ya han tenido un primer contacto con
el mundo laboral a través de las practicas obligatorias de tercer curso. Para
acceder al programa Erasmus + de practicas se informa a todos los alumnos
de tercer y cuarto curso del Grado de Periodismo de esta posibilidad a través
del correo electronico. La seleccion de los estudiantes se realiza teniendo en
cuenta:

* Promover la igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres.

» Considerar los intereses y motivaciones de los estudiantes asi como sus
capacidades linguisticas y su expediente académico.

e Adecuar los perfiles requeridos por las instituciones de acogida con los
perfiles de los candidatos.

e Favorecer, en lo posible, a estudiantes con discapacidades que dificulten
el seguimiento normal de sus estudios.

Una vez se han seleccionado a los alumnos, estos mantienen una entrevista
personal con los responsables del departamento de Practicas. Cualquier
estudiante que se inscribe en un programa de movilidad de practicas en
empresa tiene un expediente que consta de unos documentos cuya
informacion esta de acuerdo con los estandares que marca la Union Europea.
Estos expedientes se han elaborado gracias a la experiencia de la URL de
promotor de programas Leonardo y estan de acuerdo con los requisitos que
marca el programa Erasmus + practicas.

Los documentos, firmados y certificados de una movilidad de un estudiante de
la URL hacia una empresa de otro pais son:
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* Formulario de solicitud.

e Carta Erasmus de los derechos y deberes del estudiante.

» Contrato de subvencion de movilidad de estudiantes para practicas en
empresa, firmado entre el estudiante y la Universidad .

» El Learning agreement for traineeships que incluye los anexos:

» Acuerdo de formacion y compromiso de calidad para las practicas de
estudiantes Erasmus, que firma el estudiante, la universidad y la organizacién
de acogida.

* Transcripciéon del reconocimiento de créditos. Si la practica no forma parte
del plan de estudios del estudiante, se indica el reconocimiento a dicho periodo
en el Suplemento Europeo al Titulo. En caso de tratarse de graduados la
Facultad expide un certificado que acredita la estancia en el extranjero una vez
finalizada.

Los alumnos elaboran un informe de la estancia en la empresa que sirve a la
Facultad para evaluar las practicas y, a la vez, para comprobar los trabajos que
ha realizado y su evolucion. Este documento ayuda a la Facultad a detectar si
ha habido o no incidencias. Los estudiantes han de elaborar un informe on line
para la UE. Desde la Facultad un tutor contacta en diversas ocasiones con el
tutor en la empresa para comprobar la evolucion del alumno.

Los estudiantes también pueden acceder a practicas en el extranjero a través
de programas propios de la Facultad, donde también se realiza una exhaustiva
tutorizacion del alumno y se le evalla una vez ha finalizado la estancia. Si la
practica no forma parte del plan de estudios del estudiante, se indica el
reconocimiento de dicho periodo en el Suplemento Europeo al Titulo.

La experiencia generada con la direccion de los proyectos de movilidad de
practicas internacionales es muy positiva y totalmente enriquecedora para
todos los sectores involucrados, tanto la universidad de envio como las
organizaciones de acogida y, sobre todo, los estudiantes del Grado de
Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing que realizan la movilidad.

Una vez vivida esta experiencia, la universidad URL cree totalmente justificada
la inversion economica y de tiempo realizada en el proyecto de movilidad en
practicas y desea poder seguir ofreciendo este servicio a la comunidad
estudiantil de nuestra universidad.

En lo que respecta a los profesores, la Facultad promueve igualmente la
realizacion de estancias en el extranjero en el ambito de la docencia y de la
investigacion, facilitando al maximo la compatibilidad de dichas actividades con
relacion a las obligaciones propias de su condicion de profesores de la
Facultad. La finalidad de estas estancias es la de promover la imagen exterior
del centro y del conjunto de la URL, facilitar el establecimiento de vinculos
estables que den lugar a futuras iniciativas en el terreno de la investigacion y la
acogida de profesores y estudiantes extranjeros, asi como estimular la
internacionalizacion del perfil y de la formacion de los profesores, ampliando
pues al maximo posible los &mbitos de interés y expertise de éstos. La Facultad
cuenta asimismo con fuentes diversas de financiacion para facilitar e incentivar
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al méaximo la sefialada perspectiva internacional de los profesores, las cuales
incluyen fondos propios especificamente dedicados a la proyeccion
internacional, programas de intercambio, proyectos de investigacion
subvencionados, asi como acuerdos bilaterales que incluyen compromisos
especificos de financiacion

Sistema de reconocimiento y acumulacion de créditos ECTS

Fruto del trabajo realizado en la Universidad para asegurar la adecuacion de
sus estudios y la calidad de su movilidad, el 1 de agosto de 2006 la Comision
Europea comunicé a la Universitat Ramon Llull la co  ncesion de la
mencion ECTS label, como reconocimiento a la correcta implementacion del
sistema europeo de transferencia de créditos en todas sus carreras
universitarias. Dicha mencion supone un reconocimiento y una garantia de que
la movilidad internacional se realiza segun los procedimientos que marca la
Comision Europea. Cabe destacar que la Universitat Ramon Llull es la segunda
universidad espafiola que obtiene esta mencion y una de las 21 que la posee a
nivel mundial.

La consecucién de la ECTS label supuso para la universidad superar un
proceso de evaluacion in situ por expertos de la Unidn Europea para conocer y
observar tanto la actividad del Vicerrectorado como de las facultades y
escuelas de la URL. En este proceso de debié demostrar que se disponia del
information package y de los documentos y procedimientos adecuados para la
correcta gestiéon de la movilidad.

El information package de la Universitat Ramon Llull existe en tres idiomas:
inglés, castellano y catalan para los estudiantes internacionales que quieren
venir a nuestra universidad y se encuentra en la web de la misma. El contenido
de este documento se divide en tres capitulos:

1.- Informacion sobre la institucion
http://mwww.url.edu/es/cont/informacion/informacioninstitucion.php.

- Nombre y direccién

- Calendario académico

- Organos de gobierno

- Descripciéon general de la institucion

- Listado de estudios

- Proceso de admision

- Principales puntos del reglamento universitario
- Coordinador institucional ECTS

2.- Informacién de todas las titulaciones de la universidad
http://mww.url.edu/es/cont/informacion/informaciontitulaciones.php

Todas las titulaciones deben comunicar al futuro estudiante el mismo
contenido expuesto de manera idéntica para todas ellas. Para conseguirlo
se disefio un modelo de ficha que contenia los siguientes apartados:

- Descripcién general
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- Titulo que se expide

- Requisitos de admision

- Objetivos educativos y profesionales

- Acceso a estudios posteriores

- Diagrama de la estructura de los cursos en créditos ECTS (60 al afio)
- Examen final

- Normas sobre examenes y evaluaciones

- Coordinador departamental ECTS

Ademas, todas las asignaturas de todas las titulaciones que se imparten en

la universidad también debian contener el mismo tipo de informacion,

expuesta de forma idéntica para todas ellas. Se disefié un modelo de ficha

con los siguientes apartados:

- Nombre de la asignatura

- Cddigo de la asignatura

- Tipo de asignatura

- Nivel de la asignatura

- Curso en el que se imparte

- Semestre/trimestre

- Numero de créditos asignados (basados en la carga de trabajo del
estudiante necesario para lograr los objetivos y el aprendizaje
esperados)

- Nombre del profesor

- Objetivos de la asignatura (preferiblemente expresados en términos de
resultados de aprendizaje esperados y competencias que se han de
adquirir)

- Requisitos previos

- Contenidos del programa

- Bibliografia recomendada

- Métodos docentes

- Métodos de evaluacion

- Idioma en el que se imparte

Informacion general para el estudiante
http://www.url.edu/es/cont/informacion/informaciongeneral.php

- Coste de la vida

- Alojamiento

- Comidas

- Servicios médicos

- Servicios para estudiantes discapacitados

- Seguro

- Ayudas econOmicas para los estudiantes

- Servicios de informacién y orientacién al estudiante
- Otros servicios para el estudio

- Programas internacionales

- Informacién préactica para estudiantes internacionales
- Servicios de idiomas

- Précticas
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- Servicio de actividades deportivas
- Otro tipo de actividades
- Consejo de estudiantes

Cualquier estudiante que se inscribe en un programa de movilidad tiene un
expediente que consta de unos documentos disefiados de acuerdo a los
estandares que marca la Unién Europea . Estos expedientes también fueron
evaluados antes de recibir el ECTS label.

Los documentos, firmados y certificados de una movilidad de un estudiante de
la URL hacia otro pais, son:

- Formulario de solicitud — Student Application form.

- Acuerdo bilateral entre las dos universidades que hacen la movilidad —
Bilateral Agreement.

- Carta Erasmus de los derechos y deberes del estudiante.

- Contrato de subvencion de movilidad de estudiantes con fines de
estudios firmado entre el estudiante y la universidad que incluye:
= Acuerdo de aprendizaje —Learning Agreement.
= Certificado de estancia firmado por la universidad de acogida.
= |nforme de la estancia elaborado por el estudiante.

- Transcripcion de créditos cursados y aprobados —Transcript of Records—
antes de la movilidad.

- Transcripcion de créditos cursados y aprobados —Transcript of Records—
después de la movilidad.

- Certificado académico de reconocimiento de los estudios cursados fuera
—Proof of academic recognition.

Los documentos, firmados y certificados de una movilidad hacia la Universidad
son:

- Acuerdo bilateral entre las dos universidades que hacen la movilidad —
Bilateral Agreement.

- Transcripcion de créditos cursados y aprobados -Transcript of Records—
antes de la movilidad.

- Acuerdo de aprendizaje —Learning Agreement.

- Transcripcion de créditos cursados y aprobados —Transcript of Records—
después de la movilidad.

- Los demés documentos, convenio, certificado de estancia e informe de
la estancia elaborado por el estudiante, se guardan en la universidad
gue ha movilizado a su estudiante.

Existe una comunicacién constante y fluida entre los representantes
institucionales, los vicerrectorados y los responsables académicos, asi como
entre los estudiantes y sus tutores, para asegurar que tanto el estudiante que
viaja como el que se incorpora a la Universitat Ramon Llull cumple de forma
provechosa con los objetivos marcados al planificar la movilidad.

30

csv: 162838458579370947192941





				2015-02-13T12:33:00+0100

		España

		FIRMA, AUTENTICACION Y CORREO ELECTRONICO ASOCIADO AL CERTIFICADO










6.2. Otros recursos humanos

El personal de apoyo a la docencia disponible es suficiente y adecuado al nimero de
estudiantes y a las caracteristicas del titulo Para atender a los diversos servicios de la
Facultad contamos en la actualidad con 34 personas que constituyen la base
fundamental para desarrollar con las garantias de calidad necesarias los aspectos no
docentes del plan de estudio propuesto. Estos servicios se organizan basicamente en
cinco areas: area administrativa y de atencion académica, area de servicios al estudiante,
area de equipamientos, drea de infraestructuras y logistica y area de comunicacion.

Los servicios transversales (becas, actividades culturales, actividades deportivas,
actividades musicales, servicios centrales informaticos, servicios centrales
administrativos, servicio de arquitectura, servicio de ingenieria, asesoria juridica, etc.)
se concentran en la sede central de la Fundacié Blanquerna.

1. Area administrativa y de atencién académica
Recepcion y atencion a estudiantes, profesores y visitantes.
Secretaria académica y administrativa.

Contabilidad.

Secretaria de decanato.

Secretaria de vicedecanato.

Secretaria de relaciones internacionales.

Secretaria de masteres y postgrados.

2, Area de servicios al estudiante
Alumni- Bolsa de Trabajo.

Accion Solidaria Blanquerna.
Espacio Cultural “La capilla”.
Servicio de deportes.

3. Area de equipamientos
Biblioteca.

Servicio de Informatica.
Servicio de Audiovisual.
Servicio de Gestion de Equipos.

4. Area de infraestructuras y logistica
Servicio de mantenimiento.

Servicio de seguridad.

Servicio de limpieza.

Gestion de compras e infraestructuras.

5. Area de Comunicacién
Gabinete de Comunicacion.
Servicio de Prensa.

Servicio de Relaciones Publicas.
Servicio de Disefio y Publicaciones.
Personal (PAS):
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El siguiente cuadro explica la categoria, la relacion laboral, el area de trabajo y el

numero de personas que trabajan en cada area.

Area administrativa y de atencion académica

Namero de
personas

Categoria laboral

Relacion laboral

Experiencia

11

Técnico de gestion 1

indefinido T.C.

Gestion de secretaria
academica. Desde
01/11/1994.

Técnico de gestion 1

indefinido T.C.

Gestion
administrativa y de
contabilidad- Desde
01/11/1995.

Técnico de gestion 2

indefinido T.C.

Gestién de
estudiantes y
relaciones
internacionales.
Dominio de 3 idiomas
con titulacién oficial.
Desde 16/04/1996.

Técnico de gestion 2

indefinido T.C.

Gestién
administrativa y de
estudiantes. Desde
20/01/1997.

Técnico de gestion 2

indefinido T.C.

Gestion de secretaria
academicay
estudiantes. Desde
08/01/1997.

Oficial administrativo

indefinido T.C.

Gestion
administrativa y
atencion de
estudiantes. Desde
03/07/1998.

Oficial administrativo

indefinido T.C.

Gestion
administrativa y
atencién de
estudiantes de
masters y posgrados.
Desde 20/11/2006.

Oficial administrativo

indefinido T.C

Gestion
administrativa y
atencion de
estudiantes. Desde
03/05/2009.

Oficial administrativo

temporal T.C. Interina

Gestién
administrativa y
atencion de
estudiantes. Desde
01/09/2012.

Telefonista/recepcionista

indefinido T.C.

Atencion al pablico.
Desde 01/10/2007.

Telefonista/recepcionista

indefinido T.C.

Atencion al pablico.
Desde 12/05/2009.
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Area de servicios al estudiante

NUmero de Categoria laboral Relacién laboral Experiencia
personas
1 Oficial administrativo indefinido T.C. Gestion

administrativa y
contable de los
servicios. Desde
13/03/1998.

Area de equipamientos

Namero de
personas

Categoria laboral

Relacion laboral

Experiencia

15

Oficial administrativo

indefinido T.C.

Gestion
administrativa de
equipos Yy atencion
de estudiantes.
Desde 09/10/2001.

Bibliotecario

indefinido T.C.

Técnico
especializado en
bibliotecas y
documentacion.
Desde 08/01/1996.

Bibliotecario

indefinido T.C.

Técnico
especializado en
bibliotecas y
documentacion.
Desde 12/03/1997.

Bibliotecario

indefinido T.C.

Técnico
especializado en
bibliotecas y
documentacion.
Desde 01/10/1993.

Bibliotecario

indefinido T.C.

Técnico
especializado en
bibliotecas y
documentacion.
Desde 21/01/1998.

Bibliotecario

indefinido T.C.

Técnico
especializado en
bibliotecas y
documentacion.
Desde 27/04/2006.

Auxiliar de biblioteca

indefinido T.C

Técnico
especializado en
bibliotecas. Desde
05/06/2008.
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Técnico informéatico

indefinido T.C

Técnico
especializado en
ordenadores y redes.
Desde 21/10/1999.

Técnico informatico

indefinido T.C

Técnico
especializado en
programacion y
redes. Desde
13/11/2000.

Técnico informatico

indefinido T.C

Técnico
especializado en
ordenadores y webs.
Desde 13/11/2000.

Técnico informéatico

indefinido T.C

Técnico
especializado en
ordenadores y webs.
Desde 15/10/2009.

Técnico audiovisual

indefinido T.C.

Especialista en
tecnologia
audiovisual. Desde
28/10/2008.

Técnico audiovisual

indefinido T.C.

Especialista en
tecnologia
fotogréfica. Desde
01/12/1996.

Técnico audiovisual

indefinido T.C.

Especialista en
tecnologia
audiovisual. Desde
01/09/1998.

Técnico audiovisual

indefinido T.C.

Especialista en
tecnologia
audiovisual y radio.
Desde 05/11/2007.

Area de infraestructuras y logistica

Namero de
personas

Categoria laboral

Relacion laboral

Experiencia

3

Técnico de mantenimiento

indefinido T.C.

Mantenimiento,
sistema eléctricos,
obras y climatizacion.
Desde 20/11/1994.

Oficial de mantenimiento

indefinido T.C.

Soporte servicios de
mantenimiento.
Desde 09/03/1998.

Oficial administrativo

indefinido T.C.

Gestion de los
servicios de
seguridad, limpieza e
infraestructuras.
Desde 05/02/2007.
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Area de comunicacion

NUmero de Categoria laboral Relacién laboral Experiencia
personas
4 Oficial administrativo indefinido T.C. Gestion de

actividades y redes
sociales. Desde
08/06/2010.

Oficial administrativo Temporal T.C. Gestion de
O.Servicio. actividades y redes
sociales. Desde
11/04/2012

Técnico de disefio indefinido T.C. Especialista en
disefio y
publicaciones. Mas
de diez afios de
experiencia. Tienen
sede en la Facultad y
contrato con la
Fundacio
Blanquerna.

Técnico de disefio indefinido T.C. Especialista en
disefio y
publicaciones. Mas
de diez afios de
experiencia.
Tienen sede en la
Facultad y
contrato con la
Fundacié
Blanquerna.

A esta relacion del personal de administracidon y servicios de la Facultad habria que
sumar, como ya hemos indicado, el personal de los servicios centrales de la Fundacié
Blanquerna. Tampoco contabilizamos ni el personal de restauracion, ni de limpieza ni el
de seguridad, servicios que se realizan por contratacion externa.

Por otro lado contamos con el personal de los Servicios Centrales del rectorado

de la Universitat Ramon Llull en el apoyo de los servicios, administrativos, académicos,
de investigaciéon y comunicacion.
También hay que sefalar que al frente de determinados servicios se situa un profesor
que cuenta con una reducciéon de docencia y con un plus econémico por su labor. El
objetivo es procurar una gestiéon que no sélo busque la eficacia administrativa, sino las
lineas estratégicas necesarias para mejorar los servicios, y entendemos que para
conseguir este objetivo es importante que lo desarrollen personas que tienen un alto
conocimiento de las titulaciones de posgrado y del conjunto de la Facultad.

El II Convenio Colectivo de Trabajo de la Fundacién Blanquerna, titular de la
Facultat de Ciencies de la Comunicacié Blanquerna, comparte e impulsa el marco legal
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que establece la Ley 4/2005, de 18 de febrero, para la igualdad de mujeres y hombres, y
la Ley 51/2003, de 2 de diciembre, de igualdad de oportunidades, no discriminacién y
accesibilidad universal de las personas con discapacidad. En este sentido, destacamos el
articulo 24, apartado b), que establece que, durante el periodo de maternidad, las
trabajadoras recibirdn el complemento necesario hasta completar el cien por ciento de
su retribucién salarial total. El articulo 23 del mismo convenio (“Conciliacién de vida
familiar y laboral ”), garantiza a la madre o al padre la flexibilizacién del horario laboral
en casos de maternidad, adopcion, lactancia o guarda legal, asi como en el supuesto de
atencion a familiares de primero y segundo grado con necesidades especiales.

La Fundacién Blanquerna cumple con el articulo 38.1. de la ley 13/1982, de 7 de
abril, de Integracion Social de Minusvalidos, que establece la obligacion de reservar al
menos el dos por ciento de los puestos de trabajo a trabajadores con discapacidad.
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7. Recursos materiales y servicios

Edificios

a) Edificio principal

La Facultad organiza sus actividades en un edifiziacipal de 7.204 m2 que se
estructura en dos subterraneos, una planta bagntuesuelo y cuatro plantas:

« El primer subterraneo integra los laboratorios itéxs) aulas-taller, aulas de
informatica, salas de edicion de video y plato.

* En la planta baja se encuentran los servicios deetseia y de atencion a los
estudiantes. En esta misma planta estan la cafeteriaula-taller y tres salas
de edicion de video.

* En el entresuelo estan la sala de profesores gdggachos de los directores de
grado y de los coordinadores de los distintos naxddé los Grados.

« En la primera planta hay seis aulas y despachqwafesores o despachos de
servicios del centro.

* Enla segunda planta hay tres aulas y la zonasfgdeos del Vicedecanato.

* Enlatercera planta hay cinco aulas y la zon@édehnato.

* Enla cuarta planta hay dos aulas y 14 salas d#aicalas aulas de seminarios.

Segun la normativa vigente, el edificio de la Fatude Comunicacié i Relacions

Internacionals Blanquerna tiene una capacidad etrommecuadrados, aulario y

mobiliario que permite acoger a 2.296 estudiantesilsaneamente. Si tenemos en
cuenta que la oferta docente de la Facultat senmaysen dos turnos paralelos de
mafana y tarde, y que el volumen total de estuska@s de 1.200 en Grados y 300 de
masters y posgrados, significa que durante el cR@d@l-2015 el edificio acoge una

media de 750 estudiantes simultdneamente.

b) Edificio de la biblioteca-mediateca

Este edificio (de 2.500 m2), situado a pocos meti®mda Facultat de Comunicacio i
Relacions Internacionals Blanquerna, acoge unaanb#lioteca (inaugurada el curso
2010-11), que esta estructurada en cuatro plantas guditorio-sala de proyeccién
semisubterraneo. El edificio cuenta con un platéspdchos de investigadores,
despachos de doctorandos, dos aulas y dos sersinario

Infraestructura tecnoldgica
La Facultat de Comunicacio i Relacions Internadmianquerna esta conectada a la
red de fibra 6ptica de la Fundacién Blanquernadasolas aulas, los laboratorios, los
despachos y la biblioteca funcionan en una redocatipa que facilita la conexiéon de
los estudiantes y de los profesores a los sengddeetrabajo de la Facultad y de la
Universidad, y al campus virtual (Blink) de Blanquee

Los dos edificios tienen una cobertura integral lalered wi-fi. Todos los
espacios de la Facultad facilitan el acceso a sstgicio, incluso los espacios
subterraneos, como el Auditori (205 plazas) odttatorios de informatica.

Actualmente, les tecnologias de la comunicacionn smstrumentos
indispensables en la formacién de los profesionalésvestigadores del futuro. La
Facultat de Ciencies de la Comunicacié i Relacibrisrnacionals Blanquerna ha
disefiado un proyecto académico en el que la tegi@laformatica y audiovisual se
integran perfectamente con las necesidades acaaededos estudios.
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Los tres conceptos que caracterizan el uso dectlogia en los estudios de la
Facultat de Comunicacio i Relacions InternacioBdésquerna:

* Integracion de todos los servicios en sistemasdered corporativa, sin hilos,
servidores de servicios corporativos e intranet.

* Uso de equipos y de formatos profesionales, quiitdacsimulacros de los
habitos de trabajo profesional.

» Sistemas de aprendizaje progresivo, desde losesiveis basicos hasta niveles
técnicos profesionales. La Facultad fue el primamtro universitario espafiol
habilitado para certificar, mediante cursos y ex@seinternacionales, a los
estudiantes como especialistas en sistemas dgiti@lecdicion de video Final
Cut Pro de Apple.

Estos criterios han permitido configurar un modelmpio de tecnologias de la
comunicacién, con una red para la gestion de datwsred de fibra éptica especifica
para la gestion de video y una red Optica espagifica los servicios de aprendizaje de
idiomas.

La intranet (Blink) es un espacio de acceso pefsqara los servicios
informaticos de Blanquerna con diferentes usosilittata comunicacién transversal
entre toda la comunidad académica y permite agiézaeguimiento de los trabajos y
de los proyectos de cualquier asignatura de ladtidn.

Esta tecnologia permite acceder a programas, grdpaasignatura, materiales
didacticos, forums de debate de las asignaturapeteas de grupos, calendarios de
asignaturas y personales, agendas, listados deocde las asignaturas, espacios de
redes corporativas, expedientes académicos o las personales o de asignaturas.

Una década de experiencia en el desarrollo de miolaes virtuales ha
permitido a los servicios informaticos de Blang@aeactualizar el concepto de “campus
virtual” para adaptarse a los nuevos usos actuales.estudiantes tienen acceso a
materiales de conferencias y a clases grabadasden @ podcasts, presentaciones y
documentos de trabajo.

Accessibilidad y disefio para todos

Tal y como se establece en la European Concepfdoessibility (ECA, 2003), la
Facultad ha ido adaptando sus servicios e instedasia los criterios del “Disefio para
todos”.

En funcion de los criterios de accesibilidad déalaultad, se han eliminado las
barreras arquitectonicas para que todos los espdeioedificio (los laboratorios, los
servicios y todo el aulario) y la biblioteca seagesibles. El acceso para personas con
discapacidades motoras o fisicas se garantiza nmedi@s ascensores que facilitan el
desplazamiento entre plantas y una plataforma étesale sillas en la zona del plato 1.
En la biblioteca, un ascensor facilita los desptaeatos.

Ademas, el compromiso de la Facultat de Comurdcaci Relacions
Internacionals Blanquerna con la accesibilidad ensial queda patente, actualmente,
con las obras de mejora que estan llevando a cava pbtener la Licencia
Mediambiental, recientemente aprobada.

Respecto a la accesibilidad tecnoldgica, hay cemr djue el estandar de la
Facultad por lo que respecta a los equipamiento®kégicos se basa en los Apple Mac
OS X, por tratarse de la opcién que ofrece, deesan gran niumero de tecnologias de
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asistencia y muchas prestaciones que ayudan coneji@encia a la accesibilidad
universal. A modo de ejemplo, se relacionan a noation algunas de ellas:

» Discapacidad visual: Los ordenadores Mac OS X anticlados braille (sin
instalacion adicional), incluyen lectura de paatattegrada (VoiceOver), avisos
sonoros Y lupa de hasta 40 aumentos de pantallzuygor.

» Discapacidad auditiva: Los Mac OS X admiten sulatitypara personas con
dificultades auditivas y permiten reemplazar los@v sonoros del ordenador
por flashes en la pantalla.

» Discapacidades fisicas y/o motoras: La configuracié los Mac OS X admite
opciones como “teclas lentas”, que ayudan a ecianeter errores al apretar
diversas teclas a la vez por accidente, o “recomeaito por la voz”, mediante
el cual se puede controlar el sistema y realizaatamediante el dictado por la
voz del usuario. También ofrece la posibilidad detwlar el raton del teclado
mediante el teclado numérico o, por el contrar@utilizar un teclado virtual en
pantalla controlable mediante las pulsaciones cbnragdn. Ademas, la
herramienta Automator permite automatizar taretinamias, de manera que se
puedan realizar sin esfuerzo por parte del usuario.

Configuracion de los espacios

a) Edificio Biblioteca

—Zona biblioteca

» 3 zonas de lectura divididas en 3 niveles, 238qmide lectura.
* 950 metros de estanterias.

« Almacenes de armarios compactos.

—Aulario

 Aula de conferencias de 205 plazas.

2 aulas de 30 plazas.

« 2 seminarios de 12 plazas

—Laboratorios

* Plat6 de 60 m2 (con tecnologia virtual y semimgtzado, modelo canal 3/24
de TV3).

* Control de platé digital.

—Despachos

« 2 salas de profesores.

« Sala de bibliotecarios.

b )Edificio Facultat

—Aulario

» 2 aulas de 140 plazas

« 3 aulas de 85 plazas

* 4 aulas de 50 plazas

* 4 aulas de 40 plazas

2 aulas de 30 plazas

* 14 seminarios de 15 plazas

Las aulas de la Facultat de Ciéncies de la ComecididaRelacions Internacionals
Blanquerna (en los dos edificios) tienen una caméigion que facilita el uso de todos
los sistemas de informacion posibles (de videojoaydPC o Mac). A partir de una
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estructura que tiene como punto central los videg@mtores o las pantallas de LCD.
LED y plasma, todas las aulas permiten trabajainiéate con cualquier medio gracias
a un sistema de control domético Extron (distribnciautomatica de sefial a los
elementos electronicos del aula, desde la pamtaitarizada hasta los micréfonos y los
altavoces). El sistema también facilita la conexdérportatiles o periféricos, el acceso a
internet o los recursos didacticos de la red catpar.

Aulas de informética

Las cinco aulas de informatica de la Facultat den@uocacio i Relacions Internacionals
Blanquerna son espacios disefiados para facilitaalehjo de los estudiantes y para la
realizacion de clases-taller. La disposicion deni@sas y de los ordenadores sigue una
estructura de aula, con videoproyectores, pizgrpstallas.

Dos impresoras industriales Canon —externas auts— permiten el acceso,
mediante login, de los estudiantes a sus documehtdacultad cuenta con dos
maquinas de reprografia mas para el uso de lodiastas mediante carnets con chip y
gue permiten imprimir en color o en blanco y negro.

Los servidores de aula permiten almacenar losajwabde los estudiantes o
vincular las carpetas personales de la intrangiocativa o de las asignaturas a los
ordenadores del aula.

Las aulas de informatica tienen capacidad parae$8fdiantes, organizados en
cinco espacios de trabajo. La media de ocupacitualade las aulas de informéatica por
parte de los estudiantes de Grado y de postgrablaj@smenos de un 40% de media.

El modelo de trabajo de los estudios de la FacdéaComunicacio i Relacions
Internacionals Blanquerna prioriza el trabajo peatale los estudiantes y el uso de los
equipamientos para sus practicas de aprendizage gjecucion de trabajos. Por eso
también existe un espacio mas de trabajo con I&hadbres en el edificio principal y
20 ordenadores en el edificio de la biblioteca.

Esquema de ocupacion semanal de los equipamieritweaticos por grupos
de asignaturas o seminarios. Primer semestre dmslo cR011-2012. (Cada 256
corresponde a un bloque de actividad de 3 horéigds}.

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes
Aula 1 (50 25% 25% 25%
ordenadores
Aula 2 (30 25% 25%
ordenadores)
Aula 3 (15| 75% 25% 50% 75% 50%
ordenadores
Aula 4 (17 75% 50% 50% 75%
ordenadores)
Aula 5 (14 50% 50% 75% 50%
ordenadores)
Media de | 15% 35% 40% 45% 40%
ocupacion
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El software de los ordenadores de la Facultadgan@ra en funcion de cuatro
areas de trabajo:

- Area ofimética: Office, Tom-micro.

- Area de disefio: Adobe Suite CS.

- Area de documentacién e informacion: ACN, EurBpess, bases de datos
de informacién nacional e internacional.

- Area audiovisual: Final Cut Pro, Shake, MotioauSdtrack, Final Draft,
Movie magic, QuickTime, DVD Studio Pro, Cinema 4D.

» Equipos del Aula 1

— 56 ordenadores I-Mac, con pantallas de 21,5 .
— 1 proyector.

— 1 micro sin hilos.

— Amplificador y altavoces.

» Equipos del Aula 2

— 30 ordenadores I-Mac, con pantallas de 21,5 .
— 1 proyector.

— Amplificador y altavoces.

» Equipos Aula 3

— 19 ordenadores I-Mac, con pantallas de 27 '.
— 1 proyector.

— 1 impresora laser color.

— Amplificador y altavoces.

« Equipos Aula 4

—15 ordenadores I-Mac, con pantallas de 27 '.
— 1 pantalla de plasma de 50’

— 1 impressoa laser blanco y negro

— Amplificador y altavoces

» Equipos Aula 5
— 15 ordenadores I-Mac, con pantallas de 20 ‘30,022
— Sistema de edicién y produccién de radio Dalet

* Otros talleres

— 2 estudios de radio digital.

— 2 locutorios de audio digital.

— 10 salas de edicion y posproduccion de videdadige alta definicion.
— Plat6 de 185 m2.

» Equipos de rodaje exterior.
— 12 equipos de rodaje con camaras de video
— 3 equipos de grabacion de cine digital de alfmid&n

— Todos los equipos se configuran con Kits dseiilagion para rodajes y equipos de

sonorizacion.
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Los nuevos estudiantes reciben cursos de formaeidnlas tecnologias de la
comunicacion de la Facultad y el Servicio de Equipatos organiza periodicamente
cursos de formacién y de reciclaje en nuevas tegias para profesores y para
investigadores.

Recursos documentales

La Biblioteca de la Facultat de Comunicaci6 i Rielas Internacionals Blanquerna se
enmarca dentro de la red de 13 bibliotecas coguasuenta actualmente la Universitat
Ramon Llull, con 1.438 puntos de lectura, 1.186.v&@&menes y 14.378 suscripciones
periddicas en formato papel. Ademas, hay que dastkagarticipacion de la URL en la
Biblioteca Digital de Catalunya. Este es un proyeiiciado por el Consorcio de
Bibliotecas Universitarias de Catalunya (CBUC) déngee participa la Universitat
Ramon Llull desde el afio 2002. El proyecto prevéuscripcion conjunta, de manera
consorciada, para conseguir mejoras de tipo ecawdasi como de condiciones de
acceso a bases de datos y paquetes completos wageelectronicas de los
distribuidores mas importantes, como, por ejemial®,suscripciones a las revistas de
los distribuidores Kluwer, Emerald y la Americane@tical Society; ademas, permite el
acceso a las bases de datos Business SourceHehtdjt, Eric, Aranzadi, Medline, The
Serials Directory, FSTA y Zentralblatt MATH. Por dme respecta a la Biblioteca de la
Facultat de Comunicacio i Relacions Internaciomdéquerna, ésta ocupa un espacio
de mas de 200 puntos de lectura. La bibliotecaodisige un fondo formado por mas de
45.000 volumenes y una coleccion de publicaciome®gicas en papel constituida por
mas de 350 titulos.

El servicio de préstamo de los fondos de la hibtia, de la universidad o el
fondo interuniversitario esta abierto durante tetafo.

La totalidad del fondo documental esté informattzg es accesible en linea. Es
una biblioteca especializada y sus usuarios son¢ipalmente, los estudiantes de la
Facultat de Comunicacio i Relacions InternaciorgEnquerna y los investigadores.
Abre de lunes a viernes de 8 a 21.30 horas, ydbados de 10 a 15 horas. El servicio
sélo se interrumpe quince dias en el mes de agostante los periodos de examenes,
la biblioteca amplia su horario hasta las 1.30 $)ata la madrugada y abre los
domingos para facilitar el acceso de los estudsante

La biblioteca tiene una red wi-fi y permite coraabrdenadores a las mesas de
lectura.

La biblioteca mantiene informados a los usuar®s$adpolitica de adquisiciones
o de las donaciones que recibe mediante un semgcioformacion mensual via correo
electrénico. También se publican en la web de ldidieca las guias tematicas que
ponen al alcance de los usuarios informacion refera diversos temas vinculados con
el fondo de la biblioteca con el objetivo de fdailisu uso.

Por otro lado, se realizan regularmente curso®mheacion de los usuarios, en
funcidn de las bases de datos y de las tecnolggise utilizan en la biblioteca.

Visita guiada de la biblioteca
Dirigida especialmente a los estudiantes que serpocan a la Facultad (Erasmus,
Séneca, nuevos estudiantes, etcétera).

Curso avanzado del catalogo de la biblioteca
Sesiones practicas para dar a conocer todas labilijasles de busqueda de
informacion y documentos que ofrece el catalogo.
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Bases de datos y revistas digitales

Sesiones dedicadas a conocer las bases de daestas digitales accesibles desde la
web de la biblioteca, como Business Source ElitepWf Science, Current Contents,
Emerald, etcétera.

Curso especifico de la base de datos Factiva

La base de datos Factiva es un servicio de infddmade prensa internacional y
econdmica que ofrece el texto completo de mas @@ guentes (1.500 diarios, 3.200
revistas, teletipos de agencia, transcripcioned@fe programas de radio y television,
30.000 informes de empresas, 4.000 fotografiag)l8egpaises y en 22 idiomas.

Curso de la plataforma ISI Web of Knowledge

Sesiones dedicadas a conocer las bases de datosrdaeman la Web of Knowledge:
Web of Science, Current Contents Connect, Jouritati@h Reports, ISI Proceedings,
Derwent Innovations Index y ISI Essential Sciermgdidators.

Curso de la base de datos Business Source Elgatgforma Ebscohost)

Base de datos especializada en temas empresaRatgsorciona el acceso al texto
completo de aproximadamente 1.100 publicacioneslémgi@as, asi como la cita
bibliografica y elabstractde mas de 1.800 revistas. Todos los articulos dighafo
1985 hasta la actualidad.

Curso especifico de la base de datos ISOC-CSIC
Base de datos bibliografica elaborada por el CINDU@Cevistas espafiolas de Ciencias
Sociales.

Curso especifico de la base de datos Emerald
Servicio electrénico de la editorial Emerald queparciona acceso al texto completo
de mas de 150 revistas publicadas por esta edlitoria

Curso especifico de Journal Citation Reports
Base de datos que permite conocer el impacto nflizencia de una publicacion sobre
la comunidad investigadora.

Otros recursos

Alumni-Bolsa de Trabajo

El Servicio Alumni-Bolsa de Trabajo esta dirigidaoalo el colectivo de exestudiantes
de la Facultad (licenciaturas, posgrados, mastircyorados) con el objetivo de ser el
contacto entre la Facultat de Comunicacié i Reteimternacionals Blanquerna y sus
antiguos estudiantes, favorecer la relacion y labmracion entre ellos y potenciar el
capital social y laboral de los profesionales fatosaen Blanquerna.

El servicio se encarga de la comunicacion entestexliantes y la Facultat de
Comunciacio i Relacions Internacionals Blanqueradainentar la participacion de los
estudiantes en actividades especificas para astigiuannos, al tiempo que fomenta la
formacion continuada: master, posgrados y docteraldspone también de una bolsa
de contactos profesionales entre antiguos alumnuacg informes de ocupabilidad y
seguimiento de los graduados de la Facultad.
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La Bolsa de Trabajo proporciona ofertas de tralbdgecuadas al perfil de cada
estudiante, asesora en estrategias y en las dessite basqueda de trabajo, orienta en
la elaboracion del curriculum y de la carta de qum&xcion, y ofrece consejos y
estrategias para la entrevista. La Bolsa de Trabgjaniza periddicamente jornadas
informativas para la insercién y la promocién psideal en las que se trata
directamente la formacion y la orientacion del eengedor para poder crear su propia
empresa. El servicio facilita informacion de losetintes canales de busqueda de
trabajo: internet, oposiciones, prensa, empresagrat@jo temporal, empresas de
seleccién de personal, servicios de ocupacion pcalegios profesionales.

Accio Solidaria Blanquerna

El proyecto Accié Solidaria Blanquerna es un commaeto profesional que se lleva a
cabo en todos los centros como fiel muestra del&aes educativos de Blanquerna: la
solidaridad, la libertad-responsabilidad, la digmichumana y la voluntad de servicio.
Accié Solidaria Blanquerna propone convertir et libre en tiempo disponible para
acciones solidarias desde cada ambito profesidsiah accion social basada en el
voluntariado, expresada en una pluralidad de formawmodalidades, que permite
desarrollar las inquietudes altruistas y de sevwgitre los que participan. Se promueve
la colaboracion y la participacion voluntaria es thferentes proyectos de intervencion
en el Tercer y Cuarto Mundo. Ademas, se impulsampag universitarios de
investigacién, la adhesién a campafias de solidhpdatuales y se organizan jornadas
de formacion.

Editorial Tripodos

La Facultat de Comunicacié i Relacions InternaaiorBlanquerna gestiona el sello
editorial de la revista académica “Tripodos. Llemtge, pensament i comunicacio ". La
editorial produce dos numeros anuales de la reyi$ss colecciones de libros Papers
d'Estudi, en catalan y castellano, y (Ex)tensiemscastellano. Por otro lado, también
edita las actas de los congresos y simposios gyaniaa la Facultad en la coleccién
Tripodos Extra.

Mantenimiento y conservacion de equipamientos

La estructura horaria de los servicios técnicoseyapoyo a los proyectos de los
estudiantes cubre el horario lectivo de las tiiolaes de la facultad, desde las 7.30
horas hasta las 21.30 horas. Los sdbados por larmada@mbién se presta este servicio,
ya que los equipamientos de la Facultad —desdéliatbca hasta el plato y las salas de
informatica— estan abiertos para el uso de losiesttes.

a) Mantenimiento

El servicio técnico de las areas de informaticaigi@visuales realiza tareas periédicas
de revisién del equipamiento de la Facultad. EEixp es evitar que fallos de los

equipos puedan entorpecer el funcionamiento dectvidad académica. Nuestro

protocolo de mantenimiento comienza con la revisiéincidencias de primera hora de
la mafiana por parte del equipo técnico. En fundéintipo de incidencia, se intenta
resolver inmediatamente el problema. Cuando la déemdia sobrepasa estas
circunstancias, se plantea el envio de los equaplms servicios técnicos pertinentes,
con los que tenemos acuerdos de mantenimientotgqmios de recepcion y entrega de
equipos.
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b) Renovacién

La experiencia de la Facultad por lo que se refeeda gestion de los equipos de
tecnologias de la comunicacibn nos han permitidtabéscer una politica de
adquisiciones que se basa en la adaptacion deulg$ equipos a nuestro propio
modelo didactico.

Desde hace una década, el vicedecano responsatdentlogia y equipos, y los
dos profesores coordinadores del area, se reune@dipamente para estudiar la
evolucion de las tecnologias —mediante reunionaspcoveedores, asistencia a ferias
especializadas y reuniones de trabajo con aseswlependientes—. Esto nos permite
planificar una futura implantacion de estas teogigl® a dos afios vista. La
temporalizacién por fases y afios resulta muy inambetpara gestionar los presupuestos
anuales y que las adquisiciones permitan siempagraplantacion logica y natural sin
provocar incompatibilidades entre los diferentgsdgide tecnologias o un alejamiento
de los modelos de trabajo de las titulaciones.

El seguimiento de estas fases facilita la reubbcade los equipos de trabajo en
funcién de la potencia de uso requerida.

c) Reciclaje
Por lo que respecta a los aspectos de reciclapmsecvacion del medio ambiente, hace
muchos afios que la Facultad tiene una politicaedeperacion de los elementos
reciclables (papel, toners, pilas, material eléaty electronico). Hay contenedores de
reciclaje de papel en todas las plantas y conteasdle reciclaje de pilas en las plantas
con servicios tecnoldgicos. Los técnicos de audimles y de informatica de la
Facultad se encargan de separar y seleccionar dogponentes de los equipos
electrénicos cuando se reemplazan por otros nueaides, pantallas, ordenadores,
componentes electronico, etcétera.

A través del servicio de Accié Solidaria, una pate los equipos informaticos
qgue quedan en desuso, por la politica de actuadizdecnoldgica permanente de la
Facultad, se distribuyen entre diversas organipasicin animo de lucro.
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4. Acceso y admisién de estudiantes

4.1. Sistemas de informacion previos

La Facultad dara a conocer su oferta de estudios del Grado en Publicidad, Relaciones
Pulblicas y Marketing en multiples niveles y a través de los diversos canales que la
Facultad ya utiliza actualmente. Para ello cuenta con un area especifica, denominada
SIOE (Servicio de Informacion y Orientacion al Estu  diante), que coordina y
centraliza las acciones destinadas a facilitar al estudiante toda la informacién y el
asesoramiento que necesita desde que manifiesta su interés en estudiar en nuestro
centro hasta que finalmente —en caso de ser admitido— pasa a ingresar en el Grado.
En este sentido, el equipo del SIOE es para el estudiante el principal referente para
orientar sus primeros pasos en la Universidad, y como tal esta definido en el Plan de
Accion Tutorial que estructura todas las acciones de atencion personalizada que
ofrece la Facultad.

Ademas, la Facultad genera diversas acciones para dotar de una proyeccion
publica a sus estudios de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing, utilizando para
ello distintos niveles de difusion.

4.1.1. Informacion a través de canales genéricos

a) Inserciones publicitarias en prensa a partir del mes de febrero, fecha en que
empieza el proceso de preinscripcion para acceder a la Facultad.

b) Folletos informativos en los que se describe el proyecto académico, la
metodologia del centro y los detalles sobre el proceso de acceso y
matriculacion. Folletos en catalan, castellano, e inglés.

c) Web de la Facultad (www.blanguerna.edu), en la que aparece todo tipo de
materiales informativos y orientativos para los futuros estudiantes de la
Facultad. También se facilita informacién sobre la prueba de acceso especifica
para acceder al centro.

d) Presencia en Redes Sociales como Facebook, Twitter y Youtube, en los que se
publica material orientativo para los estudiantes y se atienden sus preguntas y
sus dudas.

e) Presencia en portales especificos de educacion, como e-magister y educaweb.

4.1.2. Acciones especializadas y personalizadas

En primer lugar, la Facultad ofrece sesiones informativas en grupos reducidos, que
finalizan con una visita guiada por las instalaciones de la Facultad. En ellas no sélo se
informa de las caracteristicas docentes, sino que también se resuelven todo tipo de
dudas vinculadas al proceso de preinscripcion y de matriculacion. En el caso de que
los estudiantes interesados no puedan acudir a las sesiones programadas a lo largo
del periodo de preinscripcion (febrero-julio), se pueden concertar visitas
personalizadas. Realizamos unas cinco sesiones informativas al afio, habitualmente
los jueves por la tarde y los sabados por la mafiana. Informamos de estas sesiones a
través de la web corporativa de la Facultad, de folletos en las escuelas que visitamos,
de publicidad en radio y prensa escrita, y de nuestras redes sociales (Facebook,
Youtube, Twitter).
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Por otro lado, estamos presentes en ferias nacionales e internacionales para
informar de nuestra oferta académica, como son Aula Madrid, el Sald6 de
'Ensenyament de Catalunya, la Fira Educativa de Téarrega, la Feria Educativa de
China, la Feria Educativa de Rusia, la Feria Educativa de Oslo, asi como las ferias
educativas en San Sebastian, Bilbao, A Corufia, Tenerife, Las Palmas, Palma de
Mallorca, Valencia y Malaga.

Finalmente, de llevan a cabo una serie de acciones que tienen por
destinatarios los centros que imparten bachillerato. Asi, durante los meses de octubre
a diciembre se lleva a cabo una primera campafia intensiva telefénica y de correo
electronico para contactar con las escuelas y ofrecerles varias opciones de
informacién y de colaboracion:

a) visita a sus instalaciones y presentacion de nuestros estudios.

b) visita a nuestras instalaciones para realizar algun ejercicio.

c) ofrecemos talleres para realizar en nuestras instalaciones o en su escuela.

d) visitas de profesores de la Facultad a los centros de bachillerato para explicar
nuestro proyecto y orientar sobre los perfiles profesionales.

e) talleres de formacion para centros de bachillerato de Catalufia.

4.1.3. Informacion sobre el proceso de ingreso

Durante el periodo de preinscripcion (de febrero a julio) se ofrecen distintas fechas
para realizar la prueba de acceso bajo la coordinacion y supervision de la Comisién de
Admision. Tres dias después de la prueba, se hace publica la relacion de estudiantes
admitidos en nuestro centro. Dicha notificaciébn se realiza por las siguientes vias:
personalmente, a través de un correo electrénico; y también a través de un mensaje
SMS y de llamada telefénica, en caso de no recibir confirmacion. Junto con la
informacion relativa a la admisién del estudiante, se incluye también informacién
referente a las fechas de matriculacion y a la documentacién que se debe aportar para
poder formalizar la matricula. Se realiza un proceso de matriculacion condicionada
para aquellos que lo deseen antes de conocer la nota de Selectividad, que no sera
definitiva hasta disponer de la credencial que demuestre poder acceder a los estudios
universitarios. El proceso de matriculacidn se realiza a través del SIOE y esta regulado
por la normativa de matriculacion de la Facultad.
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Definicion de perfiles, admision y matriculacion de estudiantes

Grupos de interés:

Los grupos de interés implicados en el disefio y desarrollo de la definicion de perfiles
de ingreso/egreso y de criterios de admision y matriculacion son:

-PDly PAS

-Fundacié Blanquerna y URL

-Futuros estudiantes, estudiantes y alumni
-Ocupadores

-Sociedad en general

Los drganos de gestion, es decir, los responsables de la Facultat de Comunicacio6 i
Relacions Internacionals Blangquerna (en adelante, FCRIB) del campo que nos ocupa,
son:

ORGANOS DE GESTION FUNCIONES

Comisiin de admisiin de Grados - Recopilar la informacion que permita

Constitiida por. el Vicedecano de conocer y valorar las necesidades

Profesorado v Estudiantes, el Director del relativas a perfiles de ingreso/egreso;
' asi como, en Bltima instancia, disefiar

Departamento de Comunicacién, los
dichos perfiles.

directores de grado v el secretaro
académico. - Elaborar los procedimientos de
seleccion, admision vy matriculacion;
que incluyen el disefio, organizacion y
Comisién de admisiin de Postgrados correccién del examen de ingreso
Comision General- propio de la Facultat (Grado) o la

entrevista personal (Postgrado).

Constituida por: Vicedecano de

Profesorado y Estudiantes, Director del | - Elaborar y difundir las lhistas de
Departamento de Comunicacion, estudiantes admitidos. Esta funcion se

Directores de titulacion. coordinadores de realiza en coordinacion con la
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titulacion, Vicedecano de Investigacion v Secretaria, el servicio informatico del

Postgrados, Coordinador de Masters centro v el Gabinete de Comunicacion
Universitarios v Doctorado, Secretaria de del centro.

- - tl - r ! t du- . -
tvestigacion y posigta - Gestionar las alegaciones v

reclamaciones derivadas de los
resultados del examen de acceso v la
publicacion de la lista de admitidos.

Comision especifica de titulacion:

Constituida por: Director de titulacion + - Velar por el comecto proceso de

coordinador de titulacién matriculacion de los  estudiantes

admitidos, que es llevado a cabo por la
secretaria del centro.

- Valorar v, s1 es preciso proponer
modificaciones en el proceso de
admision v matriculacion de los

estudiantes.
Secretaria del cemiro / Secretaria de | - Elaborar v difundir las listas de
Investigacidn v Postgrado estudiantes admitidos.

- Qestionar el proceso de matniculacion
de los estudiantes admitidos.

Gabinete de Comunicacian -  Difundir la informacion relativa al

Proceso.

Sistemas de recogida de la informacion:

Para llevar a cabo su misién, la Comisibn de admisién recaba informacién
principalmente, aunque no exclusivamente, a través de los siguientes procedimientos:
analisis del informe valorativo de la Comision de admision del curso anterior, analisis
de los contenidos de los programas formativos, analisis del sistema universitario
catalan y espafiol (legislacion vigente, politicas de admision de la URL, vision, mision y
plan estratégico de la Universidad), analisis de los resultados de aprendizaje, insercion
laboral y satisfaccion de los estudiantes, analisis del informe anual de quejas e
incidencias, andlisis de los informes de seguimiento de titulaciones, analisis de los
informes de practicas, etc. Ademas, recibe informacion de mdultiples agentes a través
de reuniones periodicas para delimitar los aspectos especificos relativos a la definicion
de los perfiles de ingreso/egreso, criterios de admisién y de matriculacion. En este
punto, mantiene sesiones de trabajo con los responsables de titulaciones, secretaria,
responsables del servicio de practicas, responsables de la bolsa de trabajo, Oficina de
Calidad, etc.; y se tienen en cuenta las aportaciones realizadas por los estudiantes a
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través de los mecanismos de participacion establecidos, en especial, el Consejo de
delegados.

Descripcion del proceso:

La Comisién de admision analiza de forma sistematica toda la informacion recogida a
través de los mecanismos indicados. Si se considera oportuno, la Comisién realiza
una propuesta al Equipo directivo de la Facultad para modificar el perfil de ingreso, los
criterios de admision o de matricula. Del mismo modo, puede ser el Equipo Directivo el
que encargue, si lo considera oportuno, la realizacion de dicha propuesta. La
aprobacion por parte del Equipo directivo se recoge en acta. De esta fase del proceso
se derivan tres evidencias principales: el acta de aprobacion, el perfil de
ingreso/egreso y el documento que recoge los procedimientos que se deberan realizar
durante el proceso de seleccion, admision y matriculacion. Cabe destacar, no
obstante, que la modificacion substancial de estos documentos —que recogen las
memorias de las titulaciones oficiales— requiere iniciar procesos transversales que
deben ser debidamente comunicados y validados por las agencias de calidad.

Confirmado o modificado el perfil de ingreso y los criterios de admisién o de matricula
por parte del Equipo directivo de la Facultad, es también responsabilidad de la
Comision de admision informar al Gabinete de Comunicacion del Centro de la
necesidad de publicar los perfiles de ingreso de los estudiantes, asi como poner en
funcionamiento los procedimientos de seleccion, admision y matriculacion;
previamente elaborados por la propia comision y aprobados por el equipo directivo.

La Facultad hace publicos los perfiles de ingreso a través de la pagina Web y de los
folletos informativos, en los que se detallan, ademas, los requisitos administrativos
necesarios; en el caso de los estudios de grado: tener aprobadas las Pruebas de
Acceso a la Universidad (PAU) y realizar un examen de ingreso propio de la FCRIB,;
en el caso de las titulaciones de postgrado, se requiere de una entrevista personal.

El proceso de seleccion, admision y matriculacion se activa durante el mes de febrero
de cada afio, momento en que se publicitan los perfiles de ingreso y los
procedimientos de seleccion, admisidbn y matriculacion. La publicacion de la
informacion en la pagina Web de la Facultad (http://www.blanquerna.edu/ca/fcc) y su
actualizacion es responsabilidad del Gabinete de Comunicacién, de acuerdo con las
indicaciones de la Comision de admision.

La Facultad genera diversas acciones para dotar de una proyeccion social a sus
estudios, en este caso, el Grado en Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing, asi
como de Postgrado, Master y Doctorado. Los principales son: inserciones publicitarias
en prensa a partir del mes de febrero; folletos informativos en los que se describe el
proyecto académico, la metodologia del centro, perfil de ingreso y los detalles sobre el
proceso de acceso y matriculacion; Web de la Facultad
(http://lwww.blanquerna.edu/calfcc) ; presencia en ferias y salones relacionados con el
sector de la ensefianza universitaria, como Aula Madrid, el Sal6 de 'Ensenyament de
Catalunya o la Fira Educativa de Tarrega; presencia en portales especificos de
formacion, como e-magister y educaweb; sesiones informativas en grupos reducidos,
que finalizan con una visita guiada por las instalaciones de la Facultad.

Los futuros estudiantes deben solicitar plaza (preinscripcién). La solicitud puede
realizarse en la secretaria del centro 0 a través de la Web. Una vez confirmada la
solicitud de plaza, al futuro estudiante se le indica el dia y la hora de la prueba de
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acceso (en el caso de los Grados) o la entrevista personal (en el caso de las
titulaciones de postgrado).

En el caso de los Grados, se realiza el examen de acceso a la Facultad, bajo la
coordinacién y supervision de la Comisién de Admision. Dias después de la prueba, se
hace publica la relacién de estudiantes admitidos en el centro, a cargo del Gabinete de
Comunicacion. Dicha notificacion se realiza: personalmente a través un tablén de
anuncios, a través de la Web de la Facultad, mediante un mensaje SMS y por correo
postal. Junto con la informacion relativa a la admision del estudiante, se incluye
también informacion referente a las fechas de matriculacién y a la documentacion que

se debe aportar para poder formalizar la matricula. El proceso de matriculacién se
realiza a través de la Secretaria del Centro y viene regulado por la normativa de
matriculacion de la Facultad, redactada por la Secretaria Académica.

En el caso del programa de Doctorado de la FCRIB, la solicitud de admisién debe
dirigirse a la Secretaria de investigacion y postgrado; quien validara si el estudiante
cumple con los requisitos legales para acceder al programa. En caso afirmativo, el
coordinador de Doctorado es el encargado de realizar la entrevista de seleccién, en la
que se valoraran las propuestas/proyectos de tesis doctoral del estudiante. La
Comision Académica del Programa de Doctorado (CAPD) es la encargada de analizar
las candidaturas y seleccionar a los estudiantes. La CAPD esta formada por el Director
y el coordinador del programa de Doctorado —con el apoyo del vicedecanato de
investigacion y postgrado y el coordinador de Masters Universitarios y Doctorado-.
Una vez se verifica que los estudiantes seleccionados cumplen los requisitos de
ingreso, la Secretaria de investigacion y postgrado lleva a cabo el proceso de
matriculacién y, como en el caso de los programas de Grado y Master, se activa el
proceso de bienvenida a los nuevos estudiantes.

Seguimiento, revisiéon y mejora:

El proceso de seguimiento, revision y mejora se realiza partiendo de la informacién
recogida y detallada en el apartado de sistemas de recogida de informacién y, por
tanto, teniendo en cuenta a los diferentes agentes y grupos de interés que intervienen
en el proceso. Entre los principales instrumentos que facilitan el proceso de
seguimiento, revision y mejora se encuentran los resultados del proceso de gestion de
incidencias, reclamaciones y sugerencias, las encuestas de satisfaccion de los
estudiantes, los informes de practicas, el contacto con los Alumni a través del servicio
de Bolsa de Trabajo, asi como los indicadores recogidos en los Informes de
Seguimiento de Titulaciones (IST). Todos estos instrumentos de informacion permiten
llevar a cabo el seguimiento, revisién y mejora de los procesos relativos a la definicién
de los perfiles de ingreso y egreso, los criterios de admisiébn y matriculacion de
estudiantes. Dichos cambios seran comunicados a los principales grupos de interés a
través de la documentacion relativa a cada proceso.
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Definicion de perfiles de ingreso/egreso, criterios
de los estudiantes

de admisién y matriculacion

INICIO

'

Marcos de referencia:
— - — - Legislacion vigente
Analisis de la informacion - Politicas de admision de la
recopilada como marco de universidad
referencia - Vision y misién de Ia universidad
L L P - Plan estratégico de la universidad
Comision de admision - Memorias de titulacion
(Grados/Postgrados/especifica - Programas de titulacion
de titulacion de postgrado) - Contenidos de programas
formativos
‘ - Sistema
universitario/social/profesional
. Propuesta del DE”?' F',e - Resultados de aprendizaje,
ingreso/egreso, admision y insercion laboral y satisfaccion
— matriculacion.
Elaboracion de los
procedimientos
Comision de admision
(Grados/Postgrados/especifica
de titwacion de postgrado)
Perfil de ingreso/
admision, matriculacion
. _‘_‘_-_._._._'_'_,_.—-—'_'__
:Se aprueba? Si >
Equipo directivo
quipo Procedimiento de
seleccion,
admision, y
matriculacion
Publicacion del perfil de
ingreso/egreso, admision y
matriculacion
Comunicacion de los
procedimientos de Instun'_lentgs de
seleccion, admision y comunicacion: web,
matriculacion — folletos, etc.
Comision de admision _—
Gabinete de Comunicacion -
Secretaria Académica / Normativa de la prueba
Secretaria de Investigacion y de acceso
Postgrado
3 Normativa de
matriculacion
Solicitud de plaza
(preinscripcion) --._.___._.-—-""'"_'_'___
Secretaria Académica /
Secretaria de Investigacion y
Postgrado
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No

Realizacion de la prueba de
acceso (Grado) / entrevista
persopal tpostgra‘do)
Comision de admision de
Grado / especifica de titulacion
de postgrado

éSuperael
estudiante la
prueba acceso
entrevista?

[

Notificacion a los admitidos

Secretaria /
Secretaria de Investigacion y
Postgrado

!

Matriculacion de los
estudiantes
Secretaria /

Secretaria de Investigacion y
Postgrado

FIN

Lista de alumnos
admitidos
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Cronograma de implementacion

El primer curso en el que se ofrecera el nuevo plan sera el 2015-2016, y se prevé un desarrollo

del nuevo plan curso a curso. Por lo tanto, la primera promocién de graduados con el nuevo
plan finalizara los estudios el curso 2018-2019.

1° CURSO 2° CURSO 3er CURSO 4° CURSO
Plan Vigente Plan Vigente Plan Vigente
2015/16 Nuevo Plan BOE ndm. 7 BOE ndam. 7 BOE ndam. 7
(08/01/2003) (08/01/2003) (08/01/2003)
Plan Vigente Plan Vigente
2016/17 Nuevo Plan Nuevo Plan BOE nim. 7 BOE nim. 7
(08/01/2003) (08/01/2003)
Plan Vigente
2017/18 Nuevo Plan Nuevo Plan Nuevo Plan BOE ndm. 7
(08/01/2003)
2018/19 Se impartirdn en todos los cursos con el nuevo plan.
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ESTIMACIONES DE LOS INDICADORES DEL GRADO DE
PUBLICIDAD, RELACIONES PUBLICAS Y MARKETING

* Un solo precedente de tasas

Al tratarse de una modificacion de los grados en comunicacion de unos planes
de estudios que entraron en vigor el curso 2008/2009, sdélo disponemos de
estas tasas de la primera promocion. Los alumnos de esta cohorte tenian que
terminar sus estudios el curso 2011/2012, pero las tasas de abandono y
graduacion se calcularon al principio del curso 2013/2014 para incluir los datos
del curso 2012/2013, t+1. Asi pues, las estimaciones se calculan a partir de un
s6lo afio de referencia.

En las primeras memorias de los grados adaptados al EEES hicimos unas
previsiones también sin precedentes de grados y nos basamos en los datos de
licenciatura. Asi pues, en ese momento, dimos unos objetivos en los que nos
queriamos acercar a unos indices de graduacion del 75%, de abandono del 8%
y de eficiencia del 95%. Los resultados obtenidos a partir de la primera
promociéon de graduados, y teniendo en cuenta que todavia nos faltarian mas
afios de referencia, hacemos una nueva propuesta de objetivos a alcanzar.

« Estimacion para los valores relacionados

A patrtir del célculo de las tasas realizado el curso 2013/2014 respecto a la
cohorte 2008/2009 de alumnos matriculados al Grado en Publicidad y
Relaciones Publicas, que se ha hecho segun las criterios que hemos sefialado
en la primera parte de este punto, hemos establecido una estimacién para los
préximos seis cursos para el Grado en Publicidad, Relaciones Publicas y
Marketing. Para ello, hemos tenido en cuenta también el establecimiento de
unos objetivos de mejora significativos y la prevision que hicimos en las
primeras memorias de grado.

1. Tasa de graduacion:

— Teniendo en cuenta que se obtuvo una tasa de graduacion del 63% para la
cohorte del curso 2008/2009 nuestra prevision es superar esta cifra e intentar
acercarnos una tasa ligeramente superior. La estimacion para los proximos seis
afos es alcanzar una tasa de graduacion del 70%.

2. Tasa de abandono:

— Teniendo en cuenta que se obtuvo una tasa acumulada de abandono del
21,01% para la cohorte del curso 2008/2009 nuestra prevision es disminuir esta
cifra e intentar acercarnos a una tasa ligeramente inferior. La estimacion para
los préximos seis afios es alcanzar una tasa de abandono del 15%.

3. Tasa de eficiencia:

— Teniendo en cuenta que se obtuvo una tasa de eficiencia del 92,8% y
teniendo en cuenta que normalmente esta tasa disminuye ligeramente en afios
posteriores al inicio de unos estudios, nuestra estimacién para los proximos
seis afos es obtener una tasa de eficiencia del 90%.
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Personal académico del Grado de Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing

La Facultad de Comunicacion y Relaciones Internacionales Blanquerna, de la Universidad Ramon Llull, comenzd a impartir los estudios universitarios
de Publicidad y Relaciones Publicas (la antigua licenciatura) hace ahora 20 afios. En el curso 2008/2009 fue la primera Facultad del Estado en implantar
todos sus grados (Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas, y Cine y Televisidn) y los Masteres universitarios adaptados al Espacio Europeo de Educacién
Superior. Por lo tanto, nuestro profesorado tiene una amplia experiencia y disponemos en la actualidad del personal adecuado y suficiente para impartir el
titulo objeto de reverificaciéon. La propuesta que presentamos consta de un total de 112 profesores. Aplicando el calculo EDP, los doctores equivalen al
51,78%, y los doctores acreditados, al 50%.

La Facultad tiene como uno de sus objetivos principales la investigacién y la formacidn de doctores con una preparacion rigurosa y de alta calidad. El
compromiso de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion y Relaciones Internacionales Blanquerna (FCRI) con la investigacidn se pone de manifiesto a
través de:

- su participacion en el Plan Estratégico de Investigacién de la Universidad Ramon Llull, que contempla de formq?pxplicita la voluntad de implantar procesos
de evaluacién de la actividad investigadora en base a los tramos de investigacién homologables con los mas congunes del Estado.

- la elaboracién de un Plan Estratégico de Investigacion de la FCRI (2011-14) que establece entre sus objetivos pgincipales facilitar medidas especificas para
promover la obtencién del doctorado entre los profesores del claustro, el establecimiento de un sistema de eva@aaon de la investigacion, asi como la
implantacion de mecanismos para el reconocimiento de la actividad investigadora. ‘-

- la elaboracidn y aprobacion por parte de la Fundacidn Blanquerna y los representantes del profesorado, del dqa;umento de Impulso de la Carrera
Profesional del Profesorado. Dicho documento contempla, entre otros puntos, el estimulo para la obtencién de Framos de investigacién (sexenios), con una
compensacién econdmica de 6000€ por el logro de cada sexenio. Asi mismo, se ha establecido el programa de iE&ensificacién de la investigacion, dotado de
fondos de la Universidad Ramon Llull y de fondos propios, para reducir de manera sistematica la carga docente éo'e los investigadores.





El conjunto de acciones impulsadas ha dado ya sus frutos en los Ultimo afos y se prevé unos resultados todavia mejores a corto plazo. Asi, como se
desprende de la tabla siguiente, 34 profesores de la Facultad estdn matriculados en el programa de doctorado y tienen ya fecha prevista para la defensa de
sus tesis:

2014 2015 2018-17 Total
4 L] 4 B

3 3 7 13

1 4 1 6

o 3 4 7

B 10 18 34

En relacidn a la acreditacidn de la actividad investigadora de los profesores, las acciones llevadas a cabo deben enmarcarse en un contexto que
impedia el reconocimiento de periodos de actividad investigadora (sexenios), limitado al profesorado de las universidades de titularidad publica. Un
contexto que sdlo se ha visto modificado a partir de 2009, momento en el que se firma el convenio la Universidad Ramon Llull y AQU Catalunya que
concreta el sistema para evaluar la actividad investigadora (para periodos de 6 afios) del personal docente y/o investigador doctor.

La imposibilidad legal hasta 2009 por parte de los profesores de las universidades privadas de solicitar la evaluacidn de su actividad investigadora,
dificultaba, si no imposibilitaba, el complimiento de los requerimientos que establece la normativa en cuanto a las exigencias de docencia acreditada en
forma de tramos de investigacidn o sexenios. Sélo esta limitacion explica el bajo indice profesores con sexenios vinculados al programa de doctorado.

Como se ha justificado, la falta de profesores con actividad investigadora acreditados no responde a la insuficiente capacidad cientifica, sino inicialmente a
la incapacidad legal para la acreditacion, y posteriormente a la falta de perspectiva temporal que permita que los profesores soliciten el reconocimiento de
sexenios. Las acciones de apoyo a la acreditacion de la actividad investigadora ha permitido que en el dltimo bienio 6 profesores hayan obtenido el
reconocimiento de 7 tramos de investigacién. En este sentido, se prevé que en el prédximo bienio puedan obtener la acreditacién de investigacion entre 5y
10 profesores.

Otra caracteristica esencial de nuestro profesorado viene determinada por los seminarios, grupos reducidos de gstudiantes con un tutor que se imparten
cada semestre de cada curso. Desde el segundo semestre de segundo curso, los estudiantes realizan una inmersg:én progresiva en la especialidad, a través de
diversos dmbitos tematicos, soportes y perfiles profesionales. En este sentido, el plan de estudios requiere un pgrfil de tutor que sea un excelente
profesional en activo para que pueda ofrecer a los estudiantes la riqueza de su experiencia y la formacién adecq%da para garantizar una alta

insercién laboral de los egresados. Por ello, el Grado propuesto debe contar con profesionales de prestigio. Son%rofesionales que tienen como primera
ocupacion el trabajo en la empresa y una vocacidn universitaria que sélo pueden mantener con la Facultad desc@ la parcialidad contractual. En caso
contrario, seria imposible poder contar con su experiencia. Se trata de un conjunto de profesores con una funcigh fundamental de tutorizacion de los
estudiantes, y que encaja perfectamente en nuestro disefio de Grado. Por las mismas razones expresadas, el rango académico de estos docentes responde
mayoritariamente al de profesor asociado. e

Csv:





profesor/a titulacion academica acredita| categoria académica (prof. % drea de experiencia docente, investigadora, profesional
(licenciado en/ doctor en) | cién Catedratico/ titular/asociado) | ded. | conocimiento
Si/No
Almenar Taya, Ester Licenciada en Ciencias No Profesora asociada 100%|Marketing, trade Experiencia docente:

Economicas y Empresariales
Master en Estrategia y creatividad
Publicitaria

Programa PDD- lese

marketing y ventas.
Estrategia empresarial
Investigacion de
mercados

Marketing on line
Empresa

Marketing
internacional

Eada: profesora en el Master in Marketing (EADA);

TBS (Tolouse Business School): Profesora en el grado de ADE
Blanquerna: Profesora al grado de Publicidad: Investigacién y
Metodologia; Marketing Metricsc; Trabajos Final de Grado, y Profesora en
el Master Strategic Management in Global Communication

Cambra Terrassa- Programa Nord de formacién para directivos: Profesora (
Programa Direccién General / Programa direccién Comercial)
Conferenciante/ talleres a: Congreso BizBArcelona (2013); Seedrocket
(2013); Congreso Nacional Aecoc (febr./2010); Cambra de Comercio de
Terrassa (jun/2009); Assoc. Catalana de Empresa Familiar (Oct/2008) ;
Barcelona Activa (2006).

Experiencia investigadora:

Realizacion de un caso de estudio para la escuela de Negocios IESE:
Impacto de las Tic en la creacion de ventajas competitivas — Cas Indo
(oct/2007), bajo la Direccioén de la Dra. Sandra Sieber (Directora Dept.)
Realizacién de 5 casos de estudio sobre emprendedora y creacién de
nuevas empresas ( a partir de casos reales)

2 tramos de investigacién

Experiencia profesional:

8 afos en el mundo de la consultoria estratégica, y 12 afios en el mundo de
“marketing de gran consumo” y 4 afos en el mundo de marketing de
servicios”

Des de 2007: Socia a la consultora Koncepts, (wwwkoncepts.es),
especializada en asesoramiento estratégico a Pimes, identificacion de
rutas de crecimiento y su implantacién.

2005-2007: Millward Brown (investigacién de mercados, del grupo WPP):
business Strategy Director

2001-2005: Clubs Dir: direccién de Marketing (abertura de 5 nuevos
centros; con su plan de comercializacion): micro marketing y marketing
directo

Responsabilidad en captacion y fidelizacién; definicion sistema de estudio
de satisfaccion interna y valoracién de nuevos productos; relacién con los
medios (directo)

1992-2001: ReckittBenckiser: diferentes posiciones dentro el area de

markgting,
Xe]
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Alonso Arroyo, Sara

Doctora en Antropologia Social
Por la Universidad Federal do Rio
de Janeiro

No

Profesora asociada

33%

Antropologia

Experiencia investigadora:

Grup Recerca sobre Exclusié Social i Control Social de la (Universitat de
Barcelona (GREC)).

-Grup de Recerca Empresa i Societat (GRES) (Universitat Rovira i Virgili )
-Grupo de pesquisa sobre cidades na floresta e os processos de ocupagdo
urbana Amazoénia) do Nucleo de Altos Estudos Amazénicos (Universidade
Federal do Para)Principales proyectos de investigacion: -Projectos de
investigacion como investigadora del GREC (Universitat de Barcelona)

1- The use of racial anti-discrimination laws. Gender and citizenship in a
multicultural 2- Promoting Sustainable Policies for Integration, 2010-211.
European Commission ,Directorate General for Justice, Freedom and
Security. 3-Representaciones y practicas en el Proceso de feminizacién de
mujeres transexuales, 4- Eficiencia LingUistica y Desigualdad Social Ante la
Integracion Econdémica Europea ( Grup de Recerca Empresa i Societat
(GRES) de la Universitat Rovira i Virgili (URV)). 5-Llengua i Promoci6
Social en la Segona Generaci6 d’'Immigrants. “Mobilitat geografica i
llengua” Entitat: Grup de Recerca Empresa i Societat (GRES) de la
Universitat Rovira i Virgili (URV).6-“Cidades Riberinhas da Pan-Amazonia e
o Papel dos Cursos da agua na integragdo de Fronteiras num contexto de
mudanga”. Entidad: Nucleo de Altos Estudos Amazonicos-NAEA/UFPA
(Belém/Brasil)

7-“Estudi dels Procés de Canvi a I'Estuari Amazonic i Gestié Ambiental”.:
Entitat: Ndcleo de Altos Estudos Amazénicos/Universidade Federal do Para
(NAEA/UFPA); Observatério de Politicas Publicas, Conhecimento e
Movimentos Sociais (Belém/Brasil).

Experiencia profesional:

1-Coordinacién en equipo de las acciones de diagnosis de" Accién
Comunitaria, Gestiéon y Mediacién de Conflictos" en el municipio de
Barcelona, de Arenys de Mar y otros de la provincia de Barcelona

Entidad: Fundacion desarrollo Comunitario

Periodo: Desde septiembre de 2009 a diciembre 2011

2- Coordinacién, elaboracion y ejecucién del Proyecto "El estado de Salud
de las personas sin hogar en Barcelona" junto con Joan Uribe .

Entidad. Fundacién Sant Joan de Déu .Periodo: Octubre de 2007 a enero
de 2009.

Any6 Sayol, Lluis

Doctor en Comunicacién
Audiovisual,

Licenciado en Geografia y Historia
(Antropologia cultural)

No

Profesor associado

15%

Comunicacién
audiovisual,
Nuevos medios

Expegjencia docente universitaria:

Doceficia, estudios de grado: desde 1995

(a tie%po completo desde 2009),

Experiencia investigadora:

Grupgde investigacion en Cultura y Audiovisual (IP Jaume Radigales)

538189

J
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Aran Ramspott, Sue

Dra. en Comunicacion Audiovisual
(URL, Licenciada en Filologia
Hispanica (UAB), Magister en
Comunicacion Audiovisual y
Publicitaria (UAB) y en Produccién
y Realizacién en Cine y Televisién
(UPC)

Si

Profesora titular

30%

Comunicacién
audiovisual.
Etica de la
Comunicacién

Experiencia docente universitaria:

20 afos de experiencia docente universitaria.

Experiencia investigadora:

Miembro del grupo de investigacién ConinCom (URL) desde 1998 hasta
Febrero'14, actualmente miembro del grupo de investigacion Digilab (URL).
Ha participado en 3 proyectos de investigacion financiados por el Plan
Nacional de Investigacion y Ciencia (I + D del Ministerio de Ciencia e
Innovacion). Obtuvo una beca BE de la AGAUR para estancias de
investigacién postdoctorales (Enero-Mayo 2010), Visiting Academic en el
IOE de la University of London. Tiene la acreditacién Docentia, la de
investigacién como agregada (AQU) y la de investigacién avanzada con
dos sexenios reconocidos (AGAUR). Investigadora principal del equipo de
investigacion RETEVIS (URL, UPF, UB, UPC), con el que obtuvo
financiacion publica. Mas de 20 articulos publicados en revistas cientificas
indexadas. Es coautora en diversos libros, entre ellos Aran et al (2008). La
violéncia en la mirada. Primer Premio en los XXI Premios CAC a la
Investigacion sobre Comunicaciéon Audiovisual (2009). Es profesora de la
Facultad de Comunicacion Blanquerna (URL) desde sus inicios (1994),
donde ha desempefiado responsabilidades de gestion, la direccién del
departamento de comunicacién audiovisual (2000-2004) y, desde 2011, la
coordinacién de masters universitarios y doctorado. Evaluadora en varias
agencias (ANECA, AGAE) y de revistas cientificas. Jurado en los los "2006
International Emmy Awards" (categoria Children & Young People); en los
Premios Nacionales de Cultura concedidos por el CONCA, de la
Generalitat de Catalunya (2009 y 2010), y en los Premios Serra i Moret-
Guiones de cine (Dep. Bienestar Social y familia-Generalitat de Catalunya)
desde 2009 y de los premios “Re-Imagina’t” (2013, 2014).

2 sexenios.

Cargos profesionales:

Miembro del Consejo Asesor de Contenidos y Programacion de la
Corporacién Catalana de Medios Audiovisuales (18 de febrero de 2009). Es
Vicepresidenta del Foro de personas de entidades usuarias del Audiovisual
(promovido por el CAC) (desde 2008). Es asesora del Pacte per a la
Infancia a Catalunya (Comunicacién) (Dep. Benestar Social i Familia
(Generalitat de Catalunya).
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Barata Villar, Francisco
Miguel

Doctor en Periodismo
Licenciado en Ciencias de la
Informacién

Si

Profesor titular

10%

Periodismo
especializado
Fundamentos del
periodismo

Experiencia docente universitaria:

Veinte afos de experiencia docente e investigadora.

Experiencia investigadora:

Miembro del grupo de investigacion Conflicto, Infancia y Comunicacion
(CONICOM) de la Universitat Ramon Llull.

Principales proyectos de investigacion: Ministerio de Educacién y Ciencia.
Plan Nacional de |+D+i 2006-2008 "Infancia, violencia y televisién. Los
espacios informativos y los imaginarios de la violencia en los nifios y
adolescentes". SEJ2005-05582; Proyecto ETHOS. Universidad Ramon
Llull, 2004. "La violencia als mitjans de comunicaci6. Codis étics i
tractament de la violencia en els mitjans de comunicacié"; Consell de
I'Audiovisual de Catalunya, 2002: "Infancia, violéncia i televisié. Usos
televisius i percepcié de la violéncia a la televisié". Experiencia
profesional:

Coordinador de cuarto de periodismo (1998-2001). Investigador invitado del
Instituto Nacional de Ciencias Penales, México (2006). Periodista redactor
en "El Periédico de Catalunya" y "El Observador". Colaborador de "La
Vanguardia" y Television Espafiola. Medalla Honor al Merito, Ayuntamiento
de Barcelona, en reconocimiento al trabajo periodistico (1993).

Boada Sanmartin, Ignasi

Doctor en filosofia y licenciado en
ciencias politicas

Si

Profesor titular

26%

Filosofia.

Experiencia docente universitaria:

12 afios de experiencia

Experiencia investigadora:

Grupo de Investigacion "Filosofia y cultura" Facultad de filosofia de la
Universidad Ramon Llull

Experiencia profesional:

-Jefe de estudios y Vicedirector del ISCREB (Instituto Superior de Ciencias
Religiosas) -Delegado
de la Facultad de filosofia en la comisién de doctorado de la URL 2009-
2012

Coordinador de Médulo de Humanidades de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié URL 2013-

Bonany Roig, Alfons

Licenciado en Ciencias de la
Informacién

Profesor asociado

100%

Derecho. Legislacion
en materia

de proteccién de
consumidores

Experiencia docente universitaria:

1996-2009, 2012-14 Profesor en Blanquerna-Comunicacion
Expe&iencia profesional:

198632014 Inspector de consumo en la Generalitat de Catalunya
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Bonet Rull, Laia

Licenciada en Derecho por
la UPF.

No

Profesora asociada

33%

Derecho de la
Informacion

Experiencia docente universitaria.
20 afnos de experiencia docente (Universidad Ramon Llull, Universidad
Pompeu Fabra y Universitat Oberta de Catalunya.

Experiencia investigadora

Participacion en el proyecto de investigacién “SEC 2002-03703- Territorio y
poder: Andlisis prospectivo de una relacién cambiante” financiado por el
MCYT (de 2002 a 2005).

Participacion en la elaboracién del proyecto “Territorio y autogobierno:
nuevas perspectivas de analisis”, bajo la Direccion del Dr. Enric Argullol
Murgadas y financiado por el Instituto de Estudios Autonémicos de la
Generalitat de Catalunya (2002/2003).

Participacion en el proyecto de investigaciéon “Observatorio de la Evoluciéon
de las Instituciones” financiado por el Departamento de Presidencia de la
Generalitat de Catalunya (de 1999 a 2005).

Participacién en el proyecto de investigacién “A0057700 — Grupo de
Investigacién del Area de Derecho Administrativo de la Universidad
Pompeu Fabra”, financiado por la Universidad Pompeu Fabra (de febrero
2000 a diciembre 2000).

Experiencia profesional

Diputada en el Parlamento de Catalufia (2010-2012).

Secretaria del Gobierno de la Generalitat de Catalufa.

Responsable de apoyo técnico en materia de desarrollo legislativo del
departamento de la Presidencia de la Generalitat de Catalufa (2007).
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Botey Lépez, Jorge

Doctor en Publicidad y Relaciones
Publicas

No

Profesor asociado

50%

Publicidad
Relaciones Publicas

Experiencia docente universitaria:

Profesor Investigador Adjunto FACULTAT DE COMUNICACIO
BLANQUERNA - URL 1996 - Actualidad

Colaborador docente (dedicacion parcial) FACULTAD DE
COMUNICACION (UNIVERSIDAD POMPEU FABRA) 2007 - 2010
Colaborador docente (dedicacion parcial) INSTITUTO SUPERIOR DE
MARKETING / ESIC 2001 - 2013

Colaborador docente (dedicacion parcial) MASS MEDIA SCHOOL (centro
adscrito ala UIC) 1997-1999

Colaborador docente (dedicacién parcial) UNIVERSIDAD POLITECNICA
DE CATALUNA 1997

Experiencia investigadora:

Miembro del GRECPRP GRUP DE RECERCA EN ESTRATEGIA |
CREATIVITAT EN PUBLICITAT I RP (FC Blanquerna — URL) 2009-
Actualidad

Investigador a tiempo compartido en Proyecto de Investigacion
Fundamental no orientada — Plan Nacional 1+D+i 2008-2011 TITULO DEL
PROYECTO: Periodismo y fuentes de informacién politica en Espafa:
relaciones dinamicas y comunicativas.

Diversos articulos y capitulos de libros publicados.

Experiencia profesional:

Socio Director de Comunica.By Jordi Botey (dedicacién parcial)
COMUNICA. BY JORDI BOTEY 2013 - Actualidad

COMMUNICATIONS LTD. 2007 - Actualidad

Socio Consultor de Gato Communications (dedicacién parcial) GATO
Director de Comunicacion y Relaciones Externas de la Asociacién de
Jueces Sustitutos y Magistrados Suplentes (AJSYMS) (dedicacién parcial)
ASOCIACION DE JUECES SUSTITUTOS Y MAGISTRADOS SUPLENTES
(AJSYMS) 2005- 2010;Colaborador docente (dedicacién parcial) INST.
SUPERIOR DE ADMINISTRACION 1996 — 2004;Director de Servicios a
Clientes PUZZLE S.A. DE PUBLICIDAD Y MKTG. 1992 — 1996; Director de
Cuentas BASSAT, OGILVY & MATHER 1990 — 1992;Director de Cuentas
MMLB, S.A. 1986 — 1990;Ejecutivo de Cuentas McCANN ERICKSON
ESPANA 1984 — 1986

Bueso Fernandez
Moscoso, Antonio M2

Licenciado en Geografia e Historia
(Secciodn de Historia del Arte) 1981
Licenciado en Arte Dramatico
Especialidad Escenografia 1990

NO

Profesor asociado

12%

Estética.

Experiencia docente universitaria:

18 Afnos

ExpeLto'iencia profesional:

:Escendgrafo (dissefio de escenografia y vestuario teatrales; disefio de
expogiciones; direccion artistica en television; disefio de stands y eventos
publigitarios)
Coorginador de las Jornades de Comunicacié Blanquerna
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Busquet Duran, Jordi

Doctor en sociologia (UAB, 1994)
y licencidado en ciencias
econémicas (UAB, 1987)

Profesor Titular

33%

Sociologia

Experiencia docente universitaria:

25 anos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion CONINCOM (Conflicto infacia y comunicacion)
Proyectos:

Infancia, violencia y television. Los Espacios Informativos y los imaginarios
de la violencia en los nifios y adolescentes (INVIOTEL), financiado por el
Ministerio de Educacién y Ciencia (SEJ2005-05582). El uso de las TIC y la
brecha digital entre adultos y adolescentes (AUSTICA). Este proyecto de
tres afos ha sido aprobado dentro del Plan Nacional [financiado por el
Ministerio de Ciencia e Innovacion (CS02009-11002-SOCIO)].
-Investigador principal del proyecto: Infancia, violencia y television.
linvestigador principal del proyecto titulado El uso de las TIC y la brecha
digital entre adultos y adolescentes (AUSTICA).

1 sexenio.
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Calvo Vergés, Joaquim

Licenciado en Ciencias de la
Informacion,

especialidad publicidad (UAB,
promocién 1981-1986)

No

Profesor asociado

100%

Publicidad.
Creatividad.

Experiencia docente universitaria:

Universidad Ramén Llull —Facultad Ciencias de la Comunicacién
Blanquerna

Profesor seminario de creatividad (septiembre 2009 - )

Profesor de redaccion publicitaria (febrero 2012 -)

Profesor seminario de rol (agencia de publicidad) (septiembre 2013 -)
Profesor seminario de Emprendeduria y Empresa (febrero 2010 — junio
2011)

Escuela Universitaria del Maresme - Universidad Pompeu Fabra (UPF) -
Profesor publicidad (septiembre 2005 — septiembre 2010)

Facultad Ciencias de la Comunicacién Blanquerna -Universidad Ramén
Llull (2002, 2003, 2004): Seminario La creatividad, seminario El proceso de
producciéon de spots.

Seminario la Empresa personal especializada en Publicidad y RRPP -
espacio el Emprendedor - Jornadas "Entrar en el Mundo Profesional” (2005)
Facultad Ciencias de la Comunicacién - Universidad Autbnoma de
Barcelona (1992, 1995 i 1996): conferencias La profesion de publicitario,
invitado por el departamento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad
Experiencia profesional:

Cetemmsa Technological Centre — Creatividad aplicada a la innovacion de
productos y servicios (mayo 2007 — mayo 2011)

Escola Universitaria del Maresme - Universitat Pompeu Fabra (UPF) -
Profesor publicidad (septiembre 2005 — septiembre 2010)

Frank & Enstein / Contrapunto Barcelona (grup BBDO) - Socio fundador y
Director Creativo (mayo 1996 - enero 2005)

Lowe Lintas - Creatiivo (julio1993 — mayo 1996).

Tapsa/NW Ayer - Creativo (diciembre 1992 — julio 1993).

Contrapunto Sellares - Director Creatiivo (junio 1991 — diciembre 1992).
Lowe-Dos por Dos - Creativo (enero 1990 — junio 1991).
McCann-Erickson Barcelona - Creativo (junio 1987 — diciembre 1989).
.Cargos de direccién, gestién o coordinacion:

Frank & Enstein / Contrapunto Barcelona (grup BBDO) - Socio fundador y
Director Creativo

Contrapunto-Sellares - Director Creativo
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Canosa Farran, Francesc

Doctor en comunicacioén (Facultat
Comunicaci6 Blanquerna-URL).
Licenciado en Periodismo (Facultat
de Comunicacié Blanquerna-URL)

NO

Profesor asociado

17%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

7 anos (Facultat Comunicacié Blanquerna-URL). Grado de Comunicacion.
2 afos (Universitat Oberta de Catalunya) 2010-2012

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion y Universidad: Grupo de investigacion en
Comunicacién, Opinién Pablica y Memoria Historica (GRECOM) de la
Facultad de Comunicacién Blanquerna (URL).

-Principales proyectos de investigacion: "l+D: La memoria historica en la
comunicacion de masas”

Experiencia profesional:

Socio-director de la productora audiovisual Daltabaix; colaborador en el
PuntAvui; el Singular digital; El Quadern de El Pais; la Xarxa; Catalunya
Radio i BTV. Desde 1995 ha trabajado como periodista (La Mafana; Avui;
El Periédico; El Pais); como reportero y guionista (TV3; Canal Estilo; Canal
9; Tele 5; Antena Publicaciones:

Editor de la revista Tripodos; en la red con proyectos como VistinoVist.
Desde 2005, publicaciones sobre la memoria de Catalufa: Sort per a tots;
La Barcelona Pecadora de Domenec de Bellmunt; L’anecdotologi de
Francesc Pujols; Republica TV. La Catalunya de la primera
televisio;L'imperialisme dolg. Catalunya salva Extremadura del Plan
Badajoz; Entre el sabre i la bomba. Memories d'un pais i d'un partit. Uni
Democratica de Catalunya(1931-1980); Capitans d'Industria.

Carbonell Abell6, Josep M4

. Doctor en Comunicacién por la
Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié Blanquerna,
Universitat Ramon Llull (excelente
cum laude), (diciembre de 2010).
“Democracia y Comunicacion. Por
una regulacién al servicio del
interes publico”.

Llicenciado en Filosofia i Letras,
especialidad Filosofia, Universitat
Autdnoma de Barcelona. (1979)

NO

Profesor asociado

25%

Ciencia Politica.

Historia.

Experiencia docente universitaria;

Sistemas Politicos Contemporaneos, desde el 1996. Ha. Politicosocial
Contemporania |, desde el 2011. Introduccién a la Ciencia Politica, desde el
2012.

Experiencia profesional:

Presidente del Consell de I'Audiovisual de Catalunya desde el afio 2005
hasta enero del 2009. Ademas, és Presidente de la Fundaci6 Joan
Maragall, Presidente del Consell Editorial de CatalunyaReligi6.Cat.
Responsable del Gabinete de Presidencia de la Diputacié de Barcelona
(1986-1995), diputado del Parlament de Catalunya (1995-2005). Miembro
del Consell d'Administracié de Caixa Catalunya y miembro de la Junta del
CIDOB y del ICPS.

Autor de “Temps de Diaspora” (Mediterrania, 2003), “El Primer Poder”
(Edicions 62, 2008), “El futur de la Comunicacié: xarxes, mitjans i poder”
(Editorial UOC, 2011) y “El futuro de la Comunicacién: redes, medios y
podeg; (Editorial UOC, 2012)
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Casals Meseguer, Xavier

Titulo de doctor en Geografia e
Historia por la Universidad de
Barcelona (1993)

Profesor asociado

26%

Historia
Contemporanea

Experiencia docente universitaria:

17 anos

Profesor asociado. Universidad Ramon Llull. Licenciatura de Relaciones
Laborales Blanquerna.2011-...

Consultor de Humanidades Universitat Oberta de Catalunya 2010-...
Profesor asociado. Departamento de Historia e Historia del Arte de la
Facultad de Letras. Universidad Rovira i Virigili. 2010-2013

Profesor Asociado. Universidad Ramon Llull. Titulaciéon de Relaciones
Laborales Blanquerna. 2003-2004

Experiencia investigadora:

-ISOCAC [Ideologies i Societat a la Catalunya Contemporania) - Universitat
Rovira i Virgili

-Grup de Recerca en Historia Actual [GreHA] de la UAB,

-Grup de Recerca en Estats, Nacions i Sobiranies [GRENS] de la
Universitat Pompeu Fabra

-Proyectos de investigacién:

1. Entidad: Comision Europea.Programa: 72 Programa Marco

Titulo: MYPLACE (Memory, Youth, Political Legacy And Civic Engagement)
2. Entidad: Ministerio de Educacién y Ciencia.Programa: Ministerio de
Ciencia e Innovacion

Titulo: "Las problematicas federalistas espafiolas, siglos XIX-XX"

3. Entidad: MICINN-Plan Nacional de | + D + (2008-2011).Programa:
Investigacié fonamental.

Titulo: "El franquismo en Catalufa: institucionalizacién del régimen y
organizacién de la oposicién (1938-1979) (2)".

4. Entidad: Ministerio de Educacién y Ciencia

Titulo: "El franquismo en Catalufa: institucionalizacién del régimen y
organizacion de la oposicion (1938-1979) (1)".

5. Entidad: Direccié General de Recerca del Comissionat per a Universitats
i Recerca de la Generalitat de Catalunya

Titulo: Els partits politics a Catalunya 1874-1996

Experiencia profesional:

Director Revista de historia Clio 2001-2003

Jefe de redaccion L'Aveng. Revista d'Historia 1994-1998

Coll Huix, Cristina

Licenciada en Periodismo (URL)

No

Profesora asociada

15%

Fundamentos del
periodismo

Experiencia docente universitaria:
Dieciiete afios de experiencia docente universitaria (desde 1997).
Expﬁencia profesional:
Directora general de Cooperacion con los Medios de Comunicaciéon del
depa%amento de Cultura de la Generalitat.
Jefa @ prensa y de gabinete del departamento de Bienestar Social de la
Genétalitat.
Jefa 8 prensa y protocolo de la delegacién de la Generalitat en Lleida.
Jefa ge Relaciones Institucionales del diario Segre.
Direcfora general de los diarios AVUIl y La Vanguardia.

™
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Colominas Ferran,
Joaquim

#:NOMBRE?

No

Profesor asociado

33%

Historia
Contemporanea

Experiencia docente universitaria:

21 afnos

Experiencia profesional:

-Miembro de la Junta de gobierno del Instituto de Ciencias Politicas y
Sociales (ICPS).

-Miembro del Consejo Rector del Centro de Estudios y Opinién (CEO).
-Director del Instituto de Formacién de Convergencia Democratica de
Cataluna.

-Jefe de estudios de la Fundaciéon Ramon Trias Fargas (1995-2000, y 2003-
2008).

Comas Arnal, Eva

Doctora en Comunicacion,
Licenciada en Periodismo y
Licenciada en Filologia Hispanica

NO

Profesora asociada

27%

Lengua

Experiencia docente universitaria:

14 anos

Experiencia profesional:

critica literaria en periédicos y revistas (Nuvol, Avui, El Pais); colaboradora
en espacios radiofénicos (El mon a Rac-1, COM Radio, Onda Cero,
Catalunya Cultura, Catalunya Radio); colaboradora en espacios televisivos
al Canal 33 (CCRTC); asesora y speech writer al Rectorado de la URL
(2010); asesora en medios de comunicacion de la Generalitat de Catalunya
(2007-2008); redactora y ENG en RAC-1 y Citi TV (Grupo Godd) (2000-
2001), autora de libros académicos (La radio en esséncia, Life without
Media)

Cuenca Fontbona, Juan

Doctor en Publicidad y Relaciones
Publicas

Tesis doctoral "El analisis de la
calidad de las relaciones en el
ambito de las Relaciones Publicas.
Aplicacion de un modelo global de
auditoria de Relaciones Publicas a
la sociedad municipal 22@ del
Ayuntamiento de Barcelona”.
http://www.tesisenred.net/handle/10
803/21777

No

Profesor asociado

50%

Relaciones Publicas

Experiencia docente universitaria:
Profesor sénior del departamento de Publicidad y RRPP de la Facultad de
Comunicacién Blanquerna.
Experiencia investigadora:
Miembro fundador del grupo de recerca ESTISMA_CCRP, Estrategia y
Issues Management en Comunicacién Corporativa y Relaciones Publicas
(URL). Proyectes actuales: Research use routines in agencies/consultant’s
offices of Corporate Communication & PR and in departments of
Communication/PR of organizations/companies in the USA. Y el mismo a
Puerto Rico.
Coordinador del Congreso Internacional de Comunicacién y Realidad (FCB-
URL)
Publicaciones:
CUENCA, J. (2012). Las auditorias de relaciones publicas. Barcelona:
UOCPress.
COMBS, E; CUENCA, J; ZILLES, K (eds.) Life Without Media. New York:
PetetLang Publishing, Inc.
Miemgro fundador de AIRP (Asociacion de Investigadores de Relaciones
Publigas) y miembro del FISEC (Foro Iberoamericano sobre Estrategias de
Comgnicacion).
Con@ltor estratégico en Comunicacién Corporativa y Relaciones Publicas
a PQ Comunicacion de Barcelona.

Yo
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Cuerva de Canas, Juan Licenciado en Derecho (Facultad No Profesor asociado 33%|Derecho de la Experiencia docente universitaria:
Antonio de Derecho - Universitat de Comunicacion. 7 afos
Barcelona) Profesor-consultor Universitat Oberta de Catalunya (2007-2013)

Profesor asociado Blanquerna (Universitat Ramon Lull) (2011-actualidad)
Experiencia investigadora:
Programa de doctorado (Departamento de Derecho Mercantil — Facultad de
Derecho — Universitat de Barcelona
Experiencia profesional:
Abogado (ICAB 30.969) en ejercicio desde 2005 hasta la actualidad.
Actualmente, abogado asociado senior en el bufete Clifford Chance.o
Profesor colaborador Universitat de Barcelona (antigua Facultat de
Ciéncies Economiques i Empresarials): 2010-2011

Curto, Victor Doctor en Comunicacion No Profesor asociado 100%|Publicidad Experiencia docente universitaria:

(Publicidad)

Relaciones publicas

Experiencia docente en la Facultad de Comunicacion Blanquerna
(Universidad Ramon Llull), desde 1996.

Colaboraciones méas puntuales en otros centros universitarios nacionales.
Profesor de la asignatura Trabajo Final de Grado. Facultad de
Comunicacién Blanquerna (URL). Cursos académicos: desde 2010/2011
hasta la actualidad.

Profesor de la asignatura Seminario V - Seminario de Produccion
Publicitaria. Seminario impartido en tercer curso del Grado. Facultad de
Comunicaciéon Blanquerna (URL). Cursos académicos: desde 1996/1997
hasta 2011/2012.

Profesor de la asignatura Seminario V y VI - Seminario de Rol. Publicidad y
Relaciones Publicas. Seminarios impartidos en tercer curso de
licenciatura/Grado. Facultad de Comunicacion Blanquerna (URL). Cursos
académicos: desde 1996/1997 hasta 2010/2011.

Profesor de la asignatura Estrategias en Identidad Corporativa y Publicidad
Politica del Master Oficial en Estrategia y Creatividad Publicitarias. Facultad
de Comunicacién Blanquerna (URL). Curso académico: 2007/2008 hasta la
actualidad.

Profesor de la asignatura Introduccién a la Publicidad y las Relaciones
Publicas Asignatura impartida en segundo curso de licenciatura/Grado.
Facultad de Comunicacién Blanquerna (URL). Cursos académicos: de
2005/2006 hasta 2007/2008.

Profesor del Master en Direccién de Arte en Publicidad. Facultad de
Comunicacién Blanquerna (URL). Cursos académicos: 2003/2004 hasta la
actualidad.

Profe;%or del Postgrado Produccién Publicitaria y Below-the-Line Facultad
de Cgmunicacion Blanquerna (URL). Cursos académicos: de 2002/2003
hastd2004/2005.

ProféSor de “Aula Oberta” (Taller de campanas). Facultad de Comunicacion
Blan@erna (URL). Cursos académicos: 2000/2001 hasta 2002/2003.
Profegor visitante de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Univé§sidad de Navarra. Cursos académicos: 1999/2000 hasta la
actualidad.
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Diez Rodriguez, Xavier

Doctor en Historia (UdG)

No

Profesor asociado

16%

Historia
Contemporanea

Experiencia docente universitaria:

4 afos

Experiencia investigadora:

“El republicanisme a les Comarques de Girona 1900-1939”. Entidad
financiadora: Diputacién de Gerona. Investigador principal: Enric Pujol i
Casademont (2008-2009).

“Teatre en temps de Guerra i revolucié”. Entidad financiadora: Memorial
democratic. Generalitat de Catalunya. Investigador principal: Francesc
Foguet i Boreu. (2007-2008).

“La participacié politica i social de les treballadores a Catalunya durant la
Guerra Civil i el franquisme. El cas de les militants anarquistas i
anarcosindicalistas”. Entidad financiadora: AGAUR. Generalitat de
Catalunya. Ayudas a la recuperacién de la memoria histérica.

Autor del libro “Utopia sexual a la premsa anarquista de Catalunya. La
revista Etica-Iniciales, 1927-1937". Pagés Editors, 2001.

Dobry Lewin, Edgardo Gab

Doctor en Filologia Hispéanica (UB)
Posgraduado en Derecho Civil
Catalan (Facultad de Derecho -
Universitat de Barcelona)

Sl

Profesor asociado

33%

Lengua

Experiencia docente universitaria:

7 afos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacién y Universidad: "Prensamiento literario espanol e
hispanoamericano". (Ref: FF12009-13573) Organismo financiador:
Direccion General de Investigacion y Gestion del Plan Nacional de 1+D-+i.
Investigador principal: José Angel Blesa Lalinde (Universidad de Zaragoza).
Experiencia profesional:

-editor de revistas en RBA entre 2000 y 2008; en la actualidad, asesor
editorial de Viajes National Geographic.

- Colaborador habitual de los suplementos culturales de los diarios El Pais
(Madrid/Barcelona) y La Nacién y Clarin (Buenos Alres).

- Traductor de varios titulos del autor italiano Roberto Calasso (Ed.
Anagrama). Ultima traduccién publicada: 'El mundo de Atenas de Luciano
Canfora' (Anagrama, 2014).

- Autor de los libros de ensayo: 'Orfeo en el quisco de diarios' (Buenos
Aires, Adriana Hidalgo, 2007) y 'Una profecia del pasado: Lugones y la
invencion del "linaje de Hércules™ (Buenos Aires, Fondo de Cultura
Econoémica, 2010).

- Ganador de la beca de la John Simon Guggenheim Foundation (NUeva
York) para la creacién literaria en la convocatoria de 2010.
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Duran Munoz, Javier Licenciado en Publicidad y RRPP No Profesor asociado 87%|Marketing Experiencia docente universitaria:
(FCC Blanquerna) Marketing directo y ICEMD: Instituto de Comercio Electronico y Marketing Directo. Profesor des
comunicacién en de 1990
Diplomado en Ciencias medios digitales ESADE: profesor invitado en cursos master: EMMV i EMBA
Empresariales (UB) Profesor de la FCCB
Direccion de Marketing (ESADE) Experiencia profesional:
1988 a 1992: Director de Marketing de Venca (Vanta por catalogo)
1992 a 1993: Director de cuentas a la agencia Ogilvy & Matter Direct
1994 a 2001: Socio y director de la agencia Ide-Marketing
2001 a 2004: Socio y Director General de Publicis Dialog
2004 a 2008: Socio y director de la agencia lde-Marketing
2008 hasta ahora: Socio i director de la agencia Objetivos Web S.L.
Ferrer Lorenzo, José Licenciado en Ciencias No Profesor asociado 77%]|Publicidad Experiencia docente universitaria:
Ignacio Econdémicas Empresa Desde el curso 1996/97 hasta el 2009/2010, profesor asociado en la
Economia Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad de Navarra, en la

asignatura de 4° curso: “Gestion de la Publicidad y las Relaciones

Publicas”.

Desde el curso 1997/98, profesor asociado en la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién Blanquerna, Universidad Ramon Llull, de la asignatura de
42 curso: “Organizacion de Empresas Publicitarias, del seminario:
“Empresa y emprendedor”, de la asignatura de 3° curso: “Economia y
Consumo” y posteriormente de la asignatura de 22: “Economia y nociones
estadisticas”

Experiencia profesional:

1978-1979, Asistente de auditoria en Price Waterhouse.

1979-1980, Auditor en Cepsa y Jefe de Contabilidad en una de las
empresas del grupo (Poliesa).

1980-1990, Director Financiero en ITW Espana, empresa industrial.
1990-2012, Director Financiero en BBDO Espafa, grupo de empresas de
publicidad y comunicacién.

Desde 2012, Consejero Adjunto a la Presidencia en Shackleton, grupo de
grupo de empresas de publicidad y comunicacién.

Publicaciones:

En 2001, 2002 y 2007: “Apuntes de Gestién de la Empresa Publicitaria”.
2014: “Gestion empresarial de la Agencia de Publicidad” y “Direccion
empresarial para publicitarios

59
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Fondevila Guinart, Ramon
Maria

Licenciado en Bellas artes en la
especialidad de Disefio por la
Universidad de Barcelona. (1985)
2 cursos de Doctorado a Bellas
artes (1994-95)

No

Profesor asociado

92%

Publicidad. Direccién
de Arte.

Experiencia docente universitaria:

Desde 2008 en la Facultad de Comunicacion Blanquerna de la Universidad
Ramén Llull.

Experiencia profesional:

Director de Arte en las siguientes agencias de publicidad:

Director de Arte a *Mc *Cann *Erickson Barcelona. (1986-1991)
Director de Arte a *Grey Trazo. (1992-1993)

Director de Arte a “*Oteese *Mussons ( Andorra). (1993-1994)
Director de Arte a *Izquierdo *Beaumont Benet. (1995-1996)
Director de Arte a *Grey Trazo. (1996-1997)

Director de Augusta *BBT. (1997-1998)

Director de Arte *Publycom. (1998)

Director de Arte a *Tandem Campmany *Guasch *DDB. (1998-2001)
Director de Arte a Do Equipo Creativo. (2002-2006)

Creativo *Freelance. (inicio 2007)

Font Espinés, Lluis

Doctor en Ciencias de la
Educacion (UAB); licenciado en
Filosofia y Letras (UAB).

No

Profesor titular

22%

Filosofia.

Experiencia docente universitaria:

20 afos

Experiencia investigadora:

Miembro del Grupo de Investigacion en Comunicacién, Opinién Publica y
Memoria Histérica (GRECOM).

Experiencia profesional:

Director general de la Fundaci6 Blanquerna.

Franquet Dos Santos
Silva, Miguel

Licenciado en Periodismo y Mestre
en Filosofia Contemporanea por la
Universidade Catélica Portuguesa

No

Profesor asociado

33%

Filosofia.
Etica de la
Comunicacion

Experiencia docente universitaria:

10 afios

Proyecto de investigacion:

La recepcion de la revolucion francesa por la filosofia alemana de finales
del siglo XVIII e inicios del siglo XIX

Cargos de gestion:

2003-2004: Secretario de la Mesa de la Asemblea General de la
Asociacién Portuguesa de Filosofia Fenomenoloégica (AFFEN)

Fuster Sobrepere, Joan

Doctor en Historia

Profesor asociado

15%

Historia
Contemporanea

Experiencia docente universitaria:

17 afos

Experiencia investigadora:

Mierrgro del Grupo emergente reconocido per la Generalitat de Catalunya
Identiat (UOC).

Parti€ipa en el proyecto 1+D Ministerio de Ciencia e Innovacién “Funciones
del p%ado en la cultura catalana contemporanea: institucionalizacién,
repre‘gentaciones e identidad” (FFI2011-24751).

Expéfiencia profesional:

Vice@ctor de Relaciones Institucionales en la UOC (2001-2005);

Diregtor del Centro de Barcelona de la Universidad Internacional Menéndez
y Pel@yo (2007-2014);

Direcfor del Departamento de Artes y Humanidades de la UOC 2014-).
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Garcia Castillejo, Angel

Doctor en Derecho por la
Universidad Nacional de
Educacion a Distancia (UNED),
Doctor en Ciencias de la
Informacién por la Universidad
Complutense de Madrid y
Licenciado en Derecho por la
Universidad Complutense de
Madrid.

Si

Profesor asociado

33%

Derecho de la
Comunicacion.

Experiencia docente universitaria:

11 afos

Docencia en la Universidad Complutense de Madrid; en el Instituto de
Estudios Bursatiles de Direccion de Empresa Tecnoldgica; en el ICADE; en
la Universidad San Pablo-CEU y en la Universidad Andhuac del Sur en
México. Profesor invitado en la Universidad de Chile y en la Universidad
Externado de Colombia. (2011-...): Profesor de Derecho de la
Comunicacién en la Facultat de Comunicaci6 Blanquerna (URL). 2013-...):
Profesor del Master de Comunicacion Audiovisual de Servicio Publico
(UNED)

Experiencia profesional:

(1986):Abogado ejerciente en el Colegio de La Rioja y posteriormente, en
el Colegio de Madrid. (1989- 1997): Director Técnico del Gabinete del
Grupo Parlamentario del IU-IC del ( 1997 2003) distintos cargos de
responsabilidad en la Comisién del Mercado de las Telecomunicaciones,
tales como subdirector de Audiovisual, subdirector de Servicios
Telematicos e Interactivos y subdirector de Ofertas en el Mercado. En el
ejercicio de sus responsabilidades en la CMT, entre 1998 y 1999 Secretario
de los Capitulos del Audiovisual (Publicidad Audiovisual, Industria de los
Contenidos Audiovisuales y Medios — Television).

(2003 - 2004): Secretario General de la Asociacién para la Autorregulacién
de la Comunicacion Comercial “Autocontrol”.

(2004):Asesor del Secretario de Estado de Comunicacion, del Ministerio de
la Presidencia, en materia de comunicacion,(2005): Consejero de la
Comisién del Mercado de las Telecomunicaciones

(2005-...)En la actualidad:Consejero de la Comisién del Mercado de las
Telecomunicaciones. -Profesor de Periodismo y Comunicacién Audiovisual
de la Universidad Carlos Il de Madrid (en la actualidad en situacion de
excedencia por incompatibilidad por Alto Cargo).

-Colaboracion en la redaccion de distintas iniciativas legislativas dentro del
sector de las telecomunicaciones, el periodismo y el audiovisual, entre las
que destacan entre otras, la Ley de Liberalizacién de las
Telecomunicaciones, la Ley de Telecomunicaciones por cable, la Ley de la
Radio y la Televisién de titularidad estatal, la Ley de regulacién de la
Televisiéon Local por ondas terrestres o la Ley Organica reguladora de la
Clausula de conciencia de los periodistas.

Garcia Soler, Jordi

Licenciado en Filologia Catalana
Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas

No

Profesor asociado

93,50%

Publicidad
Relaciones Publicas.
Creatividad.

Experjencia docente universitaria:
ProfeSor de la Facultad de Comunicacion Blanquerna (2001-actual)
Expezglencia profesional:
Direcfor creativo en agencia de publicidad Maripili (2002-actual)
Creatio de nombres de marca en Neimik (2013-actual) y en Nombra (2000-
20133
Técnggo en terminologia en Termcat (1992-2012)
[32]
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Gilabert Guerrero, Roger |doctor en filologia inglesa Si professor asociado 18%|lenguas modernas Experiencia docente universitaria:
(inglés) 20 afos de experiencia docente e investigadora.

Experiencia investigadora:
6 proyectos oficiales financiados a nivel nacional, comunitario y local, y
pertenezco a distintas redes de investigacién internacionales. 10 articulos
en revistas mayoritariamente internacionales, 8 capitulos de libro
internacionales y 1 libro co-editado. 35 participaciones en congresos
mayoritariamente internacionales.
Miembro de paneles editoriales de diversas revistas y congresos
internacionales.

Goémez Garcia, Ivan Doctor en Teoria de la Literaturay |NO Profesor asociado 15%|Comunicacién Experiencia Docente universitaria

Literatura Comparada. Licenciado
en Derecho. Licenciado en Teoria
de la Literatura y Literatura
Comparada. Licenciado en
Comunicacion Audiovisual

audiovisual. Narrativa
multimedia.

: Profesor Asociado (2007-actualmente). Asignaturas: Historia del Cine,
Introduccion al Cine y la Televisién, Cine de Vanguardia, Narrativa
Multimedia, Géneros de Ficcion y Tendencias de Mercado (Master),
Seminario de Comunicacién (Master).

Experiencia Investigadora:

Titulo del proyecto: Proyecto |+D: “Los medios audiovisuales en la
Transicién Espafiola (1975-1985): Las imagenes del cambio democratico”.

Entidad financiadora: M.E.C. Entidades participantes: Universidad Carlos
Ill. Duracién, desde: 01.02.2010 hasta: 01.09.2012. Proyecto de I+D "La
autoficcion hispanica (1980-2013). Perspectivas interdisciplinarias y
transmediales". Universidad de Alcala de Henares (solicitado y pendiente
de concesion)

Experiencia Profesional:

1. Coordinador del Master Universitario en Ficcion de Cine y Television:
Guidn, Produccioén y Realizacién. Fechas: Curso 2007-08-actualmente.
Gestion de asignaturas y modulos, sistemas de evaluacion y tutorizacion de
TFM — Trabajos Finales de Master.

2. Coordinador del Modulo 5 del Grado en Cine y Television de la Facultad
de Comunicacién Blanquerna(URL). Gestion de programas, asignaturas,
planes docentes, profesorado y sistemas de evaluacion. Fechas: 2008-
actualmente. 3. Coordinador del Area de Practicas en Empresas
Audiovisuales del Departamento de Cine y television. Gestién y control de
las practicas en empresas para estudiantes de Grado y Master. Fechas:
2008&§ctualmente.
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Grané Terradas, Francesc

Doctor en Comunicacion y
Humanidades. Facultad de
Comunicacion Blanquerna. URL.
2010

Licenciado en Filosofia y Ciencias
de la Educacion. Universidad de
Barcelona. 1993

Diplomado en Ciencias Religiosas.
Institut Superior Marti Codolar.
2011

Diploma de Estudios Avanzados.
Facultad de Comunicacién
Blanquerna. URL. 2007
Diplomado en Ciencias Sociales.
Instituto Catélico de Estudios
Sociales. 1992

Postgrado Estudios sobre
publicos y audiencias en cine y
television. Facultad Comunicacion
Blanquerna. URL. 1999
Postgrado de Produccion Ejecutiva
de programas de television. TV3 —
Universidad Pompeu Fabra. 1994

No

Profesor asociado

10%

Comunicacion
Audiovisual.

Experiencia docente universitaria:

Facultad Comunicacion Blanquerna. Universidad Ramon Llull. 1997-2014
Facultad de Comunicaciéon UAB. 2003-2005

Hastatituto Superior de Ciencias Religiosas Don Bosco. 2008-14
Facultad de Periodismo. Universidad Abad Oliba-CEU. 2008-2012
Universidad de Barcelona. 2010-2011-2012

Director Master Espiritualidad Transcultural. Hastatituto Universitario de
Salud Mental Vidal i Barraquer. URL. Universidad Deusto. Universidad
Comillas.2012-2014

Experto Universitario en Creacién de Contenidos para Cine, Televisién y
Plataformea Interactivas. Universidad Islas Baleares. 2009-2012
Coordinador Postgrado Acompanamiento Espiritual. Hastatituto
Universitario de Salud Mental Vidal i Barraquer. URL

2012-2014

Profesor Invitado. Universidad de Teheran. 2009

Director de la colecién editorial. Editorial Edimurtra. Temas
contemporaneos. Editorial Edimurtra y Universidad de Barcelona. 2007-
2014

Experiencia investigadora: (entre otros proyectos)

Titulo del proyecto: Proyecto de desenvolupament i consolidacié de la
Xarxa tematica sobre els drets de la infancia i la seva qualitat de vida
Entidad financiadora: Comissionat per a Universitats i Recerca.

Titulo del proyecto: Disseny i avaluacié de programes d’educacio ética per
al segdn cicle de secundaria obligatoria (14-16 anys).

Entidad financiadora: Ministerio de Educacioén y Ciencia. Centro de
Investigacion y Documentacion Eductiva

Titulo del proyecto: Programa Daphne “Formacié de formadors en la
prevencio6 de la violencia d’infants i joves provinents de grups socials
desfavorits a cinc paisos de la Uni¢”

Entidad financiadora: Comision Europea y BICE

Experiencia profesional:

Trabajo profesional en Televisién de Catalunya, desde 1990 hasta 2002.
Trabajos de redaccién, guién y direccion de programas.

2002-2014. Director de la empresa de produccién de televisién y gestion de
contenidos EULOGOS MEDIA.
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Gravalos Hernandez,
Esther

Licenciada en Ciencias de la
Informacién. Universidad
Auténoma de Barcelona (UAB).

Titulada en el Programa de

Direccion General (PDG) del IESE.

No

Profesora asociada

33%

Empresa periodistica

Experiencia docente universitaria:

12 afios de experiencia docente como profesora de Periodismo Econémico
(1999-2006) y como profesora de Comunicacién Corporativa (2010-
actualidad) en la Universitat Ramon Llull

Experiencia profesional:

Directora de Comunicacién Corporativa externa, interna y online de
Telefénica SA Catalufa (2005-actualidad)

Directora de la Agencia EFE en Catalufia (1998-2005)

Delegada de la revista econémica DINERO. Barcelona. (1995-1998)
Delegada del diario econémico GACETA DE LOS NEGOCIOS. Barcelona
(1991-1998)

Redactora especializada en Economia en la Agencia EFE. (1986-1991)
Redactora del diario econémico CINCO DIAS (1985-1986)

Colaboradora en El Correo Catalan, El Periddico de Catalunya, Catalunya
Radio, RNE y BarcelonaTV, entre otros medios de comunicacion.

Guallar Delgado, Javier

Doctor en Informacién y
Documentacién por la UB (2013).
Licenciado en Geografia e Historia
por la Universidad de Barcelona
(UB), y en Informacion y
Documentacién por la Universidad
Oberta de Catalunya (UOC).

Si

Profesor asociado

33%

Documentacié

Experiencia docente universitaria:

9 afnos
Profesor de la Facultad de Comunicacién Blanquerna de la Universidad
Ramon Llull (URL), la Facultad de Biblioteconomia y Documentacién de la
Universidad de Barcelona (UB), y la Facultad de Comunicacion de la
Universidad Internacional de Catalunya (UIC); y consultor en los Estudios
de Informacién y Comunicacién de la Universidad Oberta de Catalunya
(UOC). Colaborador en masteres y posgrados en la Universidad Pompeu
Fabra (UPF) y Universidad Jaume | (UJI).

Experiencia investigadora:

- Grupo de investigacion y Universidad:Miembro desde 2010 del grupo de
investigacion consolidado por la Generalitat de Catalunya “Cultura y
contenidos digitales” (2009-SGR-177).

-Principales proyectos de investigacion: Participa actualmente en dos
proyectos de investigacion financiados por el Ministerio de Economia y
Competitividad: “Acceso abierto a la ciencia” (CS02011-29503-C02) y
“Audiencias activas” (CS02012-39518-C04-01).

Experiencia profesional:

Editor: subdirector de la revista El profesional de la informacion,
coordinador de Anuario ThinkEP! y codirector de la coleccién de libros El
profesional de la informacion (editorial UOC). Anteriormente, 17 afios de
expelc;i)encia profesional como documentalista en medios de comunicacién.

6182925

Guillén Soler, Montserrat

Licenciada en Ciencias de la
Informacién (UAB)

NO

Profesora asociada

43%

Publicidad.

Exp%encia docente universitaria:

19 afps
ExpeFencia profesional:

Profezsora -Coordinadora Facultat Comunicacié Blanquerna (URL) (1994-
...) Dgp. Cuentas/Dep. Creativo en agencias de publicidad (Scacs, Danis,
Tiempp BBDO, Young & Rubicam y Valverde de Miquel) (1981-1994)
Colaldracién en diversos medios de comunicacién como periodista (Rac
105, B Periédico, Diario de Barcelona,...)

(8]






Hoyle, Diane Licenciada en Sociologia No profesora asociada 33%|lenguas modernas Experiencia docente universitaria:
(inglés) 20 afos de experiencia docente; profesora en Blanquerna FCC desde 2007.
Iscar Alvarez, Ricardo Licenciado en Derecho por la No Profesor asociado. 15%|Direccién Experiencia docente
Universidad de Salamanca cinematografica, 16 afios de experiencia docente en la Universidad Pompeu Fabra y en la
Diplomado en cinematografia en la Montaje y Direccion  |Universidad Ramon Llull: Direccion de Documentales, direccién de
DFFB (Deutsche Film-und de Fotografia. fotografia, realizacion cienmatografica.
Fernsehakademie Berlin). Profesor invitado de la Universidad del Valle, Colombia.
Experiencia profesional
Filomografia:
"El Foso",largometraje documental sobre la orquesta de la Opera del Liceo
de Barcelona (2012). Premio especial del jurado, Biznaga de Plata en el
festival de Malaga (2012). Mencién especial del jurado, festival Dock of the
Bay eb San Sebastian (2013).
"Danza de los espiritus", largometraje documental sobre Mba Owona,
médico tradicional del sur de Camer(n, especializado en las enfermedades
nocturnas (debidas a brujeria). (2009).
"Tierra negra", largometraje documental sobre las Ultimas minas de carbdn
en Le6n (2004). Gran Premio Ciudad de Lisboa, festival internacional
Doclisboa (2006).
Izquierdo Llopis, Oriol Licenciado en Filosofia y Letras - NO Profesor asociado 33%|Lengua. Experiencia docente universitaria:
UAB Literatura. 18 afios
Experiencia profesional:
socio del proyecto Sopa de Lletres - Alimentacid, salut, cultura (gestién
cultural y formacién en salut);
director de la Institucié de les Lletres Catalanes (Generalitat de Catalunya,
2007-2012);
coordinador de 1r curso del Departamento de Humanidades (199-2007);
direccién literaria de Edicions Proa SA (1987-1998)
Jauset Berrocal, Jordi Doctor en Comunicacién y Si. Profesor asociado 33%|Economia. Estadistica|Experiencia docente universitaria:

Angel

Humanidades (2006)

19 afos

Experiencia investigadora: -
Grupo de investigacién Musica e imagen, arte, tecnologia y comunicacién
audiovisual URL.

-I+D Ministerio de Ciencia e innovacién: el cine musical en Espafa (2012-
14) (

Expegiencia profesional:

Jefe gkl Gabinete de Presidencia del Consell de I'Audiovisual de Catalunya
(CAGCoario 2009)

—Direéor de la Oficina de Comunicacién del Gobierno de la Generalitat de
Catalginya (afio 2006)

-Subdirector Econémico-Administrativo de TVE en Cataluiia (2001-2004)

- Jefﬁerrltorlal de Medios Técnicos (RNE-Catalunya, 1991-1997).

- Dlr%tor del Instituto Oficial de Radiotelevision (Ente Publico RTVE) en
Cataluna (1987-1991).
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Jiménez Morales Doctor en Comunicacion Socail No Profesor asociado 33%|Comunicacién Experiencia docente universitaria:
(UPF) Audiovisual. Universidad Ramon Llull y Universidad Pompeu Fabra
Licenciado en comunicacién Narrativa audiovisual |Asignaturas:
Audiovisual Aula de Cine;
Creacién y Realizacion del Audiovisual Empresarial e Institucional;
Fundamentos de Realizacion Televisiva.
Experiencia investigadora:
Ha contribuido en varios estudios a un nivel individual y dentro de los
grupos de investigacion en comunicacién UNICA y CINEMA. Cuenta con
tres estancias de investigacién (University of Oxford, University of California
Los Angeles i British Film Institute)
Lineas de investigacién
- Estética y narrativa audiovisual;
- Realizacion y produccién de cine y television;
- Ficcion televisiva norteamericana;
- Cine contemporaneo;
- Hermenéutica y literatura comparada
Experiencia profesional:
guionista, productor y realizador de varios proyectos cinematograficos y
televisivos, asi como de programas culturales (Via Digital, Ona Catalana,
Radio Barcelona/La SER).
Jornet Jovés, Lluis No Profesor asociado 100%|Publicidad. Medios Experiencia docente universitaria:
Doctor en Ciencias de la publicitarios. 4 afios en la asignatura "Medios Publicitarios" en la UAB
comunicacion 14 afos en las asignaturas "Planificacién de medios Publicitarios"
(Publicidad y RR.PP) por la URL y Seminario de Medios en Blanquerna URL
Licenciado en Ciencias de la
Informacién
(Publicidad y RR. PP. ) por la UAB
Luis Compte, Teresa Licenciada en Ciencias de la No Profesora asociada 100%|Publicidad Experiencia docente universitaria:
Informacion, Relaciones publicas |Un afo de experiencia docente.
especialidad Publicidad y RR.PP.
(1981/1986) por la UAB
Marin Torné, Francesc Doctor en filosofia Si Profesor asociado 33%|Filosofia. Experiencia docente universitaria:

Xavier

Licenciado en filosofia y ciencias
de la educacién
Diplomado en teologia

Antropologia.

18 aff@gs

Expefiencia profesional:

Depaﬁament d’Educacié de la Generalitat de Catalunya (1987-1996)
Facuitat de Psicologia, Ciencies de I'Educacio i de I'Esport Blanquerna
Univégsitat Ramon Llull (1996- ...)

Facu%t de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna Universitat Ramon Llull
(19973 ...)

Institf} Superior de Ciéncies Religioses de Barcelona (1998-...)

Institti} Superior de Ciéncies Religioses de Vic (1999-...)

Secr&ariat de Teologia a la Universitat Bisbat de Barcelona (2001-2007)

Csv:






Martorell Castellano, Doctora en Comunicacion con No Profesora asociada 85%|Publicidad Experiencia docente universitaria:
Cristina mencién internacional 3 afos de experiencia docente a estudiantes de Grado (Introduccion a la
Master en Estrategia y Creatividad Publicidad y las Relaciones Publicas y Seminario 1V). Profesora invitada en
Publicitarias el Master en Estrategia y Creatividad Publicitarias.
Licenciada en Publicidad y Experiencia investigadora:
Relaciones Publicas Miembro del Grupo de Investigacién en Estrategia y Creatividad
Publicitarias.
Publicaciones: 12 ponencias en congresos internacionales, 4 articulos y 2
resefias en revistas cientificas y 3 capitulos de libro.
Beca predoctoral para la formacién de investigadores (Fl) concecida por la
Generalitat de Catalunya.
Estancia predoctoral de 4 meses en Kellstadt Graduate School of Business
(De Paul University, Chicago).
Co-comisaria de la exposicién "Publicidad en Catalufia 1857-1957. Roldés
y los pioneros".
Experiencia profesional:
2 anos de experiencia profesional como redactora publicitaria.
Martret Viadé, Miguel Licenciado y MBA en Direccion de No Profesor asociado 100%]|Gestion de empresas |Experiencia docente universitaria:
empresas por ESADE publicitarias Profesor en Blanquerna desde 2007
Marketing Profesor en UAB
Mascarilla Mird, Oscar Doctor en economia por la Si profesor asociado 33%|Economia. Experiencia docente universitaria:
Universidad de Barcelona 20 afnos
Experiencia investigadora:
-Miembro del Grupo de Investigacion Consolidado de Catalufia (2009
SGR 359) “Centre d’Analisi Econdmica i de les Politiques Socials (CAEPS)”
+ Xarxa de Referéncia en Economia i Politiques Publiques - Departament
d’Universitats, Generalitat de Catalunya, XREPP.
-Un tramo de investigacion vivo
Masip Masip, Pere Doctor en Comunicacié Si Profesor Titular 26%|Documentacion. Experiencia docente universitaria:

20 afos

Experiencia investigadora:

-Gru%c)J de investigacion y Universidad: Digilab - URL

- Pringipales proyectos de investigacion: Audiencias activas y periodismo.
Perfilgls, motivaciones y habitos de los usuarios en el consumo y
prodt%cic’m de contenidos informativos; Mapping the Digital News
Ecosystem: Professional Journalism, New Producers and Active Audiences
in théPigital Public Sphere; Convergencia digital en los medios de
comuRicacién. Profesionales; Periodismo en internet. Estudio Comparativo
de Io%cibermedios Espana-Brasil; Usos i actituds dels immigrants davant
dels mitjans de comunicaci6. Noves fronteres audiovisuals; La
convétgencia periodistica a la premsa comarcal. Noves perspectives per a
la infafmacio; Libro Blanco de la Prensa en la Republica Dominicana; Els
reptegde la comunicacié en I'era de la convergéncia mediatica

-Trani®s de investigacion: 1

Experiencia profesional:

Vicedecano de investigacion






Masllorens Escubos,
Alexandre

Licenciado en Periodismo

No

Profesor Asociado

33%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

11 afos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion y Universidad: -COM Andalucia (Universidad de
Malaga)

Experiencia profesional:

Desde el 30 de mayo de 2009: Administrador judicial de la
ONG*INTERVIDA, con funciones de director general. Cuenta con 150
trabajadores en Espafia y mas de 1000 al resto del mundo.

-1 febrero 2008 / 31 diciembre 2010: Asesor de Relaciones Externas del
Departamento de Justicia de la Generalitat de Catalufia. Responsable de
las relaciones internacionales y coordinador de las acciones en *materia de
*cooperacion para el desarrollo.

- Mayo / diciembre 2006: Director de la Agencia Catalana de Cooperacién
al Desarrollo (*ACCD) de la Generalitat de Catalufia, con rango y funciones
de Secretario de Cooperacion Exterior.

-Noviembre 1999 / mayo 2006: Diputado en el Parlamento de Cataluia.
Portavoz de Justicia, Derecho y Seguridad Ciudadana, vicepresidente de la
Comision de Actuaciones Exteriores y portavoz de Cooperacion y
Solidaridad.

Miembro de la ponencia redactora del Estatuto de Catalufia al Parlamento,
en el Congreso de los Diputados y al Senado.

- Septiembre 1998 / julio 2001: Profesor de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion *Blanquerna de la Universitat Ramon Llull (seminario
“Reportaje de televisién”, 4t curso, y asignatura “Uso pedagégico de los
audiovisuales”, 4t curso). .

-Septiembre 1997 / octubre 1999: Vicepresidente ejecutivo de Justicia y
Pau.

-Septiembre 1992 / agosto 1997: Director de los Departamentos de
Migracion y de Desarrollo Institucional de *Caritas Diocesana de Barcelona.

Mata Monforte, Judit

Doctora por la Universidad Ramon
Liull Licenciada en
Econdmicas

Master universitario en Estrategia
y creatividad publicitarias

No

Profesora asociada

100%

Marketing

Marketing
internacional
Comunicacién (Below
the Line)

Habilidades
comunicativas
Gestion

Experiencia docente universitaria:

Profesora asociada desde 1996

Experiencia investigadora:

Doctorando (fin tesis doctoral 2014)

Experiencia profesional:

Direcx%ora ejecutiva Fundaciéon Ricardo Fisas Natura Bissé (actualidad)
Resppnsable Comunicacion y Marketing Grupo Recoletos (2004-2008)
Direc®ra General RBA Publicaciones, National Geographic (2000-2004)
Directora de Marketing RBA Publicaciones, National Geograpic (1994-2000)
Supeg/isora cuentas BBDO (1990-1994)

csv| 1631503538189






Matilla Serrano, Catalina

Doctora en Relaciones Publicas

No

Profesora asociada

100%

Relaciones Pulblicas

Experiencia docente universitaria:

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION BLANQUERNA -
Universidad Ramén Llull-URL,Licenciatura y Grado dePublicidad y
Relaciones Publicas, Barcelona, 1995-2014

Programa de Doctorado (Médulo Metodolégico), Barcelona, 20011-14
Master Oficial “Estrategias y Creatividad Publicitarias”,Barcelona, 2007-09
ESCUELA UNIVERSITARIA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION -
Universidad de Gerona—-UdG,Licenciatura de Publicidad y Relaciones
Publicas, Gerona, 2006-09

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION - Universidad Pompeu
Fabra—UPF, Grado dePublicidad y Relaciones Publicas, Barcelona, 2009-
2010

-Clases de masters y postgrados en las siguientes universidades:
UNIVERSIDAD CATOLICA SAN ANTONIO DE MURCIA (UCAM) -
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIO;UNIVERSIDAD
ROVIRA VIRGILI (URV) — FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACIO; UNIVERSITA DI BOLOGNA -Facolta di Lettere e
Filosofia,Corso di Laurea in Scienze della Comunicazione Pubblica, Sociale
e Politica, Bologna (ltalia), 2008;UNIVERSITA DEGLI STUDI DI
MACERATA - Facolta di Scienze della Comunicazione, Macerata (ltalia),
2009;

Experiencia investigadora:

Miembro fundador y Coordinadora del Grupo de Investigacién Aplicada
ESTISMA (Estrategia e ‘Issues Management’ en Comunicacion Corporativa
y Relaciones Publicas) de la Facultad de Comunicacién de laUniversidad
Ramén Llull (URL), Barcelona, (Espana)

Experiencia profesional:

Consultora estratégica en Management, Relaciones Pulblicas y
Comunicacion Corporativa

csv: 163150353818961661829259






Medina Cambron, Alfonso

Doctor en Sociologia (UB),
Licenciado en Ciencias Politicas y
Sociologia (UAB), Licenciado en
Geografia e Historia (UB)

Si

Profesor titular

33%

Sociologia.
Metodologia.

Experiencia docente universitaria:

12 anos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion y Universidad: CONINCOM - Facultad de
Comunicacié Blanquerna (URL)

-Principales proyectos de investigacion: "El uso de las TIC y la brecha
digital entre adultos y adolescentes.Encuentros y des(encuentros) en la
escuela y el hogar" (AUSTICA) (Ref:CS02009-11002). ; "La memoria
histérica en la comunicacién de masas" ; "Infancia, violencia y television.
Los espacios informativos y los imaginarios de la violencia en los nifios y
adolescentes"; "De los espacios de relacion a las redes de inclusion: una
via de promocién de las mujeres inmigrantes" ; "Technology, Economics
and Diversity in the Periphery" (TEDIP) "l tu de qué vas? La perspectiva de
génere en la relacié de parella. Projecte formatiu per a la coeducacié";
"Usos i actituds dels immigrants davant dels mitjans de comunicacié. Noves
fronteres audiovisuals";"ACCESS. University Adult Access and Social
Exclusion."; "ETGACE. Education and Training for Governance and active
citizenship in Europe" ;"Habilidades comunicativas y desarrollo social" ;
"Mujer y arte contemporaneo”

Experiencia profesional:

- Professor Titular de la Facultat de Comunicacié Blanquerna (2003-act.)

- Director de la Oficina de Qualitat de la facultat de Comunicacio
Blanquerna (2010-act.).

- Professor Consultor dels estudis de Comunicacié de la UOC (2004-2013)
- Professor Associat del Departament de Teoria i Historia de la Educacié de
la Universitat de Barcelona (2006-2011).

- Professor substitut del Departament de Didactica i Organitzacié Educativa
de la Universitat de Barcelona (1997-1998).

- Investigador i tecnic de gestié de projectes. Fundacié Bosch i Gimpera
(2001-2002).

- Contracte d’investigaci6 a la Facultat de Comunicacié Blanquerna. (2002-
2003).

- Gestor i coordinador de projectes educatius. Professor d’escola d’adults
(1994-2002).

csv: 163150353818961661829259






Mestanza Garcia, Monica Licenciada en Publicidad y No Profesora asociada 33%|Diseno Gréfico y Experiencia docente universitaria:
Relaciones Publicas; Titulada en Direccion de Arte 18 anys (Grau, Masters i Postgraus)
Disefio Grafico Experiencia investigadora:

Cursos de doctorat, Tutora de Retitulacié i Tutora de TFG's
Experiencia professional:
- mm! > Gerencia, Direccié d’Art i Direccié Creativa (1997/actualitat)
- ADG-FAD > Vocal de la Junta Directiva (2006/2009)
- SUMMA Comunicacié > Dissenyadora grafica i assistent de Dtor. d’Art
(1996)
- Taula de Disseny > Dissenyadora grafica i assistent de Dtor. d’Art (1996)
- Grey Advertising Inc., Nova York > Disseny grafic per al Dpt. d’Art (1995)
- Mestanza Asociados Publicidad > Direccié d’Art (1994). Assistent Dtor.
d’Art i assistent Dtor. Creatiu (1989/1991)
- Zoptic > Dissenyadora grafica (1994)
- Castanon & Co. > Dissenyadora grafica multimedia (1994)
- Atrium Sponsoring > Assistent de Dtor. d’Art (1991/1993)
- Halley Internacional de Publicidad > Assistent Dtor. Creatiu (1987/1989)

Miramontes Eiriz, Rubén |Licenciado en Publicidad y No Profesor asociado 100%]|Publicidad Experiencia docente universitaria:

Relaciones Publicas Planificacién en ESADE y UIC
estratégica Experiencia profesional:
Branding Profesional en activo
Molina Compte, Caterina |Doctora en Filologia Catalana UB, 2 Si Profesora asociada 33%|Teoria de la Experiencia docente universitaria:

Comunicacién
y la Informacién

25 afos
Experiencia investigadora:
-Grupo de investigacion y Universidad: Llengua i Publicitat (AGAUR) (UB) -
Principales proyectos de investigacion: -La llengua de la publicitat a
televisio. N. Proyecto Oficial BFF202-03588, entidad financiadora:
Ministerio de Ciencia y Tecnologia.
-La llengia de la publicitat a televisié. N. Proyecto HUM2006-06976/FILO.
Entidad financiadora: MEDU - Ministerio de Educacién y Ciencia.
Experiencia profesional:
Desde 1993 Teoria de la Comunicacio i de la Informaci6. Ciéncies de la
Comunicacié, Blanquerna (URL)
1989-1990. Teoria i Estructura del llenguatge (UAB)
1991%999. Estandard Oral de la Llengua Catalana (UAB)
1991Z]999. Estandard Escrit de la Llengua Catalana (UAB)
199339994 Lingliistica Aplicada (UB)
199662004 Psicologia de la Percepcid, Ciéncies de la Comunicacio,
Blan@erna (URL).1995-1997 Secretaria de facultat de la Facultat de
Ciénéies de la Comunicacié (UAB)

o0

csv: 163150353






Monte Salvador, Carlos

Master oficial "Ficcién en cine y
television. Produccion y
realizacién"

Licenciado en Bellas Artes

No

Profesor asociado

30%

Comunicacion
Audiovisual.
Transmedia

Experiencia docente universitaria:

20 afos como docente universitario. CEO de Quimica visual
Experiencia profesional

Guionista y director de cine de animacion 3D. Especialista en storytelling
para organizaciones y creaciéon de proyectos transmedia.

Morales Amoroés, David

Licenciado en Ciencias de la
Informacion,
Publicidad y RRPP por la UAB

No

Profesor asociado

100%

Estrategia de
comunicacién
Creatividad

Experiencia docente universitaria:

Profesor del departamento de Publicidad y RRPP de la Facultad de
Comunicacion Blanquerna - URL desde 1994

Profesor asociado del Master en planificacion estratégica y creatividad de
la URL desde 2011

Profesor asociado del Master en direccion de arte desde 2012
Experiencia profesional:

Training en departamento de investigacion de Bassat, Ogilvy & MAther
Copy en agencia de publicidad Teleplaning gestionando cuentas como
Bacalao Islandia, Turrons Viceng, Mariscos Delfin,

Director comunicaciéon en compaiiia internacional de seguros ARAG.
Socio fundador y director creativo agencia de publicidad BUM, Blasi, Urgell,
Morales S.L. gestionando cuentas como TV3, FCB, Gran Via 2, Unilever,
Novartis, Bauhaus, Carglass, Generalitat de Catalunya, TMB, etc.

Morancho Farré, Ramon

Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas

en Universidad Autonoma de
Barcelona (UAB)

No

Profesor asociado

100%

Publicidad
Relaciones Publicas

Experiencia docente universitaria:

15 afos-curso a Blanquerna Comunicacién

4 anos- curso profesor del Master de

Comunicacion Corporativa de la escuela EAE (UAB)
Experiencia investigadora:

Doctorando en Comunicacion y Humanidades a URL

csv: 163150353818961661829259






Moraté Sendra, Gemma No Profesora asociada 33%|Periodismo Experiencia docente universitaria:
Licenciatura de Periodismo. especializado - 16 afnos de experiencia docente e investigadora.
Licenciatura en Estudios - Profesora del Instituto Superior de Ciencias Religiosas Don Bosco:
Eclesiasticos. “Medios de comunicacién y evangelizacion”, desde 1998. Y “Moral
Diploma de Estudios Avanzados personal”, desde 2013.
(DEA) Suficiencia Investigadora - Profesora de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién Blanquerna de
del Doctorado en Ciencias la Universidad Ramon Llull: “Transmisién del mensaje cristiano”. Desde
Humanas, Sociales y Juridicas. 1999.
Master en Teologia Moral. - Profesora del centro de Comunicacion y Predicacion de los Dominicos de
la Peninsula Ibérica (Madrid): “Psicologia de la Comunicacion”. Desde
Diplomatura de Profesorado de 2008.
EGB con la especialidad en Experiencia investigadora:
Educacién Especial. - Terminando la tesis doctoral de periodismo y cursado el doctorado en
teologia, pendiente de terminar el esquema de la tesis.
Experiencia profesional:
- Gestora del blog “Mi vocacién” en
http://blogs.periodistadigital.com/vocacion.php. Desde 2006 y creadora de
la web www.mivocacion.com, 2004.
- Fui subdirectora de Radio Estel y del Semanario Catalunya Cristiana de
1999 a 2005.
- Directora del “Projecte Maria, Reina de la Pau” (vivero de asociaciones -
centro de reuniones - residencia universitaria). Desde julio de 2005.
- Consejera provincial de las Hnas. Dominicas de la Presentacion en
Espafa. Desde 2008. Y secretaria provincial, desde 2012.
Moya Olives, Bartolomé |Licenciado en Historia No Profesor asociado 40%|Publicidad Experiencia docente universitaria:
José Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas. |Tres afios como profesor asociado en Historia de la Publicidad
Relaciones Publicas Historia de la Experiencia profesional:

Publicidad y las
Relaciones Publicas.

Departamento de Relaciones Publicas a Saatchi & Saatchi
Consultor Freelance en Comunicacién Digital
Consultor en Comunicacion Politica

csv: 163150353818961661829259






Munté Ramos, Rosa-Auria [Doctora en Comunicacion y Sl) Profesora asociada 33%]Lengua. Experiencia docente universitaria:
Humanidades (URL) y Licenciada 14 afhos
en Humanidades (UPF) Experiencia investigadora:
-Grupo de investigacion y Universidad: CONINCOM (URL), GRECOM
(URL), Postmemoria (URV)
-Principales proyectos de investigacion: La memoria historica en la
comunicacion de masas (I+D Ministerio Ciencia e Innovacion 2012-2014)
-El uso de las TIC y la brecha digital entre adultos y adolescentes.
Encuentros y desencuentros en la escuela y en el hogar. (I+D Ministerio
Ciencia e Innovacion
Infancia, violencia y television.
Los espacios informativos y los imaginarios de la violencia en los nifios y
adolescentes (I+D Ministerio de Educacién y Ciencia)
Joves, amor i séries de televisi6. Incidéncia de I'alfabetitzacié audiovisual
en la (re)interpretacié dels relats amorosos televisius.
XII Audiencia Publica als nois i noies de la ciutat. Barcelona, comunical
Proposta per I'Gs i la millora dels mitjans de comunicacié a la ciutat.
(Ajuntament de Barcelona).
I tu de que vas? La perspectiva de génere en la relacié de parella. Projecte
formatiu per a la coeducacié (Institut Catala de la Dona)
Violéncia simbodlica i models amorosos en la ficci6 televisiva seriada per al
consum adolescent i juvenil. Estudi del cas 'Porca miseria'. CAC.
Mur Biarnes, Enrique Licenciado en Psicologia. No Profesor asociado 33%|Economia. Experiencia docente universitaria:
Especialidad Social y Industrial Estadistica. 19 afios
Experiencia investigadora:
Grupo de investigacion de estrategia y creatividad publicitaria, Facultat de
ciencies de la comunicacié URL
Experiencia profesional:
Empresario, director técnico en el sector de los estudios de mercado y
sondeos de opinion.
Niqui Espinosa, Jacint Doctor en Comunicacion No Profesor asociado 33%|Comunicacién Experiencia docente universitaria:

Audiovisual (UAB 22-03-2007)

Audiovisual.
Tecnologia del sonido.

Universitat Autdbnoma de Barcelona

Universitat Ramon Llull

Radi%) Nacional d’Espanya

Univegsitat Oberta de Catalunya

Expéfjencia investigadora:

Obsefvatorio de la Radio en Catalunya que forma parte del Grupo de
Invegligacion en Imagen Sonido y Sintesis (GRISS) (2005SGR00846)

csv: 16315035B81896






Nogué Regas, Anna Maria

Doctora en periodismo

No

Profesora asociada

33%

Fundamentos del
periodismo

Experiencia docente universitaria:

Siete afos de experiencia docente e investigadora.

Experiencia investigadora:

Miembro del grupo de investigacién Digilab (Blanquerna, Universitat Ramon
Llull) y del Grupo de Investigacion en Periodismo de la UPF (Universitat
Pompeu Fabra).

Experiencia profesional:

Subdirectora de la Agéncia Catalana de Noticies (ACN)

Olivé Bellés, Nuria

Master universitario en Cine y
Televisién: Produccién y
Realizacién. Universidad Ramon
Llull.

Bachelor's Degree in Fine Arts.
Especialidad: Direccion de Cine.
School of Ciusal Arts, NY, USA.

No

Profesora associada

10%

Comunicacién
Audiovisual.

Estética.

Experiencia docente universitaria:

8 anos de experiencia docente en la Universidad Ramon Llull.

2005 —2003 - Institut del Teatre de Barcelona / Conservatorio Superior de
Danza.

1999 — 1997 - Talleres de Directing Dance for Camera, en Massachusetts
Museum of Contemporary Art (USA), Hogeschool Antwerpen, Higher
Institute for Dance (Bélgica) y Universidad de Alcala de Henares.

Experiencia profesional

- Direccién, Montaje y Grabacion

2007 — 2003 - Mercat de les Flors (BCN): grabaciones, archivos
videograficos, videos de prensa, promocionales y web, documentales y
reportajes [direccién, cdmara y montaje]

2006 — 2003 - Productora propia: grabacion de companias de danza,
reportajes, documentales, colaboraciones multimedia, publicidad, video-
instalaciones, montaje Final Cut Pro (Barcelona).

2002 — 1998 - Productora propia: grabaciéon de companias de danza,
reportajes, documentales, colaboraciones multimedia, publicidad, video-
instalaciones, video-clips, cortos, largometrajes, montaje AVID (Nueva
York).

1999 — 1987 - Realizadora residente de Jacob's Pillow Dance Festival;
Laboratorio de guionistas y directores de cine, Sundance Institute; Taller de
creacion de video de Shirley Clarcke; asistente del director de cine Elliot
Caplan; asistente de produccion en The Sundance Choreographers
Filmmakers Lab., Sundance Institute, asistente del director John Sanborn.

Ordeix Rigo, Enric

Doctorado Internacional
Licenciado en Ciencias Politicas
(UAB)

Licenciado en Ciencias de la
Informacion (UAB)

Técnico en Relaciones Publicas
(UB)

No

Profesor asociado

100%

Publicidad
Relaciones Publicas

Experiencia docente universitaria:
Profecs)or de Relaciones Publicas des de 1995.
Expefjencia investigadora:
Publigaciones a Public Relations Reiview, American Behavior Sceintist-
Sage&oy editor nimero especial del Journal of Promotion Management -
Rout@dge—.
Direcgor del Congreso Europeo de Investigadores de Relaciones Publicas
EUPRERA '13.
Expeﬁencia profesional:
Vicegtesidente del Global Communication Institut.
CoDifector Académico: MA Protocolo , Relaciones Institucionales y
Gestién Estratégica de Eventos y Director Académico del MA- Strategic
Management in Global Communication

[}
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Otey, Catherine Ann

Licenciada en teatro ("Speech and

Drama")

No

profesora asociada

10%

lenguas modernas
(inglés)

Experiencia docente universitaria:

20 afnos de experiencia docente universitaria; coordinadora de inglés en
FCC Blanquerna desde 2004; coordinadora de lenguas modernas, grado
de Rl desde 2012.

Pastor Pérez, Luis

Doctor en Periodismo (URL)

Si

Profesor asociado

33%

Lengua

Experiencia docente universitaria:

19 afos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacién y Universidad: grupo Game (UOC)

Experiencia profesional:

-Director general Oberta Publishing (2013-)

- presidente de APEL (Asociacién de Proveedores de e-learning) (2014-)
- presidente de UNE (Uni6n de Editores Universitarios de Espafa) (2012-)
- director de los estudios de Ciencias de la Informacién y Comunicacién de
la UOC (2007-2013)

- director general Editorial UOC (2005-2013)

Peris Llimona, Jaume

Licenciado Ciencias de la
Informacién (Publicidad)
Universidad Auténoma de
Barcelona

Master Oficial Universitario en
Estrategia y Creatividad
Publicitaria de la Universidad
Ramén Llull

No

Profesor asociado

78,50%

Publicidad.
Creatividad.

Experiencia docente universitaria:

Profesor del Seminario Comunicacién Professional

Profesor Seminario Especializacién Profesional (Creatividad)
Profesor Asignatura Creatividad | y Creatividad Il

Profesor Técnicas de Retédrica y Redaccién del Master
Universitario en Estrategia y Creatividad Publicitaria
Profesor de la asignatura Redaccion Publicitaria
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Picola Meix, Josep Maria

Licenciado en Ciencias
Empresariales y MBA por ESADE
Licenciado en Administracién y
Direccion de Empresas por la UPC
Master en Estrategia y Creatividad
Publicitarias por Blanquerna
Comunicacién (Universidad
Ramén Llull)

No

Profesor asociado

90%

Gestion de la
Publicidad
Introduccién al
Marketing

Marketing de sectores

Experiencia docente universitaria:

Profesor de asignaturas y tutor de seminarios de la Licenciatura y del
Grado de Publicidad y RRPP de la Facultad de Comunicacién Blanquerna
(URL) desde 2004. Tutor online del Master en Relaciones Publicas y
Gabinetes de Comunicacién y profesor del Master en Direccién de Cuentas
Publicitarias (UAB). Profesor de los programas Master en Comunicacion
Empresarial y Postgrado de Publicidad en el ESIC Business & Marketing
School - Instituto Superior de Marketing (ISM), en ESADE y en la
Universidad de Verano de la Universidad Menéndez Pelayo (Almeria).
Experiencia investigadora:

Tesina de Licenciatura de ESADE "La diversificacion de la oferta televisiva
en Espana y su incidencia en la publicidad" (1985), publicada en la revista
ANUNCIOS por capitulos.

Trabajo Fin de Master (Blanquerna, URL, 2013) "Nuevas maneras de ver la
television, nuevas maneras de anunciarse”

Experiencia profesional:

DREIBLAU COMUNICACIO. Barcelona. Empresa de servicios y
asesoramiento en Comunicacion, Creacion y Produccion publicitarias.
Director Servicios al Cliente. Desde Marzo 2010.

AHEAD COMMUNITY. Reus, Tarragona. Servicios de acompanamiento
online a emprendedores y PYMES. Socio fundador. Desde Septiembre
2009 a Julio 2013.

YELLOWSTONE ADVERTISING / LE CIRQUE GRUPO DE
COMUNICACION. Barcelona. Agencia de Publicidad. Director Corporativo.
Desde Agosto 2005 a Febrero 2010.

ASdePIC COMUNICACIO. Barcelona. Empresa de servicios y
asesoramiento en Comunicacion, Creacion y Produccion publicitarias.
Socio Fundador y Director General. Desde Noviembre 1999 a Agosto 2005.
GRUPO RBA EDITORES. Barcelona.

- De Noviembre 1997 a Junio 1999, Director General de RBA
PROMOCIONES EDITORIALES, SL, "joint" entre los grupos RBA y Media
Planning

Planas Callol, Monica

Licenciada en Comunicacion
Audiovisual

No

Profesora asociada

33%

Lenguajes periodistico

Experiencia docente universitaria:

10 ar'awﬁ;s de experiencia docente (Universitat Internacional de Catalunya y
Univ%gsitat Ramon Llull)

Expé€ljencia profesional:

Guiogista (programas de TV3, RAC1, Catalunya Radio), Redactora (RAC 1,
El M%’ de Catalunya Radio), Subdirectora del programa de TV3 'Aquest
any, g0!" Subdirectora de 'Problemes Domestics' y 'EI Mén a ract’,
Direcfora y presentadora del programa 'RAC 1 ANY 10'. Actualmente critica
de te@visién en el diario Ara, Mundo Deportivo y Catalunya Radio.
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Polo Lopez, Marcos

Licenciado en Ciencias de la
Informacién, Publicidad y
Relaciones Publicas per la UAB
Master en Direccion de Marketing
en el Instituto Superior de
Marketing de Barcelona (actual
ESIC)

Master en Estrategia y Creatividad
Publicitaria en la Facultad de
Comunicacion Blanquerna

No

Profesor asociado

100%

Publicidad
Relaciones Publicas
Marketing
Especializacion en
Investigacion y en
Estrategia
Planificacién de
Medios

Experiencia docente:

- Profesor a la Facultad de Comunicacion Blanquerna desde 2011, a nivel
de masters y de Grado. Materias impartidas: Audiencias y planificacion
estratégica de medios, Investigacién y Metodologia, Investigacion
Motivacional, Seminarios V y VI y direccién de TFG's.

- Consultor al Grado de Comunicacién de la UOC des de 2009. Materia
impartida: Planificacion de Medios

- Colaboraciones esporadicas a la Universidad San Pablo CEU (Valencia) y
a EADA en materias relacionadas con la Planificacién de Medios.
Experiencia investigadora:

Tesis de master presentada el 2011 con el titulo "Del Prime Time al My
Time. Evolucién en la planificaciéon de medios en Espafia" Doctorando
(presentacion tesis 2015)

Experiencia profesional:

MPG (Media Planning Group): 1990-2001. Areas de Trabajo: estrategia y
planificacién de medios, gestion y direccién de equipos, negociacion
campafas de Television.

MEC: 2001-2009. Areas de trabajo: estrategia y planificacién de medios,
gestion y direccidon de equipos, negociaciéon de campanas

Marc Polo Comunicacion y Publicidad: 2009-2012 dedicacion total. 2012-
actualidad dedicacién parcial. Area de trabajo: consultoria de estrategia y
planificacion de medios

Data Planning: 2009-2012. Areas de trabajo: estrategia y planificacion de
medios, gestién y direcciéon de equipos, negociacién de campanas, como
consultor externo.

Pownall Graumann,
James William

Licenciado en filologia alemana;
Master en linguistica aplicada

No

profesor asociado

33%

lenguas modernas
(inglés)

Experiencia docente universitaria:

20 afios experiencia docente; profesor en Blanquerna FCC desde 2012.
Experiencia investigadora:

investigacién en el ambito de aprendizaje de idiomas.
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Radigales Babi, Jaume Titulo académico: Doctor (Historia Si Profesor Titular 32%|Estética. Experiencia docente universitaria:
del Arte —Universitat de Barcelona) 20 afnos
Lengua. Experiencia investigadora: -

Grupo de investigaciéon Cultura Audiovisual (URL) -
Principales proyectos de investigacion:
. 2007-2010: Investigador principal del projecte “MUsica y cine en Espafia:
recuperacion, inventario y difusiéon de un patrimonio cultural multidisciplinar”
(1+D del M.E.C. HUM2007-60280/arte).
. 2011-2014: Investigador principal del projecte “Cine musical en Espafa:
recuperacion, inventario y estudio de un género identitario” (1+D HAR2011-
22492)
-Tramos de investigacion: 1 sexenio (concesién: 2013)
Experiencia profesional:
Coordinador médulo Humanidades (Fac. Comunicacié RRII Blanquerna)
(1997-2002; 2007-2012)
. Coordinador Jornades de Comunicacié Blanquerna (Fac. Comunicacié
RRII Blanquerna) (1997-1998)
. Investigador Principal del grupo Cultura Audiovisual (desde 2011)
. Coordinador del Master “Film Scoring” (Universitat Ramon Llull)
. Profesor del Master La musica como arte interdisciplinar (Universitat de
Barcelona)

Riera Fonts, Carles Doctor en Filologia Catalana (UB), Sl Profesor asociado 33%|Lengua. Experiencia docente universitaria:

Licenciado en Farmacia (UB) 18 anios (URL)
Rivadulla, Carlos Licenciado en Derecho No Profesor asociado 33%|Derecho de la Experiencia docente universitaria:

(Universidad de Barcelona)

Comunicacion.

6 afos

UOC: 2007-presente

UIC: 2009- presente

URL-BLANQUERNA: 2011-presente

Experiencia investigadora:

Grupo de investigacion y Universidad: EKNOWLEDGE (UOC), Propiedad
intelectual (UIC)

Experiencia profesional:

ICAB (Colegio de Abogados de Barcelona, docente en diversos cursos):
2005%resente

ABOGADO, ESPECIALIZADO EN DERECHO DE LA COMUNICACION Y
PRO®ZIEDAD INDUSTRIAL E INTELECTUAL. 1998-presente
EMPBESARIO
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Rocamora Barcon, Josep |Licenciado en Geografia e Historia No Profesor asociado 33%|Estética. Experiencia docente universitaria:

Maria (Universitat de Barcelona) 13 afios
Profesor de la Unidad Formativa de Imagen, Estética, Primer curso FCC Bla
nguerna
Experiencia profesional:
Profesor de Ciencias Sociales en Ensefianza Secundaria, Consorci d'Educ
acié de Barcelona
Profesor del Master Disefio Audiovisual, Escola de Disseny Superior BAU

Trayectoria profesional destacada:

Trabajos de montaje cinematografico en ICC (Institut Cinema Catala), 1979-
1983
Socio fundador y Realizador, cooperativa SVC (Servei de Video Comunitari)
, 1982-85
Jefe de produccion, Estudios de Postproducciéon Imagen y Sonido Salvador
Serra, 1986-88
Profesor de Video, Escuela de Disefio Superior IDEP 1989-2006
Profesor de CFGS de Imagen y Sonido, IES La Merce 1998-2001
Profesor Seminario Titulos de crédito de cine, Escola de Disseny Superior B
AU 1999-2011

Roglan Llop, Joaquin Doctor en Periodismo No Profesor asociado 10%|Periodismo Experiencia profesonal:

especializado

Periodista colaborador en Diari de Barcelona, Tele/Exprés, Mundo Diario,
La Vanguardia, Destino, Interviu, Cadena Ser, Catalunya Radio i TV-3,
entre otros medios de comunicacion.

Publicaciones: mas de 20 libros de periodismo e historia, entre los cuales
destacan: El Grup Democratic de Periodistes, Revsites d'humor a
Catalunya, 1972-1992, La Catalunya republicana, Oriol Solé, el Che catala,
Queé esteu fent amb Barcelona, La Barcelona erdtica, Cronica de la
transici6é a Catalunya, Fundacié Mir6, 25 anys, Esade, 40 anys, Combat a
mort. El Cas Girones i Franco contra la boxa a Catalunya, 125 anys de la
Chambre de Comerg de Franga a Barcelona, etc.

Experiencia internacional: colaborador con el semanario aleman Sterny y

con el periodico francés Sud Ouest.

Coordinador de la informacién econémica de la UE en Catalunya durante la
primera presidencia espafiola de la UE.

Premios

Premio Ciutat de Barcelona de Reporterisme.(Tele/Exprés)

Premio Omnium Cultural al mejor programa de televisién. Classificacié
ACR(TV3)

Premip del Gremi d'Editors al mejor programa cultural de TV3. Mil paraules
(C33R

Cargés de direccion, gestion o coordinacion

Miemu‘_éro de los consejos asesores y de direccién de
JoagBim Maria Puyal (La vida en un xip). Miquel Calgada (Persones
Humé&hes).Gemma Nierga (La Ventana). August Ferrer, Comunicacio.
Inter@ofit, Comunicaci6.
Secrétario general del Congrés de Periodistes de Catalunya.
Prodtittor de contenidos para prensa, radio y television
Actu@’nente, director del Master Oficial de Reporterisme i Periodisme
Avangat de la Facultat de Ciencies de la Comunicacié Blanquerna.

[}
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Roig Badia, Marc

Licenciado en Geografia e Historia,
especialidad Antropologia Cultural
(uB)

No

Profesor asociado

15%

Antropologia cultural

Experiencia docente universitaria:

4 anos de experiencia universitaria.

Imparte las asignaturas Antropologia Cultural y Teoria de la comunicacién
y de la Informacién

Coordinador del Master de Produccién y Comunicacion Cultural
Experiencia profesional:

Productor ejecutivo del festival BAM (ediciones 1996-1999 y 2000)

Asesor del Departament de Cultura de la Generalitat, de I'Institut de Cultura
y del Centro Unesco de Catalunya

Comisario de diversas exposiciones

Rom Rodriguez, José
Antonio

Doctor en Publicidad
Licenciado en Historia
Contemporanea

Profesor Titular

100%

Direcciién de Arte
Creatividad
Publicitaria

Experiencia docente universitaria:

Des del 1994, profesor de disefio gréafico, direccion de arte en publicidad, e
Historia de la Publicidad, en la Facultat de Comunicacié Blanquerna (URL)
Experiencia investigadora:

Investigador Principal del Grupo de Investigacicon de Estrategia y
Creatividad Publicitarias (Grupo de Investigacién Emergente reconocido
porr la Generalitat de Catalunya, referencia SGR-2009-447).

Experiencia profesional:

Cargos de direccion y gestion: Vicedecano de Equipamientos y Tecnologia.

Facultat Comunicaci6 Blanquerna (URL)

Director del Master Universitario de Estrategia y Creatividad Publicitarias.
Ambito empresarial: Director creativo del Departamento de Disefio y
Publicaciones Blanquerna (Des de 1995).

Disenador grafico y director de arte en publicitat (1990-1995).

Redactor editorial a Edebé (1989-1990).

Romeu Torrents, Francesc

Licenciado

No

Profesor asociado

15%

Periodismo
especializado

Experiencia docente universitaria:
Mas de veinte afos de experiencia docente en los centros
de Blanquerna de la Universidad Ramon Llull.
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Ruiz Caballero, Carlos
Miguel

Doctor en Periodismo

Si

Titular

25%

Etica de la
Comunicacién

Experiencia docente universitaria:

19 afos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion DIGILAB, de la Universitat Ramon Llull
-Principales proyectos de investigacion: —"Audiencias activas y
periodismo. Perfiles, motivaciones y habitos de los usuarios en el consumo
y produccién de contenidos informativos". MINECO (CS0O2012-39518-Co4-
01) (2013-2016).

—"Evolucion de los cibermedios esparioles en el marco de la convergencia.
Andlisis del mensaje". MCIN (CS02009-13713-C05-04) (2009-2012).
—"Els reptes de la comunicacié en I'era de la convergencia mediatica".
Entidad financiadora: Consell de I'Audiovisual de Catalunya (2009-2010).
—"La convergencia periodistica a la premsa comarcal. Noves perspectives
per a la informacié". Entidad financiadora: Asociaciéon Catalana de Prensa
Comarcal (2007-2008).

Premio extraordinario de doctorado del programa Comunicacién y
Humanidades de la Universidad Ramon Liull (2008).

-Tramos de investigacion: 1

Experiencia profesional:

-Principales cargos profesionales, trayectoria profesional:

Redactor Jefe del Nou Diari de Barcelona (1993)

Jefe de la Seccion de Sociedad del diario ElI Observador (1990-1993)
Redactor del Diari de Barcelona (1987-1990)

Sabaté Salazar, Joan

Licenciado en Comunicacién
Audiovisual

No

Profesor asociado

10%

Sociologia de la
Comunicacién.

Experiencia docente universitaria:

Catorce afos de experiencia docente e investigadora.

Experiencia investigadora:

Miembro del grupo de investigacién Digilab: Media, Strategy and
Regulation (Universitat Ramon Llull). Principales proyectos de
investigacion: planes nacionales de I+D: Audiencias activas y periodismo:
¢ Ciudadanos implicados o consumidores motivados?

Experiencia profesional:

Principales cargos académicos: director ejecutivo del Media Innovation Lab;
coordinador del Médulo VI del Grado de Periodismo; director del Media and
Culture International Summer Program; coordinador de proyectos de
Internet; coordinador del Master en comunicacion Digital (DIGILAB).
Princigales cargos profesionales: Director general de la Fundacion
Audig\‘mcias de la Comunicacion y la Cultura; Director del CETEI; jefe de
proyegtos en GEC-UOC Group; jefe de proyectos en World Online Spain.
PubliCaciones:

El Diggurs i I'experiencia virtual [Article] : la pseudo-comunitat i el
naixeglent de la comunitat virtual. TRIPODOS. -- NUm. extra (maig 2000),
p. 423-429.

El M&3 del videojocs i la interacci6 [Article] : narrativa cinematografica i
narraiwa ergddica. TRIPODOS. -- Num. 12 (2002), p. 67-80.
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Saez Casas, Albert

Doctor en Periodismo

Si

Profesor titular

15%

Sociologia de la
Comunicacion.

Experiencia docente universitaria:

20 afos de experiencia docente. Facultad de Comunicacién
Blanquerna/Universitat Ramon Llull. Universitat Prompeu Fabra. Universitat
Oberta de Catalunya.

Experiencia investigadora:

Miembro del grupo de investigacion Digilab: Media, Strategy and
Regulation (Universitat Ramon Llull).

Principales proyectos de investigacion: planes nacionales de I+D:

Audiencias activas y periodismo: ¢ Ciudadanos implicados o consumidores
motivados?

Ha dirigido 15 tesis doctorales.

Principales publicaciones:

SAEZ, A.; COMAS, E.; XICOY, E. Recerca qualitativa. Enquesta als
responsables de les empreses audiovisuals. A MARTI, J.M.; TUBELLA, I.
El catala en els mitjans de comunicacié.

Situacié actual i perspectives. Barcelona: Societat Catalana de
Comunicacié, 2002.

SAEZ, A. El llenguatge cristia en la cultura de masses. Barcelona: Cruilla,
2001.

SAEZ, A. El compromiso intelectual en los medios de comunicacion. A
ESQUIROL, J.M.; TORRALBA, F. (ed.) Perplejidades

y paradojas de la vida intelectual. Madrid: Caparrés, 2000, p. 83-95.
SAEZ, A. De la representaci6 a la realitat. Propostes d’analisi del discurs
mediatic. Barcelona, Déria editors, 1999 (Papers de Comunicacio, 4).
LLISTERRI, J.; ROMEU, F.; SAEZ,

A. Una ética también para el usuario.

A: AA.VV. Comunicacién y Pluralismo. Actas del | Congreso Internacional.
Salamanca: UPSA, 19

Experiencia profesional:

-Vicedecano de la Facultad de Comunicacion Blanquerna

-Director adjunto del diario AVUI (1998-2005)

-Vicerector de la Universitat Ramon Llull (2006)

-Secretario de Medios de Comunicacion. Generalitat de Catalunya (2006-
2008)

-Presidente de la CCMA (2008-2010)

-Director adjunto del diario El Periédico de Catalunya.
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Saez Mateu, Ferran

Doctor en Filosofia y Ciencias de
la Educacion (UB, 1992)

Si

Profesor titular

20%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

16 afos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion y Universidad:GRECOM (URL), en calidad de
Investigador Principal

Principales proyectos de investigacion:

1) Titulo del proyecto/contrato: La politica i la comunicacié en el limit
Entidad financiadora: DURS - Departament d'Universitats, Recerca i
Societat de la Informaci6 (Generalitat de Catalunya) (DURSI)

2) Titulo del proyecto/contrato: La memoria historica en la comunicacién de
masas

Entidad financiadora: MCIN - Ministerio de Ciencia e Innovacién

3) Titulo del proyecto/contrato: Utilitarismo, contractualismo y pragmatismo
Entidad financiadora: MEDU - Ministerio de Educacién y Ciencia

4) Titulo del proyecto/contrato: Conflictos contemporaneos entre filosofia y
democracia: pragmatismo filoséfico y pluralismo democratico

Entidad financiadora: MEDU - Ministerio de Educacién y Ciencia

5) Titulo del proyecto/contrato: Crisi de la Raé Practica

Entidad financiadora: DURS - Departament d'Universitats, Recerca i
Societat de la Informaci6 (Generalitat de Catalunya) (DURSI)

6) Titulo del proyecto/contrato: Pluralismo, humanitarismo y calidad de la
ciudadania

Entidad financiadora: DGIC - Direccién General de Investigacién Cientifica
y Técnica

7) Titulo del proyecto/contrato: La campanya de les eleccions al Parlament
de Catalunya 2006 (Unitat d'Investigacié en Comunicacié Audiovisual -
UNICA-)

Entidad financiadora: AAUR - Agéncia de Gestié d'Ajuts Universitaris i de
Recerca (AGAUR). Generalitat de Catalunya

Experiencia profesional:

Profesor titular (2003), Director Institut d'Estudis Politics Blanquerna,
Coordinador de programa de Doctorado, Coordinador de Postgrado,
Director del Centre d'Estudis de Temes Contemporanis.

Saez Sanchez, Silvia

Licenciada en Ciencias de la
Informacion por la UAB, 1994.

Si

Profesora associada

100%

Comunicacién masiva
Comunicacién
publicitaria

Acciones de
comunicacién en vivo

Experiencia docente universitaria:

Profesora en la actualidad del Seminario IV Publicidad Blanquerna;
Colaoraciones puntuales sobre acciones de comuniacion en directo en el
Abat Oliba.

Expefjencia profesional:

ColaBdracién con Magnética Management, empresa dedicada a las giras
teatr@es; directora de marketing de La Fura dels Baus (compaiiia artistica)
y de Gastillo de Elsinor (productora de espectaculos y macro
aconfecimientos institucionales y también privados; en el pasado; directora
de cuBntas en agencias de publicidad durante 12 afios.

CurséSuperior en Marketing Directo y Comercio Electrénico por EADA y
los séminarios de Filosofia en el CCCB, sobre "La Justicia" y "La nostalgia
y susg@emedios".
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Salazar Anglada, Anibal

Doctor en Filologia Hispanica
(Universidad de Sevilla)

Si

Profesor asociado

25%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

14 afos

Experiencia investigadora:

-Grupo de investigacion y Universidad: “Relaciones literarias entre
Andalucia y América” (codigo HUM 282 del Inventario de Grupos de
Investigacion de la Junta de Andalucia), Universidad de Sevilla.
Principales proyectos de investigacion: Investigador dentro del Proyecto de
Calidad denominado “Migraciones intelectuales: Escritores
hispanoamericanos en Espana. 1914-1939” (Ref.: P07-HUM-02569).
Organismo financiador: Junta de Andalucia; Pertenencia al Grupo de
Investigacion “Relaciones literarias entre Andalucia y América” (cédigo
HUM 282 del Inventario de Grupos de Investigacién de la Junta de
Andalucia), adscrito a la Universidad de Sevilla por el Departamento de
Filologias Integradas, Area de Literatura Hispanoamericana. Responsable
del Grupo: Dra. Dia. Carmen de Mora Valcarcel. Periodo: 2001 hasta la
actualidad.

Experiencia profesional:

-Contrato de colaboracién para 2013-2015 con la Fundacién BIBLIOTECA
VIRTUAL MIGUEL DE CERVANTES para realizar la Pagina de Autor del
intelectual mexicano Homero Aridjis.

» 2012 y 2013 — Evaluador Par Externo de la revista América Sin Nombre,
n? 17: Cien afos de José Maria Arguedas, diciembre de 2012; y n® 18:
Incertidumbres e inquietudes: la América hispanica en el siglo XVIll,
diciembre de 2013.

+2011/2010, 2009/2010 y 2008-2009 — Evaluador Par Externo de la revista
Acta Literaria de la Universidad de Concepcién (Chile) para la revision de
articulos especializados. Dicha revista esta indexada en ISI Thomson
Reuters y Scielo.

« Diversas traducciones del italiano al esparol

* Marzo de 2007-abril de 2008 - Contrato con la productora de television
Gestmusic Endemol (Barcelona) en calidad de REDACTOR/GUIONISTA
para la produccién de programas de entretenimiento.

« Febrero de 2001 - Contrato con la Fundacion General de la Universidad
de la Rioja (Logrofio) en calidad de AUTOR

REDACTOR DE TEXTOS.

« Corrector ortografico y de estilo

Sanchez Marin, Guillem

Licendiado en Periodismo

No

Profesor asociado

33%

Fundamentos del
periodismo

Experjencia docente universitaria:

3 afidg de experiencia docente Universitat Ramon Liull

Con%ltor en el Grado de Comunicacion de la Universitat Oberta de

Catalgnya (UOC).

Expéfiencia investigadora:

Vincufado al grupo de investigacion del Laboratorio de Comunicacion

Digitaf DIGILAB.

Tesigdoctoral en curso sobre la polivalencia periodistica en las agencias

de ndficias.

Exp%encia profesional:

Reddgtor de la Agéncia Catalana de Noticies (ACN) desde 2008.

Profegor de la Escola ITES d'Imatge i So durante el curso 2006-2007.
(8]






Sanchez Torrents, Jordi

Doctor en Periodismo por la
Universidad Ramon Llull (2013)
Licenciado en Antropologia Social
y Cultural por la Universidad de
Barcelona (2004)

Licenciado en Periodismo por la
Universidad Ramon Llull (2002)
Diplomado en Ciencias Religiosas
por el Instituto de Ciencias
Religiosas de Barcelona
(ISCREB), 2004

Posgrado en ' Religiones y dialogo
' por la Universidad Pompeu Fabra
/ ISCREB

No

Profesor asociado

33%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

1 afno

Experiencia investigadora y profesional:

-Miembro del grupo de investigacion 'Comunicacién, opinién publica y
memoria histérica’ (GRECOM)

-Plan Nacional I1+D+i. Investigador en el proyecto europeu del Culture
Programme (2007-2013) (Ref. application n.536340 -CU -1 -2013- 1- ES-
CULTURE - VOL121) titulado: Religion in the Shaping of European Cultural
Identity (Acronym RISECI). Investigador en el proyecto titulado: 'Digital
Frontiers' financiado por la WACC (World Association For Christian
Communication) del Observatorio Blanquerna de Comunicacion, Religion y
Cultura.

-Beca de investigacion en la Facultad de Comunicacién Blanguerna (2005),
profesor del Teaching Training Institute (Zway, Etiopia, 2006), becario del
grupo de investigacion sobre ‘Infancia, violencia y televisién’ de la Facultad
de Comunicacién Blanquerna (2005-07), colaborador de la catedra ETHOS
de la Universidad Ramon Llull (2006), organizacién de diversas ediciones
del Congreso en 'Comunicacion y Realidad' (2005, 2007 y 2009) profesor
del posgrado en Coolhunting (2013-14) y profesor de ‘Historia del
Pensamiento Contemporaneo’ en la Facultad de Comunicacién Blanquerna
(2013-14 ). Coordinador del posgrado en ‘Comunicaciéon Institucional y
Religion en la Era Digital’ (2012 - ... ), subdirector del Observatorio
Blanquerna de Comunicacion, Religién y Cultura.

Santana Lépez, Eva

Doctora en Publicidad y RRPP por
la UAO

No

Profesora asociada

90%

Publicidad
Relaciones Publicas

Experiencia docente universitaria:

Profesora desde el curso 2002-2003 en la Facultad de Comunicacién
Blanquerna y Facultad de Ciencias Sociales Abat Oliba CEU. Asignaturas
Introduccion a la publicidad y las RRPP, Seminario IV y Trabajo Final de
Grado.

Experiencia investigadora:

Grupo de Recerca Estrategia publicitaria (EP!) de la Facultad de
Comunicacion Blanquerna.

Varios articulos publicados en Congresos y revistas académicas ademas
de investigacion para empresa privada.

Experiencia profesional:

15 afios en agencias de publicidad. Entre otras: Draft FCB, EURO RSCG
(Havas Group), Ogilvy.
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Sellés Quintana,
Magdalena

Master en realizacion y produccion
en video y TV profesional (ICE-
UPC, TV3) 1991. Dra. En Historia
Contemporanea, UB 1991. Et alt.
professional. (TV3 i ICE-UPC)

Si

Profesora titular

10%

Teoria de la
Comunicacién
Audiovisual.

Experiencia docente universitaria:

Profesora de la Facultad de Ciencies de la Comunicacion - Blanquerna,
Universidad Ramon Llull (URL) (desde el curso 1994-1995 hasta
actualidad).(2011-12/ .....) Documental para Cine y Television (1994-95 /
...... ) Seminario IV (1994-95/ ......) Seminario Ill (2011-12 / 2003-04) (Et
alt.). Investigacién: -(2006- .....)

Experiencia investigadora:

Miembro del Grupo de Investigacion Cultura y audiovisual, dirigido pel Dr.
Jaume Radigales, Facultad de Ciencias de la Comunicacion - Blanquerna,
URL.

proyectos I+D: (2007-2010) Musica y cine en Espana: recuperacion,
inventario y difusién de un patrimonio cultural multidisciplinar, proyecto
HUM2007-60280 i

-(2012-2014) Cine musical en Espafia: recuperacion, inventario y estudio
de un género identitario, projecte: HAR2011-22492.1 de 7 07/09/12 13:16
-(2012-2014) Participaci6 en la recerca I+D: La memoria histérica en la
comunicacién de masas, dirigida pel Dr. Ferran Saez Mateu, coordinador
del Grupo de investigacién en Comunicacion, Opinion Publica y Memoria
Histdrica (GRECOM), Facultad de Cieencias de la Comunicacion -
Blanquerna, URL., proyecto: CSO2011-24218.

-(2007) Coordinadora del proyecto de investigaciéon subvencionado por el
Memorial Democratico de la Generalitat de Catalunya, Memodria del Exilio
Republicano. Los republicanos espafoles devueltos al Estado Esparol por
las autoridades francesas 1939-1945, Universidad Ramon Llull, Rectorado.
Experiencia profesional:

-(1999) Direccién y guién del documental La nostra lluita va canviar les
nostres vides?, produida per Televisi6é de Catalunya, S. A., i emesa en el
programa 60’.

-(1991-1993) Produccion y realitacion en Mercuri Societat General de
Produccié, S. A. Del 1991 al 1993. Produccion y realitacién de diversos
programas para television y proyectos cinematograficos.

-(2010) Documental: Estudiantes para la libertat. Documentalista. Rodaje i
produccion 2007 Emision en el programa Sense ficcié a TV3 el 2 de
Diciembre de 2010, Createl / Televisié de Catalunya, S.A. (TV3).

Serrano Blanquer, David

Doctor en Filologia Catalana (UAB)

NO

Profesor asociado

33%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

18 agos (UOC i URL)

Expeolglencla investigadora:

Grupgide investigacion y Universidad: CONINCOM (FCCRI Blanquerna)

inve&igador principal subgrupo "Violéncia, memoria, extermini i exilis"
o
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Solanilla Pascau, Antonio |Licenciado en Publicidad y No Profesor asociado 100%|Marketing y empresa |Experiencia docente universitaria:
Relaciones Publicas Escuela Superior de Administracion y Direccion de Empresas (ESADE))

(Desde 1987 a 1996)
Escuela Superior de Diseno (ESDI) (Desde 1996 a 2007)
Facultad Ciencias de la Comunicacién - Blanquerna (Desde 1994 hasta la
actualidad)
Experiencia profesional:
Barcelona Economia, S.L. Socio—Consultor / Director Técnico Dedicacion:
Parcial (Desde 1997 hasta la actualidad)
Consultores de Marketing System, S.L. Socio—Consultor / Director Técnico
Dedicacion: Parcial (Desde 1989 — 1997)
ASOMARU,S.L. Socio—Consultor/Director Técnico Dedicacién: Parcial
Moulinex Espana, S.A. Adjunto al Director de Marketing /Director de
Marketing y Area Manager de Centroamérica y Caribe Dedicacién: Total
(1976-1982)

Solanilla Ruiz, Antonio Licenciado en Administracion y Si Profesor asociado 100%|Marketing y Comercial |Experiencia profesional:

Direccion de Empresas (UPF)
MBA IESE Business School

Directivo en Gran Consumo (Lavazza, Panrico ) y Retail (IKEA, Media
Markt)
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Sort Jané, Josep

Doctor en Ciencias Politicas y de
la Administracion, 2002
Magister en Analisis Politica, 1997
Licenciado en Ciencias Politicas y
Sociologia, 1990

Licenciado en Geografia e
Historia, 1988

NO

Profesor asociado

33%

Historia
Contemporanea

Experiencia docente universitaria:

10 anos

Experiencia investigadora:

-GRECOM (grupo de investigacion en comunicacién, opinion publica y
memoria histérica) URL

-2011-2014:La memoria historica en la comunicaciéon de masas, Ministerio
de Ciencia e Innovacién, CS0O2011-24218.

-2008-2009: Virtual European Parliament, Momentum, e-Participation EP-
07-01-039

-2007-2008: Usos y actitudes de los inmigrantes respecto los medios de
comunicacion: Nuevas fronteras individuales, Consell Audivisual de
Catalunya, DOG 4906 , 18/6./2007.

-2006-2007: El coste humano dela guerra civil, Centre d’Historia
Contemporania de Catalunya.

-2000-2003: Technology, Economics and Diversity in the Periphery
(TEDIP), 5 RTD FRAMEWORK PROGRAM, IST, IST-1999-20193 1996.
Estudio sobre el Acuerdo del lago Meech, Asociacion Espanola de Estudios
Canadienses.

-1994. El proceso interno de formacion de la voluntad negociadora en
cuestiones autonémicas de la Generalitat de Catalunya, Escuela de
Administracion Publica de Catalunya.

Experiencia profesional:

2013-2014 Profesor de la Escuela Superior Empresarial de Relaciones
Publicas (ESERP)

2010-2012 Profesor Escuela Agora Masia Bach

1996-2000, Director de la publicacion universitaria Catalunya Campus
1995-1999, Profesor Academia Cots

1993-1996, Profesor de la Escuela Superior Empresarial de Relaciones
Publicas (ESERP).

1992-1995, Profesor de NormalizacionLinguistica del Instituto de Ciencias
de la Educacion de la Universitat de Barcelona.

1992-1993, Profesor de los Salesianos de Horta

1991-1992, Corresponsal del diari Avui en Montreal

1989-1990, Redactor de Informes Agencia DEIP

1988-1989, Profesor de Historia de Catalunya, Cursos de Reciclaje,
Instituto de Ciéncias de la Educacién,Universitat Politecnica de Catalunya
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Subirana Jiménez, Carla

Licenciada en Comunicacion
Audiovisual (UPF)

No

Profesora asociada

10%

Direccion,Guidn,
Produccién y Montaje
cinematografico.

Experiencia docente universitaria:

4 afos de experiencia docente universitaria (mas 2 afos de docencia en
escuela privada especializada en formacién audiovisual.

Master class en distintas universidades sobre cine (UPF University of
North Carolina, ESCAC.

Experiencia profesional:

COMO DIRECTORA CINEMATOGRAFICA: Nominada a los PREMIS
GAUDI en dos ocasiones: Nedar (2008) y Volar (2012). Seleccion de mis
films en festivales de prestigio a nivel internacional: Rotterdam,BAFICI,
Festival de Malaga de Cine Espafiol, London Spanish Film Festival,
Festival Internacional de nuevo cine latinoamericano, Habana Film Festival,
Thessaloniki Documentary Festival, FICG Festival Internacional de cine de
Guadalajara, Méjico, Festival Cinematografico Internacional de Uruguay.
Expericiencia como guionista y directora de documentales para Television.
Proyecciones en instituciones museisticas de gran prestigio como:

Espai D’Art Contemporani de Castellé (EACC), Laboral, Centro de Arte y
Creacion Industrial, Gijon, Asturias, MUSAC (Lebn), Museo Reina
Sofia,etc. En 2010,fundadora de la PRODUCTORA (Pandora cinema).
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Tetilla Llad, David Licenciado en Publicidad y No Profesor asociado 100%|Publicidad. Experiencia docente universitaria:
Relaciones Publicas Creatividad 2011-Actualidad Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna.

Universitat Ramon Llull
Profesor de les asignaturas Creativitat | i Creativitat Il
Profesor del seminario de Creatividad Publicitaria
Profesor del Master de Estrategia i Creatividad
UAB, UB, Universidad Carlos lll, Universidad Rey Juan Carlos
Profesor del Master Interuniversitario en Analista de Inteligencia
2013-2014 IED-Instituto Europeo di Design
Profesor invitado del curso “Community Management”.
1998-2008 Facultat de Ciéncies de la Comunicaci6 Blanquerna. Universitat
Ramon Llull
Profesor dels seminarios Creatividad | i Creatividad Il de 4° curso
Profesor invitado del Master en Direccion de Arte
Profesor invitado del Postgrado en Publicidad Digital
2001-2008 Facultat de Ciéncies de la Comunicaci6. Universitat Autonoma
de Barcelona
Profesor invitado del Master in Internacional Business Communication and
Media Management
2004-2005 IDEC. Universitat Pompeu Fabra
Profesor invitado del Postgrado en Tecnologies Digitales para la
Comunicacioén
Experiencia profesional:
2011-Hoy Grup Quin Team! Barcelona/Madrid/Andorra la Vella. Consejero
Delegado.Clientes: Gallo, Caldea, Manpower, Circuit de Catalunya, Brico-
Dépot, Ajuntament de Barcelona...
2008-2010 Publicis Life Brands. Publicis Group. Agencia de publicidad.
Madrid. Director General. Clientes: Comissié Europea, McNeil Ibérica,
Hero, Sanofi Pasteur, Kaiku, Bayer, Roche, Pfizer...
2000-2007 Quin Team! Agencia de publicidad. Barcelona/Madrid. Director
General. Clientes: Caldea, LastMinute, Ayuntamiento de Madrid, Banc de
Credit Andorra, Grup Bonpreu...
2000-2007 Hands On. Estudio de Disefio Grafico i Maquetacion.
Barcelona/Madrid. Consejero Delegado. Clientes: Brico Dépot, Grup
Bonpreu, DARP, DURSI, Virgin, Agbar, Gaesco, Editorial Blanquerna...
1996-2000 Briefing. Comunicacion y Publicidad. Agencia de publicidad.

Tharrats Pascual, Joan JogLicenciado en Psicologia No Profesor asociado 10%|Psicologia de la Expetijencia docente universitaria:

Comunicacion.

16 afds de experiencia universitaria. Profesor de la URL, facultad de
Com%ﬂcacién

Profegor de la UOC

ProféSor en la UIMP de Valencia

Profe}gor en el Taller de Guionistas

Expetjencia profesional;

Coorgfinador al Departamento de Comunicacion Audiovisual de la URL
ProfeSor en diferentes masters de la facultad de Comunicacion Blanquerna
Guionjsta

Profeé&8or Honorifico de Humor por la Universidad de Alcald de Henares

>
0
o






Torner Pifarré, Carles

Doctor en Ciencias de la
Educacion (Universidad de Paris
VI

NO

Profesor asociado

10%

Lengua.

Experiencia docente universitaria:

3 afos

Experiencia profesional:

« Director de la revista Questions de Vida Cristiana (2011 -)

« Director del Area de Literatura y Pensamiento del Institut Ramon Llull
(2004-2010).

« Director del didlogo “El Valor de la Paraula”, conferéncia del PEN
Internacional - Forum Barcelona 2004.

» Comité ejecutivo del PEN internacional y Presidente de la plataforma de
organizaciones en

defensa de la Declaracion Universal de Derechos Lingiisticos (1996-2004)
UNESCO

« Relator del Compromis de les Ciutats pels Drets Humans (Ayuntamiento
de Barcelona, 1998), primer paso que condujo a la Carta de las Ciudades
por los Derechos Humanos.

* Presidente del Movimiento Internacional de Estudiantes Catélicos y
representante junto a la ONU

(intervenciones en las sesiones anuales de la Comision de Derechos
Humanos de la ONU

y a leas asambleas generales de la UNESCO, 1986-1991).

« Profesor en ESADE de “Literatura del siglo XX y genocidios” (cursos 2000-
2001 y 2002-2003 )

« Director de Transfer. Journal of contemporary culture. Institut Ramon Llull
(2005-2010).

Torralba Rosello,
Francesc

Doctor en Filosofia (UB)

Si

Catedratico

100%

Etica de la
Comunicacién

Experiencia docente universitaria:

21 afnos

Experiencia investigadora:

-Grupo Consolidado de Psicologia social (UAB)

- Principales proyectos de investigacion: Piramide axioldgica del
RSCGencat. (Generalitat de Catalunya)

Tramos de investigacion: 1

Experiencia profesional:

Director de la Cétedra Ethos de Etica Aplicada de la Universitat Ramon Llull
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Tresserras Majo, Miquel

Doctor en Pedagogia
Licenciado en Filosofia y Letras

Catedratico

33%

Filosofia

Experiencia docente universitaria:

25 afios en la Universidad Ramon Llull

2000-2001 Profesor del curso de doctorado "Comunicacién y pensamiento
moderno a través de la obra de David Lynch". Facultad de Ciencias de la
Informacién de la Universidad Pontificia de Salamanca.

1998-1999 Profesor del curso de doctorado "Televisién y ciudad". Facultad
de Ciencias de la Informacion de la Universidad Pontificia de Salamanca.
1996-1997 Profesor del curso de doctorado "La ciudad en el periodismo
actual". Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Pontificia
de Salamanca.

Experiencia investigadora:

Miembro del Grupo de Investigacién "Cultura y Comunicacién Audiovisual"
(URL)

Miembro del grupo de investigacion internacional "Groupe Médiathec"
(1995-)

Publicaciones (Ultimos afios)

2007- “Comunicacion y ciudad”. En Antonio J. Baladron, y otros (dirs.).

Publicidad y ciudad. Sevilla-Zamora: Comunicacién Social.

2007- “Elogio de los méritos de Ryszard Kapuscinski”. En Ryszard

Kapuscinsky. La voz del Otro. Barcelona: Tripodos/ (Ex)tensiones.
2007- “Pedagogia i ciutat en el Glosari de Xénius. Revista Tripodos.

[Barcelona: Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanguerna] num. 20,

p. 27-36.
2006- La Ciutat de Risc. El prodigi de la televisié i altres tecnologies.

Barcelona Tripodos.
2006- “Match Point i la filosofia de primers de segle”. Revista Tripodos.

[Barcelona: Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna] nim. 19,

Experiencia profesional:

Miembro del patronato del Consell de la Informacié de Catalunya
Miembro de la Junta del Col.legi de Publicitaris i Relacions Publiques
Cargos académicos:

Decano de la Facultat de Comunicacié Blanquerna (URL) (1994-2011)
Secretario de la Facultat de Psicologiai Ciencies de I'Educacié (URL)(1993)
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Valls Gonzalvez, Francesc

Licenciado por la Universidad
Auténoma de Barcelona
(Bellaterra).

1-12-1978: Curso Dale Carnegie
de Relaciones Humanas.

No

Profesor Asociado

82%

Relaciones Publicas.

Experiencia docente univesitaria:

_ 1996-2014: Profesor Asociado Facultat de Comunicaci6 Blanquerna, URL.
_1994-2003: Profesor Asociado del Departament de Projectes

d'Enginyeria de 'ETSEIB, UPC.

_1980-1983: Profesor Asociado del Departament de Publicitat i Relacions

Publiques, UAB.

Experiencia investigadora:

3-2010: Miembro del Grupo de Investigacion ESTISMA_CCRP, Estrategia
e Issues
Experiencia profesional:

Management en Comunicacién Corporativa y Relaciones Publicas.
Miembro del AIRP, Asociacién de Investigadores de Relaciones Publicas.
_1995: Formador in-Company: "Marketing de Serveis", para TV3.

"Qualitat del Factor Huma a I'Organitzaci6”, para INECSA.

_1993: Formador in-Company: "Lideratge situacional: Métode Blanchard",
para la CAXA de CATALUNYA.

_1991: Formador in-Company : Gestio estrategica de la Comunicacio, per
a optimitzar la Qualitat en I'evolucié de la Imatge Publica", dentro del Curso
de "Dinamitzacié Linglistica", para el Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalunya.

Vega, Xavier

Disefador gréafico por ESCuela
ELISAVA

Bachelor of Arts in Design
Universidad de Southampton,
Reino Unido

No

Profesor asociado

33%

Disefio Grafico y
Direccion de Arte

Experiencia docente universitaria:
1997-2014 (Elisava-Escuela -Superior de Disefio e Ingenieria de Barcelona)
2000-2014 FPCEE Blanquerna

Vergés Canivell, Albert

Eng. Técnico Telecos (URL,
LASalle) Diplomado .
Empresariales (UOC)
Licenciado Com. Audiovisual
(UOC)

Profesor asociado

33%

Com. Audiovisual
Tecnologia
Audiovisual

Experiencia docente universitaria:

Desde 2004. Prof Disefio de Sonido en Blanquerna.

Experiencia profesional:

2008 - 2014 CEO, Realitzador Sound Designer en sunomonofilms
1989-2001 Sound Designer en DUY Sonido

1998-2014 Artista Visual
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Viadel Girbés, Francesc Je|Licenciado en Ciencias de la No Profesor asociado. 10%|Empresa periodistica |Experiencia docente universitaria:
Informacion por la Universidad Seis afnos de docencia academica en la Facultad de Ciencias de la
Autonéma de Barcelona (UAb) Comunicacién Blanquerna-URL.
Experiencia investigadora:
Colaborador grupo de investigacién Digilab (Facultat de Comunicacién-
Universitat Ramon Llull)
Experiencia profesional:
Redactor- colaborador del diario Levante entre 1988-1994
Reportero revista Dise, desde 1989 hasta 1991.
Corresponsal de refuerzo de Valencia para el diario Avui, 1994-1995
Redactor semanario El Temps, seccion investigacion y sociedad, 1995-
1997
Jefe de redaccién semanario El Temps, 1997-1999
Director Televisiéon Publica de Gandia, 1999-2000
Redactor El Pais, seccion tribunales y comunicacién, 2000-2001
Redactor-Colaborador edicié Pais Valenciano del Quadern de El Pais, des
de 2001.
Redactor EI Mundo, seccién funcién publica, patrimonio cultural y histérico
y infraestructuras, 2001
Jefe Gabinete de Comunicacién Ayuntamiento de Algemesi, 2001-2003
Jefe de comunicacion del Grupo Municipal del PSPV en el Ayuntamiento
de Valencia, 2004-2007.
Desde junio de 2008 hasta 2011, técnico de comunicacion en Gabinete de
Premsa adscrito a alcaldia del Ayuntamiento de Barcelona. Jefe prensa
distritos Sarria-Sant Gervasi y Sant Marti.
Colaborador semanario divulgacion histérica, Clio.
Colaborador publicacién divulgacion cientifica Métode (Universitat de
Valéncia).
Colaborador publicacién divulgacion y pensamiento L'Espill (Univ.
Valéncia).
Colaborador publicacién Caracters (Universitat de Valencia).
Colaborador revista Arxius de Sociologia (Universitat de Valéncia).
Colaborador diario El Pais.
Colaborador revista Serra d’Or.
Vilajoana Alexandre, Licenciada en Publicidad y No Profesora asociada 33%|Derecho de la Experiencia docente universitaria:
Sandra Relaciones Publicas por la Comunicacién. 8 afos
Universitat Ramon Llull i Expetjencia investigadora:
Licenciada en Derecho por la - Gr de investigacion interdisciplinaria sobre las TIC - i2TIC
Universitat de Barcelona Univ%gsitat Oberta de Catalunya
Experiencia profesional:
Ejecfitiva de cuentas senior en la consultora de comunicacién Weber
Sha@wick (2002-2005)
o
Vilallonga Montana, Licenciado en Periodismo por la No Profesor asociado 10%| Gestién de la Expe:g;iencia docente universitaria:
Francesc Xavier UAB. Diplomado en informacién y Profegor en la Facultad de Comunicacién Blanquerna del curso 1994-95 al
Biblioteconomia y Documentacién documentaciéon curs 2D13-14, donde ha impartido las asignaturas "Seminari I", "Seminari

por la UB.

1", "Gi2sti6 de la informacic", "Critica de cinema i TV" y "Estructura de la
indUsjia cinematografica.

Expetiencia profesional:

Del 1997 al 2009 fue Secretario Académico de la Facultad y desde junio de
2012 hasta la actualidad es Director del Grado de Ciney TV.






Wakefield, Richard
Michael

Master en estrategia y creatividad
publicitaria

Doctorando en estudios
avanzados de comunicacion

No

Profesor asociado

100%

Publicidad
Relaciones publicas

Experiencia docente universitaria:

asignaturas de estrategia y creatividad en la UAB (1992-2002), optaviva de
musica y publicidad en la Universidad Pompeu i Fabra (2009), asignatura
de creatividad en el Master de Innovacion Creativa, UPF, (2009-2010),
asignatura de creatividad en el Instituto Europeo del Disefio (2007-2011).
Profesor en Blanquerna Comunicacié desde 1997 (seminarios, creatividad,
produccioén, redaccion). Profesor del Master en estrategia y creatividad
2009-2014.

Experiencia profesional: creativo en Euro RSCG, Danis Benton and
Bowles, planner en Elogia, creativo en AD-COM, Director General Creativo
en WR Storytelling (cargo actual). Director Creativo y fundador de la
Asociacién Solidaria Publicitarios Implicados (cargo actual).

Compositor musical. Autor del blog www.elestereotipomemata.blogspot.com
Premios:

Premiado en Cannes, New York, El Sol, Laus, Festival de Cine de Méalaga,
Publifestival, EL Chupete.

Premio de Honor a la Trayectoria Profesional (2012)

Jurado de los Premios Iman (2004) y Presidente del Jurado Publifestival
2013

Récord mundial e histérico de + famosos utilizados en una misma
campana: "la ELA existe" (138) en el periodo 2010-2014.

Xicoy Comas, Enric

Doctor en Periodismo

No

Profesor asociado

25%

Fundamentos del
periodismo

Experiencia docente universitaria:

12 afios de experiencia docente en la Facultad de Comunicacién
Blanquerna - Universitat Ramon Llull.

Experiencia investigadora:

Miembro del grupo de investigacién Digilab: Media, Strategy and
Regulation (Universitat Ramon Llull).

Principales proyectos de investigacion: planes nacionales de 1+D: La
construccion mediatica de los conflictos politicos i territoriales en Espana:
Estudio de los discursos y narrativas (CSO2010-20047).

Participacién en el proyecto: Estudi sobre les eleccions catalanes del 2003,
2006 i 2010 de la UPF y Fundacié Bofill que se ha convertido en tres libros.
Principales publicaciones:

- Séez, A.; Comas, E.; Xicoy, E. Recerca qualitativa. Enquesta als
responsables de les empreses audiovisuals.

- Idogga, P., Ramirez de la Psicina / Alvite, S.; Barredo, J.; Espiau G.;
Iriart@; N.; Rodrigo M.; Toda, T. i Xicoy, E. (col-laboradors) Al filo de la
(in)c@unicacion. Prensa y conflicto vasco.

Experencia profesional:

- Cooﬁdinador de Practicas y de 3o de Periodismo de la Facultad de
Comghicacion Blanguerna (2002-2009)

- Sec¥etario académico de la Facultad de Comunicacién Blanquerna desde
20093

- Expgriencia profesional en TV3, Catalunya Radio y La Vanguardia.
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Yeste Piquer, Elena

Doctora en Periodismo

NO

Profesora asociada

33%

Comunicacién
profesional.

Experiencia docente universitaria:

3 afos

Experiencia investigadora:

- Grup en Comunicacié, Opinié Publica i Memoria Historica (GRECOM) de
la Facultat de Comunicaci6 Blanquerna.

-Principales proyectos de investigacion: Investigadora del proyecto de
investigacion : "La memoria histérica en la comunicacién de masas" (Plan
Nacional 1+D+i del Ministerio de Ciencia e Innovacion CS02011-24218).
Experiencia profesional:

Profesora de la Facultat de Comunicacié Blanquerna. Coordinadora del
Master Universitaroi en Comunicaciéo Politica y Social y redactora jefe de
la revista Tripodos de la Facultat de Comunicacié Blanquerna. Miembro del
Consejo de Redaccion de la newsletter de opinion en inglés InTransit.
Autora de la Era de la hipermemoria (XXVI Premio de ensayo Josep
Vallverdu 2009), publicado por Pages Editors (2010).Coordinadora de
diversos monograficos. Publicacion de articulos en distintas revistas sobre
comunicacién, memoriia colectiva y comunicacién politica, participante en
congressos nacionalse e internacionales. Redactora de la seccio, de
Europa-Mundo del diari AVUI y del programa Afers Exteriors de TV3.

Zilles, Klaus

Doctor en filologia anglo-
germanica por la Universidad de
Heidelberg/Alemania

Si

profesor titular

22,%%

Lenguas modernas
(inglés)

Experiencia docente universitaria:

1995, 1996, 1997, 1999, 2001 (meses de agosto y septiembre):
Universidad Heidelberg, Alemania. Centro de Formacién para estudiantes
internacionales. Docencia de aleman para estudiantes internacionales,
niveles principiantes i avanzados.

992 — 1993: Universidad de lllinois. Estados Unidos. Facultad de Lenguas
Extranjeras. Docencia de lengua alemana.

Desde 1999 Docencia en la Facultad de Comunicacién Blanquerna,
Universidad Ramon Llull, Barcelona. Asignatura de inglés para estudiantes
de comunicacion, inglés para estudiantes de publicidad, literatura
norteamericana y cursos de doctorado sobre teoria critica.

Experiencia investigadora:

Grupo de investigaciéon: Musica e imagen, arte, tecnologia y comunicacién
audiovisual

Coordinador del Congreso Internacional de Comunicacion y Realidad 2011,
2013, 2015

Experiencia profesional:

16 ar'aLgs de experiencia docente universitaria: profesor de inglés, lengua
catalgha y lengua castellana en la Facultad de Comunicacion-Blanquerna
desd®}2007; profesor de inglés para estudiantes de fisioterapia en
Fundécié Universitaria del Bages (centro adscrito a la UAB) (2003-2005;
Zooggctualidad); profesor de lenguas castellana y catalana y traduccién en
el degartamento de Hispanicas de la Universidad de Birmingham (Reino
Unid@) (1996-2001). Conferencias en Fordham University de Nueva York
(1998) y Universidad de Hull (1999). Actualmente estudiando un Master en
Comghicacién Politica y Social en la Facultad de Comunicacion-
BIan%erna. Area de investigacion: literatura y politica.
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